zat. Nrod 1 do SIWZ

Szczeqotowy zakres przedmiotu zamoéwienia

l. UZASADNIENIE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej, pn. ,Artykut/Wktadka
promujaca Lubuskie Swieto Plonéw oraz podsumowujaca dziatalnosé Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich oraz Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich”.

Celem kampanii jest promocja wojewodztwa lubuskiego w ramach Lubuskiego Swieta Plonéw oraz
podsumowanie dziatan Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich oraz Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich,
a takze ich wptywu na rozwoj wojewddztwa lubuskiego.

Gtéwna grupa docelowa: dziatania informacyjne adresowane do osdb w wieku 35 lat i wiecej.
Termin wykonania zadania: 15 wrzesien

Czas trwania kampanii: 1 dzien, tj. publikacja wktadki w dwoch gazetach ma nastapic¢ 1 wrze$nia
2017 r.

Il. Zakres kampanii

1. Kampania prasowa

Przeprowadzenie kampanii ,Artykut/Wkitadka promujaca Lubuskie Swieto Plonéw oraz
podsumowujaca dziatalno§¢ Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Krajowej Sieci
Obszaréw Wiejskich” w dwdch gazetach codziennych o zasiegu regionalnym na wojewodztwo lubuskie
poprzez publikacje jednej 8-stronicowej wktadki w wydaniu pigtkowym. Naktad min. 4 000 egz. Wktadka
powinna sie ukaza¢ w petnym naktadzie w kazdej z gazet. Dodatkowo Wykonawca musi dostarczy¢ min.
200 dodatkowych egzemplarzy wktadki do siedziby Urzedu Marszatkowskiego w Zielonej Gérze do dnia
1 wrzesnia (pigtek) do godz. 10.00.

Wykonawca dokona publikacji wktadki zgodnie z nastepujacymi zatozeniami:

a) Codzienna prasa drukowana o zasiegu regionalnym na cate wojewddztwo lubuskie

b) Wktadka zostanie oznakowana logo programu Mtodzi On-Life oraz paskami z logo projektdéw unijnych.
c) Rozmiar strony: wymiar gazetowy zblizony do formatu 290 x 375mm +/- 10% odchylenia na kazdym
wymiarze. Oznacza to, ze kazda strona ma mie¢ doktadnie takie same wymiary. Innymi stowy sg to 4
sztuki wigkszych arkuszy sktadanych do formatu (290 x 375mm) +/- 10%

d) Gramatura papieru: min. 45 g/m2.

e) Biato$¢ papieru: min 60%;
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f) 8 stron.
g) Petny kolor na kazdej stronie.

h) Sktadanie bez szycia i klejenia.

lll. Ogdlne warunki dotyczace realizacji zaméwienia, wspoipracy oraz komunikowania sie
Zamawiajacego z Wykonawca:

1. W trakcie kampanii promocyjnej nalezy przestrzega¢ wiarygodnosci informacii, obiektywizmu,
przystepnosci oraz dostepnosci. Poszczegdlne formy przekazu muszg zosta¢ dostosowane do profilu
odbiorcy. Przekaz powinien by¢ nowoczesny, jasny i rzetelny. Oczekuje sie takiego zaplanowania
i wykorzystania kanatéw komunikacji, aby przekaz trafit do mozliwie najszerszej grupy docelowe;.
Kampania powinna by¢ spdjna, rzetelnie zaplanowana i wdrozona.

2. Wykonawca wyznaczy zespodt realizujgcy oraz osobe odpowiedzialng za prowadzenie zamdwienia
i kontakty z Zamawiajacym.

3. Komunikowanie sie Zamawiajacego z Wykonawcg bedzie przebiegato wytgcznie w formie pisemnej,
dopuszczalna jest komunikacja za po$rednictwem poczty elektronicznej, za kazdym razem kazda ze stron
potwierdza odbior informacii;

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do kompleksowej realizacji zamdwienia, po podpisaniu umowy
przedtozy Zamawiajagcemu do akceptacji harmonogram realizacji przedmiotu zamdwienia zawierajacy
plan dziatan i okreslenie czasu dziatan.

5. Na potrzeby reklam Wykonawca przygotuje niezbedne grafiki. Wykonawca stworzy 2 wersje i przekaze
Zamawiajgcemu do wyboru i akceptacji po podpisaniu umowy.

6.. Wykonawca pozyska i przekaze prawa autorskie/i lub licencje do wszystkich utworéw powstatych
w wyniku realizacji zamdwienia.

7. Wszystkie grafiki przygotowane przez Wykonawce powinny by¢ opatrzone wspoinymi elementami (logo
programu PROW i KSOW).

8. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu materiaty do wykorzystania w dziataniach promocyjnych, w tym
pliki tekstow, zdje¢ zrodtowych. Wszystkie grafiki i materiaty przed wykorzystaniem w kampanii muszg
uzyskac akceptacje Zamawiajacego.

9. Zamawiajacy w trakcie trwania kampanii dopuszcza mozliwo$¢ zmiany banneréw oraz filméw wraz z

umiejscowieniem przekierowania do strony internetowej (materiatu Zrédtowego).
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10. Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego dodatkowe egzemplarze do dnia 1 wrze$nia 2017
r. (pigtek) do godz. 10.00, zapakowane w makulature po 100 egzemplarzy w jednej paczce, obwigzane
tasma/sznurkiem pakowym;

IV. Opracowanie raportu koncowego z przeprowadzonych dziatan i dostarczenie go do siedziby
Zamawiajacego w wersji papierowej i elektronicznej

1. Wykonawca wykona raport koncowy z przeprowadzenia dziatan w ramach kampanii promocyjne na
temat realizacji zadania. Raport koricowy powinien zawiera¢ petna, szczegotowg i rzetelng informacje
z catosci dziatan przeprowadzonych przez Wykonawce. Informacje powinny zawiera¢ m.in. informacje o
zasiegu kampanii. Raport powinien zawiera¢ statystyki kampanii z uwzglednieniem grupy docelowej (35
lat i wiecej), do ktorej skierowana jest kampania.

2. Raport powinien zosta¢ dostarczony do siedziby Zamawiajacego w ciggu maksymalinie 14 dni

kalendarzowych od dnia zakorficzenia kampanii.
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