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Zatacznik nr 1B do SIWZ i umowy - dotyczy czeSci 2

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia

Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie kompleksowej kampanii outdoorowej
prezentujacej atrakcje turystyczne Wojewddztwa Lubuskiego na no$nikach reklamowych
typu: Billboard 12.

Ustuga obejmuje: opracowanie projektu graficznego, druk, montaz, wynajem powierzchni
ekspozycyjnych, ekspozycje oraz demontaz i utylizacje na nosnikach reklamowych typu:
Billboard 12 na terenie: Wroctawia, Poznania, Szczecina i Warszawy oraz opracowanie raportu
korcowego.

Przedmiot zamdwienia realizowany jest w ramach projekiu pn. ,Promocja gospodarcza
wojewodztwa lubuskiego poprzez organizacje kampanii promocyjnych sektora turystycznego
0 zasiegu krajowym i miedzynarodowym oraz regionalnych targéw turystycznych” w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Lubuskie 2020, Dziatanie 1.4. Promocja regionu
i umiedzynarodowienie  sektora MSP,  Poddziatanie  1.4.1. Promocja  regionu
i umiedzynarodowienie sektora MSP — projekty realizowane poza formutg ZIT”, zwany dalej
Projektem”.

Zamawiajacym jest Wojewodztwo Lubuskie — Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego
z siedzibg w Zielonej Gérze, zwane dalej ,Zamawiajgcym”.

Celem kampanii reklamowej bedzie promocja wojewddztwa lubuskiego poprzez budowanie
Swiadomosci atrakcyjnosci turystycznej regionu jako miejsca wartego odkrycia.

Lokalizacje nosnikow reklamowych powinny znajdowac sie w miejscach dobranych pod katem
maksymalnego natezenia ruchu samochodowego i/lub pieszego: w centrum miasta, przy
rondach, skrzyzowaniach, dojazdach do centrum miasta, drogach do centrow handlowych
| biznesowych, duzych osiedli mieszkaniowych oraz przy trasach wlotowych i wylotowych do
miasta, uczelniach, itp. Wykonawca powinien uwzgledni¢ gtowne arterie komunikacyjne w
danych miastach w miejscach nieprzestonietych innymi budynkami, drzewami, ogrodzeniami,
rusztowaniami, itp.

Lokalizacje nosnikow reklamowych powinny by¢ rozmieszczone proporcjonalnie w danym

miescie — tak, aby osiagna¢ najwiekszy mozliwy zasieg.
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Nie dopuszcza si¢ umieszczania dwoch nosnikow reklamowych obok siebie w jednej lokalizacii
oraz wykorzystywania reklamy na mobilach oraz umieszczania ekspozycji w bezposrednim
sgsiedztwie remontow i budow, a takze wzdtuz drég wytaczonych z ruchu.
Ekspozycja zostanie przeprowadzona na 100 no$nikach reklamowych typu Billboard 12
o$wietlony o wymiarach 5,04 x 2,38 m zlokalizowanych na terenie:

—  Wroctawia 20 szt.,

— Poznania 20 szt

— Szczecina 20 szt.,

—  Warszawy 40 szt.

10. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca dysponowat osobami, wyznaczonymi do realizacji

przedmiotu zamowienia, ktore posiadajg doswiadczenie w koordynacji kampanii outdoorowej, 0

zasiegu ogolnopolskim na no$nikach reklamowych typu Billboard 12.

. Termin realizacji.

Czas ekspozycji wszystkich nosnikow reklamowych wynosi 30 dni kalendarzowych od 16
kwietnia do 15 maja 2018 r.

. Obowiazki Wykonawcy.

Wykonawca zobowigzany jest do opracowania projektu graficznego wraz z hastami
reklamowymi na podstawie materiatow promocyjnych dostarczonych, przez Zamawiajgcego.
W terminie do 3 dni od dnia podpisania umowy, Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy materiaty
promocyjne niezbedne do opracowania projektu graficznego.

Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia na plakacie reklamowym informacii
0 wspdffinansowaniu z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego — Lubuskie 2020 zgodnie z Wytycznymi w zakresie
informacji i promocji programéw operacyjnych polityki spéjnosci na lata 2014-2020 znajdujacych
sie na stronie internetowej www.rpo.lubuskie.pl w zaktadce ,Zapoznaj sie z prawem i
dokumentami”.

W terminie do 7 dni od dnia dostarczenia materiatow promocyjnych Wykonawca przedstawi do
akceptacji Zamawiajacemu projekt graficzny z hastem reklamowym oraz liste lokalizacii
nosnikéw reklamowych objetych przedmiotowym zamdwieniem.

Zamawiajgcy w ciggu 7 dni, liczac od dnia przedstawienia przez Wykonawce projektu
graficznego oraz listy lokalizacji nosnikow reklamowych, dokona weryfikacji i akceptacji lub

naniesie swoje uwagi.
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Wykonawca w ciggu 7 dni uwzgledni uwagi Zamawiajacego i dostarczy ostateczny projekt
graficzny oraz ostateczna liste lokalizacji no$nikoéw reklamowych.

Wykonawca zrealizuje kampanie outdoorowg na podstawie, ostatecznie zaakceptowanego
przez Zamawiajacego, projektu graficznego plakatow reklamowych prezentujacych atrakcje
turystyczne wojewddztwa lubuskiego oraz na podstawie zatwierdzonej listy lokalizacji no$nikow
reklamowych.

Wykonawca zobowigzany jest do druku plakatéw reklamowych dostosowanych do ekspozycii
na no$nikach reklamowych z materiatow odpornych na warunki atmosferyczne.

Wykonawca zobowigzany jest do montazu i ekspozycji, wyklejenia, demontazu i utylizacji
plakatow reklamowych ze wszystkich no$nikow reklamowych.

Wykonawca zapewnia, ze wyklejenie zostanie wykonane starannie, estetycznie i bez zadnych
widocznych pomarszczen oraz z zachowaniem odpowiednich marginesow bezpieczenstwa.

W przypadku niepoprawnego lub nieestetycznego wyklejenia Wykonawca zobowigzuje sie do
wykonania niezbednych poprawek lub ponownego catosciowego wyklejenia tablicy na wiasny
koszt. Nie dopuszcza sie dosztukowywania cze$ci grafiki.

Wykonawca zapewni serwisowanie prawidtowej ekspozycji. Poprzez serwisowanie prawidtowe;
ekspozycji Zamawiajacy rozumie wszelkie dziatania podejmowane przez Wykonawce
gwarantujgce ciggtoS¢ i poprawno$¢ wykonania ustugi w okresie ekspozycji w tym
w szczegolnosci trwatos¢ montazu, estetyke wykonania billboardu, nieograniczong widoczno$¢
ekspozycii.

Wykonawca zobowigzany jest do kontroli jakosci ekspozycji i ewentualne wykrywanie tzw.
ubytkow, ktdre moga pojawic sie na skutek warunkéw pogodowych oraz dokona na wtasny koszt
naprawy tzw. ubytku w ciggu 24 godzin od jego wykrycia.

Wykonawca w terminie do 7 dni po zakonczeniu czasu ekspozycji zobowigzany jest do
demontazu i utylizacji plakatow reklamowych ze wszystkich Nosnikéw Reklamowych.
Wykonawca w terminie do 7 dni po zakonczeniu kampanii outdoorowej, zrealizowane;
w petnym zakresie, dostarczy raport koncowy, ktéry bedzie dokumentem stanowigcym
podsumowanie wykonania ustugi.

Dostarczony przez Wykonawce raport koricowy powinien zawierac:

1) termin ekspozyciji,

2) miejsca danych odston,
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3) dokumentacje fotograficzng z kazdej ekspozycji (w formie elektronicznej lub raportu
z monitoringu) zapisanej na nosniku cyfrowym,
4) informacje o kontroli jakosci ekspozycji i ewentualnym wykrywaniu tzw. ubytkow, ktore
pojawity sie na skutek warunkéw pogodowych,
5) termin demontazu i utylizacji plakatow reklamowych ze wszystkich Nosnikow
Reklamowych.
17. Dostarczony raport koncowy bedzie podstawg do podpisania protokotu zdawczo — odbiorczego
przez Zamawiajgcego.
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