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Streszczeprogamoweg Nt c i

Zapisy cziSci programowej dokumentu maj N umoOliwil s
turystyki W regionie. Cel t en ma zost alstwozenieal i zowar
warunk-w do czerpania kospgpy®Hedzreywolhwsesmy&inoprzyczyni e
do i nspiracij.i i aktywizaciji podmi ot -w publicznych
gospodar ki turystycznej w regioni e; vgps@ogancayn i e na |
wyznaczenie kierunk-w dzi agaG, kt -re przyjcabom$Sdi sin
Oyci a.

cznSi progr amowN Wiz@aztpwrcyzsytnyac zna Woj ew- dzt wa Ktubuesjki e
pogoUono nacisk na wyrazistMpmat Kii towychryysiukigoh z n N
turystycznych. PodkreSlona zostaga takUe rola systemu
turystycznego oraz jakoSciowe] infrastruktury turyst
Mi sjrfozwoj u turystyki w  Woj ew- Zdazktgwaidea Louystyka jebten t
postrzegana jako  kluczowy obszar budowania wizerunku regionu i w tym celu jednoczone

sN wysi gki przedst asvaincoirezlNd uj etdenroysttoerki ablrnaenglby t ur ystyc
Ponadto w misji dostrzeUono rol wewnnystzylki waet evg mal
regionu .

Struktur a t ej cznSci Programu opart a j est o] osi erm
osi Ngninfnci e ma zagwarantowal efektywny i Zr - wWhow
turystycznej w wojew-dztwie lubuskim. Cele te sN nast
I T Stworzenie konkurencyjnego wiz erunku turystycznego regionu

Il T Stworzenie kompleksowego systemu informacji i promocji turystycznej oraz

oznak owania turystycznego w regionie

N7 Rozw- j produkt-w turystycznych

Vi Rozw- | infrastruktury turystycznej

Vi Wzmocnienie platform wjsurysiyk orazcdpskonaleneokadw dla
turystyki w regionie

VITRozw-j wiodNcych form turystyki
VIIT Rozw-j rekreacji ruchowej i zdrowotnej
VIt Rozw-j turystyki transgranicznej i wykorzystanie ¢

Dla kaUdego zacgmdhopisanopprzykgadowe dziagania smjuUNce
operacyjnych. Il stotny el ememty o (bet nainao wid N prwmgirathu z r c
produkt - w turystycznych woj.ewDozewawal ubBtis kké go a Wi
produkt - -w turystyczny c hproduldygwizemnkowez aomizoatalree oraz

unikatowe produkty miejsca. Trzy turystyczne produkty wizerunkowe to Wino i kuchnia,

Militaria i fortyfikacje oraz Przygoda na wodzi e. I
silne wyr-Uniki, buduj Ncleubtuwsrky setgyoc z nP\r odaurkkiy hor yzon
charakter ponadl okal ny i maj N zapewni i moUl i wie r-
turystycznego w cagym wojew-dztwie, gNczNc Sp-jne t

atrakcyjnych produkt - w. SN to: Rowep roavyer oLduNo,u s&a ler, a | Qnl
Lubuskie, Turystyka wiejska, Turystyka transgraniczna, Festiwalowe Lubuskie oraz

Kul tura miast i mi asteczek. Na najniUszym szczebl u
produkty miejsca, stanowi Nce otwarty HKokanejloferty atrakcy
turystycznej

Aby zapewni l j ak naj skuteczniejsze wdroUeni e, W CZ
opisano najwaUniejsze zagoUenia systemu realizacij.i W
dzi agac. Wskazano takUe wska¥ni ki proauktiut -ryeal i:
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monitorowanie pozwol. ocenil stopie® osi Ngania cel - w
pl an finansowy, w kt-rym oszacowano wielkoSi nakgad:-
wdroUeni a or az wskazano mo Ul i we Fr-dga finansowani ¢
real i zacij i zamierzonych dziaga® przy wsparciui Regione
Lubuskie 2020. Tak skonstruowany dokument stanowi kompleksowe narzndzi e dl a
rozwoju turystycznego woj ew- dzt wa |l.ubuskiego

Abstract of the programme part

The Programme of Tou rism Development in the Lubuskie Voivodeship by 2020 is
a document that plans out the development of the tourism function of the Lubuskie
Voivodeship in 2014 -2020. It is meant to contribute to the realization of the Lubuskie

Voivodeship Development Strateg y 2020 in the area of tourism. Its paramount aim is to
create opportunities and conditions for the dynamic development of the broadly
conceived travel and tourism sector in the region. The Programme consists of two parts:

the analysis and audit part and th e programme part. Work on the document was carried
out using the participatory and expert method, with extensive contribution from
representatives of the region's travel and tourism industry and local government units.

Draft provisions of the Programme wer e subjected to open public consultation, after
which the document was adopted by the Board of the Lubuskie Voivodeship.

The provisions of the programme part of the document are meant to enable strategic

planning of tourism development in the region. This o bjective is to be achieved indirectly,

by: creating conditions for deriving economic and social benefits from tourism;
contributing to the inspiration and activation of public and private entities to participate

in creating tourism and travel economy in th e region; influencing socio  -economic
development; determining directions of activities that will contribute to the improvement

of the conditions and quality of life.

The programme part begins with the Tourist Vision of the Lubuskie Voivodeship, in which
emphasis has been placed on a distinctive tourist brand, based on unique tourist
products. Also emphasised is the role of tourist information and signage system as well
as quality tourism infrastructure. Together with the vision, the Mission of Tourism
Devel opment in the Lubuskie Voivodeship is presented. It assumes that tourism is
perceived as the key area of building the region's image and that, for this purpose, the
efforts of representatives of local government units and tourism industry are combined.
Moreover, the role of tourism in reinforcing the region's internal integrity is
acknowledged in the mission.

This part of the Programme is structured around eight operational objectives, whose
attainment is supposed to guarantee the effective and sustainable development
of tourism economy in the Lubuskie Voivodeship. These objectives are the following:

I T To create a competitive tourist image of the region

Il T To create a complex system of tourist information and promotion as well as tourist
signage in the region

Il T To develop tourist products

IV i To develop tourist infrastructure

V i To reinforce platforms of cooperation and tourism development as well as to train
staff for tourism in the region

VI 1 To develop the leading forms of tourism
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VIl 7 To deve lop physical and health recreation
VIII 7 To develop cross -border tourism and to take advantage of the region's location
near the border

For each operational goal, examples of actions serving its realization are described.
Another important element is assu mptions for the programme of developing regional
tourist products of the Lubuskie Voivodeship. The target structure of the array of the
region's tourist products comprises image products, horizontal products and unique place
products. The three tourist ima ge products are: Wine and Cuisine, Militaria and
Fortifications as well as Adventure on the Water. Thei r implementation is supposed
to provide the region with strong distinctive features, building the brand of Lubuskie.
Horizontal products have a supraloca | character and are supposed to ensure a relatively
even distribution of tourist traffic in the entire voivodeship, connecting thematically
coherent places in attractive products. These products are: Cycling Lubuskie, Eye to Eye

with Nature, Sacred Lubuski e, Rural Tourism, Cross -Border Tourism, Festival Lubuskie
and The Culture of Towns and Boroughs. At the lowest level of the array there are unique

place products, making up an open catalogue of attractive signature items in the local

tourist offer.

In order to ensure the most effective implementation, the programme part of the
document describes the main assumptions of the rea lisation system and provides
an implementation schedule. It also specifies the product, realisation and effect
indicators the mon itoring of which will allow to assess the degree of attainment of the
operational objectives. The document ends with a financial plan, estimating the
expenditures necessary for the effective implementation and ind icating the possible
sources of financing. It also specifies the possibility of realizing the intended activities

with the support of Regional Operational Programme T Lubuskie 2020. Thus constructed,
the document constitutes a complex instrument for the tourist development of the

Lubuskie Voivodesh ip.
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Wstnp do cznt ci progr amowe |

Jak ukazaga czi-8halaiutdyycczooma dokument u woj ew-dztwo I
znaczNcy w skali kraju potencjag turystyczny, kt - -ry |
Pol akWwj ew- dzt wo jest st osunk o podstasdvgni atutanipjakani z one z
dysponuje. Pomimo posiadania kompleksowego dokumentu, jakim jest Strategia Rozwoju

Turystyki Woj ew-dztwa Lubu2s0kli3e gmoi enaudaaftoa s2i0f0 6w spos -

rozwi nNI thrystpcknejjregionu. Anal i za dosit fkponnouShi kacyj nej wWoj ew:
lubuskie go w 2013 roku wy k a z a § ajest dne doskonale skomunikowane drogowo

zar - wnroegzi onami pogoUony mi w ggnbi kraju jak i t y mi
Niemiec. Jednak z ar - wn ¢gedng jak i z drugiej strony granicy nie istnieje silne
przekonanie, dlaczego warto odwiedzil region.
Program Rozwoj u Lubuski ej Turystyki do 2020 roku |
przyczynil sin do realizacji AStrategii WRaakwsie u Woj ew
turystyki. Jego gg-wnym celem | est umoUl i wi eni e pl a
turystyki W regioni e. Cel ten ma zostal zrealizowany

1 Stworzenie warunk-w do czer panspo Keozriwgstyki z k on o mi

1 Przyczynienia si i do inspiracij.i i aktywi zprywvpthychpod mi ot -
do wsp-gtworzenia gospodarki turystycznej W regio

T Wpgywanie na r oz wespodagayo Jeczno

T Wyznaczeni e kierunk-w dzi aga€eG, kt - -re przyczyni N
ijakoSci Uyci a

Podst awowN zasadN, jaka towarzyszyga tw-rcom program
zagoUe @& odnoSnie moUli woSci wdroUeni owych. Wni os ek
zanalizy dokumentu strategicznego e218wi Nzuj Ncego w | a
Kompozycj i cel -w i dewanjyackh redk omwemao UeniPaogram u r amac h
Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku opracowano kierujNc sifn mott
Zznaczy winhcejo. Dl atego teU nie podjfiAato pr-by wskaza
na kaUdym pol u, kt -re mogN purzragzemayturyistyki wsrégionied o wzr o st
Wskazano nat omi ast t e dziagani a, kt -re sN najbardz

interesu turysty i turystyki w regionie.

Punktem wyjScia do okreSlenia gg-wnych dziagaE& prog

wyj Scia, wajjadkij@ =i n turystyka w Lubuski m. Stanowi t
na nowy okres pl anowani a. B i podsonsowaniee nn ag owasUtnd e,j sg gk b
spostrzeUe® zawartych w analizie SWOT. N a podst aw
stworzono misjn i tuystyd wh regzwaoj e, kt - re majN wskazyw

obraz funkcjonowania turystulykskiwnmweorij eaw-sigaswotey [doj Sci a
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1. Opis sytuacji otwarcia. Misja i wizja rozwoju turystyki
w wojewodztwie lubuskim

Lubuskie posiada szereg r zeczywi stych wyr - -Unik-w na turystycznej
dysponuj e ponadprzeciAtnymie waaosramij Nwyczhkrfeogim tur

enoturystyka, turystyka militarna, turystyka wodniacka. Wwoj ew-dztwie funkcjor
dwie stolice i r - wnorzidne nuelkieo ori iz siel ni ezwykgej urody
imi asteczek stanowi Ncych rezerwuar rozwoju turystyki
W pogNczemiplezzem w-d [ las-w czyni N z Lubuskiego
weekendowych l ub dguUszych. We €&l eo fteesma twyacl el kiul vy d
i kulinarnej uatrakcyjnia pobyt w regioni e szczeg-lnie w sezoni e
PowstajsNel tras r,osmeamowyichni ezbidny gNcznik pomindz
regi onami atrakcyjnymi t ur y s ttycany stanerozwojT aukturysiykig | Nda f a
wwoj ew: dztubwiueski m w roku 2013. Jednak region w Sw
powszechnie nie istnieje. Brakuje skojarzedG, tak poz
odnoszN sin do regionu. Nazwa wojew-dztwa powol i wect
Jednak nawet Ci, kt-rzy majN SwiadomoSwi edsNgymeni a wo
kojarzyl jego oferthn. Brak skojarze@® wynikal moUe z
komunikacji marketingowej regionu wzakresie turystyki. Dodat kowo sy
niedostatec z n a prezentacj a wal or - w i ionu ewr ragobadhusiegi st ycznej
internet . W regionie nie funkcjonuje efektywna platfor ma
isamor zNd- w, kt - -ra zaj mowadgaby sin koordynacj N i

podmi ot -w wspydh wpas@odar ki turystycznN.

Czym jest Wizja?

Wi zj a opi suj e docel owy obraz funkcjonowani a turyst
Programu Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Wizja jest swego rodzaju

Apoczt -wphpNzysgszgoSci o, opi suj NcN j argstyczmyo Espekt wy g| Ndal
funkcjonowania wojew-dztwa prNpi Nzaggprlzeyji aij, NcBe okasi
wpostaci realizacji cel -w i dziaga@® zawartych w nini e
Wizja turystyczna woj e w- dzt wbaskidgo:

Lubuskie posiada wytruarzyissttyN\czm&r kfnopart N na wunikatowy
turystycznych. Wi ikszoSI Pol ak - - w posi ada silne skojarze
wi zerunkowy mi produkt ami i pragnie go odwiedzil, gd
okazja. PlanujNc jednak pobystauaydtgecanwonw It abWskiwvgy
sieciowe produkty turystycazrnelnyknt -nraet nwWyesit upuy Nc angy m
woj ew:-dzt wi e. Dodat kowN wartoSi of erty turystyczne
produkty o uni kat owy m charakter zepunWwy s wdp uy Namiedaashc h

w regionie.

Of ert a turystyczna |l ubuski ego zaskakuj e stopni em |
podstawowym wyr - -Unikiem jest zaangaUowanie poznawcze
turystyczna. JakoSciowe oznakowani e i wy yamai e j j ak

towarzyszN turyScie na kaUdym etapie poznawania atrak



LubusRie
Wartezachodu Program Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Cz. Il programowa

Rozwinifncie wizji woyewstdyt mbaskdgo.

Turystyka w woj ew- dz ubmskim dparta jest o si |l ne magnesy zachncaj N
odwi edzenia wojew-dzt wa.

Region kojarzony jest z Wi nni cami i j akalimaianii, odwogami wodnymi
imi I itari ami. Wszystkie wy mi eamioowmi eN ppaveyt (Be&kjs t a tdwt yu psta
wregionie turystyki, kt -ra amgaUurjzey,stea@lpandly tfugremii esitt

Wramach aktywnoSci, udajrgssydzmejej akaappzpaiokaaji N
i bogactwami naturalnymi w regionie.

Turysta wybierajjNckoLuwhedskdedydlye na pdaszczyFnie em

zwi Nzanej z g0-wnymi magnes ami turystycznymi regionu
goSci i zdecydowal o0 skier owa mie ma tenga md ieny eegiagnwa ni a wg a
w kraju.

Lubuskie ma jednak do zaoferowania turystom znaczni e

sin z of ertN regionu poznaj N oni pmpwi MNeaynggcih dopr
pgaszy¥Tnie cagegoodwlgti omuhoryzontalnych. Wystihipuj N ot

wojew-dzt wie i prawdziwen spoiwoN jego oferty turystycznej. Mowa tutaj

0 unikatowych walorach przyrodniczych, sieci szl ak-w rowerowych, r-
wydarzeniach i festi walach kulturalnych czy o wyr -0OUniaj Ncej region sieci ur
i mi asteczek. Wszystkie o rmena cshN  zdionstt efigornoew a mvy ¢ h pro
sieciowych. Kluczem dotarcia do nich |jest skuteczna
zar -wno w wydawnérmetieyakc lz,aulwatUal na w przestrzeni fizyc:
Dopedgnieni em of erty turystycznej regionu s N uni kat
znakomicie uatrakcyjniajN pobyt turystyczny, a takUq

okreSl onych grup odbior ofertyWad e8INIl o] atviccheyjshoSci ,
ale wysthnpuj Nce jedyni er @ruinkt wovjoe wm- d mkienadrakcieBak d Nt o

np.. Rzeczpospolita Ptasia na terenie uiSciWarty, Pr zystanek Woodstock, Geop
Mu Ua k o tueystykatransgrani czna Sgubi ce/ Fr aniknheurt nad Odr N

Czym jest Misja?

Real i zacj. wi zj i turystycznej ma sguUOyi mi sj a, kt-r
dNUyi do osi Ngnifhncia stanu opisanego W Wi zji. Mi s &
formugn, w |jarkdivwegl fmanktcyroystyka w regionie. Mi sja | e:
wewnntrzne wysi gki, ki erowane w stronn budowania fur
Wyr aUa ona mar zeni a i wy zwani a, kt -re stoj N przed

rzeczywistoSI tur ysawayubuskiedp. woj ew- d
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Misja rozwoju turystyki w woj ew- dzt whuskiml

Turystyka jest kluczowym obszarem budowania wizerunku regionu. Z tego powodu
jednostki samorzNdu terytorialnego, wraz z branUON tu
wykreowania sp-jnego, zgodnego z wyr-Uni kowy mi prod
regi onuawo®wSci Pol ak- w.

Rol N turystyki jest takUe wzmacniani e weaaheigtnraznniee i
podziagu na Ap-gnoc i pogudni ed wojew-dztwa. W tym
produkt - -w turystycznych o charakterze sieciowym.

Dzi nki wz ayjsepmnjepjr acy podmi ot - w i samorzNd-w z cafego
jest w stanie uzyskal kompleksowN i aktualnN infor ma
pegni takUe roln mi ej sca pierwszego kont akt u turyst
Pol skii drogami Taodawymile przekonal sin o atrakcyjn
wszczeg-lnoSci z wi Nz an epjoduktamivturgstycznymi k o buskiego.
Szkolnictwo turystyczne wspiera jakoSciowy rozw-j k a
jakie stwarzaj N pr ognaukimgynkuvsnp - Stpy azxrye g o . Mowa tut aj Z
osystemie szkol e® j ak i stalOy i praktyk, kt -re odbywaj N s
Rozwinimceei turystycznej wboskiegw- dzt wa |

Samor zNd Woj e lwbuskiegowpadejmuje dzi aani a aktywnie kreuj Nce

regi onu. W prowadzonej komuni kaciji mar keti ngowej tur
Dzi nki przyjntemu programowi dzi agaE& i realizacji k
turystycznego gg - wne wyr - Uni kir egdfoenrut y s Nt u rpyoswmtsyzcezcrhe
rozpoznawal ne. PoczNt kowo przede wszystkim wSr.-d mie.
oSciennywh, Tna ej szych | at ach, takUe cagego kraju.
turystyczne posi adaj N Swoj e submar ki, kt-rmu wzmacn
inapegniaj N treSci N hasgo pirAdlmub Nsilewawadjee w-adczhtodau 0. T a
budowany wi zerunek staje sin realnN wartoSci N, Kkt

ipodmi oty z branUy turystyczzwiefjk smmedu tenystyezeega) to  w
stworzy warunkido czerpania korzy$Smpiogekamyminhc zZmpayazyny st y ki

si n do redtl i ataeg iii Rozwoj u Wojew-dztwaToLubamki 2§
regionalny inicjuje zar-wno powstawanie program-w I O:
j ak i zapewnifd n&mesdkwe na wdroUeni e | promocj A produkt
SamorzNd regionalny wsp-lnie z samor zNdami powi at owy

powi Nzania w ramach sieciowych produkt -w turystyczny
na terenie cagego regioamjuN M Mmrracwinitdl wghictzni e Lokal

Grupy Dzi agani a. Dzi nki szeroki emu wes ps Nj d zp radjjaenk tuy r
infrastrukturalne na terenie cagego regionu. DotyczN
turystyki aktywnej, jak ikul turowej . Roul ar esgaimoonrazlNhde go sprowadza si
do koordynacij.i prac realizacji pilotalUowych wdroUe

SamorzNdy niUszego szczebla zapewniaj N pracom finans
zada® na swoim terenie.
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Woj ew-dzt wo LubuskiAdoptegshwoisaleyo gospodar za, kt -ry
of ertn turystycznN Pol ski, turystom pszekegckapS8cim
prezentacj a t a dotyczy form turystyki, kt -re wyr - (
wodniackiej, enoturystyki , turystyki kulin arnej, turyst yki rowerowej czy festiwali

odbywaj Ncy adgionei. i w
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2.Cel e rozwoju turystyki i dzi aEan
Poni Uej przedstawi ono cel e 0 p § rtumystykij doerokur 2020w o j u l ubu
SJudNe wpr ost osi Ngni ficcizune gvo z jrioz waljry s trye g ioren u . Z 0 S
tak wskazane, aby w sumie  objiIN w mi arfi moUliwoSci cagoSi wysi gk
osi Nignmia c stdwiawych przed rozwojem turystyki w Strategii  Rozwoju

Woj ew-dztwa LRBROskiego

Stworzenie  konkurencyjnego wizerunku  turystycznego
regionu

Opisg g-wnych zagoUe@& cel u

Wi zerunek j est wartoSci N, kt -ra wpgywa poSredni o
konsument - w. W tym wypadku decyzji turyst-w dotyczN
Nal e Oy zbudowal poUNdany wi zerunek regionu, kKt -ry
unikatowymi ofertami. Proces te n powinien miel zaprogramowany, dgJug:
i obej mowal okres co naj mniej kil ku | at .

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r

T Przeprowadzeni e wszechstronnych bada®& wi zerunku
lubuskiegooraz prefer encj i i trend-w w popycie turystycznynmn

1 Opracowanie programu komunikacji marketingowej oferty turystycznej regionu

1T Realizacj a wewnntrznej kampani i promuj Ncej subm
turystycznych regionu

1 Realizacja kampanii promocgppBgywhregi onach sNsi a
1T Realizacja kampani. w wybranych grupach docel owyc
T Zbudowanie efektywnych narzndzi w zakresie Public

Il. Stworzenie kompleksowego systemu informacji i promaocji
turystycznej oraz oznakowania turystycz nego w regionie

Opisg §- wnych zagoUe@& cel u

Kol ej nym krokiem po zainteresowaniu of ertN regi or
mar keti ngowe|j jest dostarczenie wyczerpuj Nce,j i atra
przedstawi aj Ncej of ertn | ubpswkiiremgao . byinf domadjpaa t aar
w zasobach sieci internet, podczas imprez targowych w punktach i centrach informaciji

turystycznej oraz w ramach wystandaryzowanych wydawnictw promocyjnych. Informacja

powinna znajdowal sifi takUe w prbogdt rskereir oivanpc zmej v

do turysty zmotoryzowanego, rowerowego, wodnego jak i pieszego.
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Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
i Opracowanie nowego l ub wzmocni eni e regiandlnegd pdrtali ej Ncego
i nformacyjnego poSwirltd@enego ur ysft ycznej odpowi

wsp-gdgczesnym s toazekinwamoctoynkowym
1 Stworzenie Regionalnego ( Wo j e w- d z Kéngugadnjormaciji Turystycznej

1 Przeprowadzenie dziaga® podnoszNcych jakoSi obs i
turystycznej w regionie

T Opracowani e standardu wydawni ¢z e gmoduktach yiofeicie t r akt uj
turystycznej regionu

T Drogowe oznakowanie atrakcji turystycznych wojew:

T Stworzenie systemu oznakowaankica e o pnias u gsilakahy v c ha t
i w centralnych punktach ruchu turystycznego

T Wykorzystanie mi eq dsrc- U mwvihM@P) ppr z y ggdg-wnych dr oga
wojew-dztwa do przekazania informacj.i turystyczne

1 Promocja i inffoom acja o ofercie turyst Jubuskiegg podezag ew:- d zt we
wi odNcych i mprewintyehr gegyecmach Pol ski oraz krajach
Lubuskiego przyjeUdUa najwifcej turyst-w. Dotycz
wojew-dztwo chce pozyskal nowych odbiorc-w swoich

[l Rozw:pjrodukt -w turystycznych

Opisg - wnych zagoUe@& cel u

Rozw- j prodwkystwycznych w regionie jest zjawi ski em,

posthipowago w najtbalcihUs zNeagjloellyyi j ednak wszel kich stara
temu procesowi ukierunkowanyi usystematyzowany charakter. Przede
umi ej At ni e erno zpyroolcyels tw czasie oraz zadbal o koordynac
na wszystkich szczeblach w celu budowy konkurencyjnej oferty turystycznej regionu.

Warto takUe, zapewni l powstanie efekt-w synergicznyc
odpowi edni e] kodej mowanych dzi agacC. Proces ten po
przygotowanie pl anu r wizemokpwych pegiand ukt Navst npnym k|l uczowy
wysi gkiem do podjihcia |jest ut worzenie konsorcj-w te
bAidN prowadzone prace wdyjorddenproawe Wws p-rpunbzi al e partne
samorzNdowej, turystycznej i akademickiej

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r

T Stworzenie konsorcj -w wi zevwr utnikkroywstcyhc zmryadu krtegi on:
z planem finansowania i programem rozwoju

1T Stworzeni e konsorcj -w hor ywzotndray smtyycechz nyrcdd urkeg gi on
z planem finansowania i programem rozwoju

T Stworzenie programu wsparcia unikatowylantem produkt
finansowania



Lubuskie
Wartezachodu Program Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Cz. Il programowa

V. Rozw- j infrastruktury turystycznej

Opisg gwnych zagoUe@& cel u

Infrastruktura turystyczna to szerokie pojncie obej mu
noclegowN oraz gastronomi cznMNKktjuarki rs-pwencijead i s nycasNr
wzakresie dw- ch pierwszych et Mdentj-evst r dblazzohd @ Mmoo g r af
isprowadza sin przede wszystkim do prowadzenia dziaga

tak w przypadku infrastruktury specjalistycznej mo Un
rozw:-j. Clpodedetwszystkim o rozw-j infrastrutkmt ury szl
kl uczowych dl a regionu szl ak-w wodnych i rower owy
pomost - w i wi eUO widokowych, wiat turystycznych itp. \
dziagania obejmujNce swojN skalN region. Powinny one

inwestycji infrastrukturalnych.

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r

T Stworzeni e regional nego progr amu rozwoj u dr - g
zr -wnowaUonego transportu miejskiego

T Stworzeni e regional nego programu nao pbazarach dr - g r
cennych przyrodniczo

i Stworzenie regionalnego planu rozwoju infrastrukt

1 Zaprojektowanie jakoSci owiyah turystycznych dl a obszar
wykorzystywanych turystycznie w regionie

1 Stworzenie dorocznego konkursu p romuj Ncego najciekawwidlzanwesty
z bagastronomicznN i noclegowN w regionie

1T Dostosowanie infrastruktury turystycznej do potrz

V.  Wzmocnienie platform kooperacji i doskonalenie kadr dla
turystyki w regionie

Opis g - wnyehgoUe®& cel u

ATurystyka jest najbardziej zespogowN grtdNmojtoak N ki ed
kt -re przySwieca zar-wno w pracapchfnnadspyolyr amémg q«
wdroUeni owych. ZgoUony charakter produkt u turystyc:
wsp- §pracy zar -wno w fazi edr mnladgak a npoomacin j & informacii

turystycznej. Konieczne jest wzmocnienie stadgej wsp- g
turystycznej, jednost kami samor zNdu terytorialnego,

rozwojem f unkcji turystycznej regionu.
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Podstawowe d z i a § aekdémendowane do priorytetowej realizacji

VI.

= == =4 =

Wsparcie zadaniowe Lubuskiej Regionalnej Organizacji Turystyczne i ALOTURDO
wramach proj ekt -w realizowanych przez ALOTURO na r
w regionie

Aktywi zacja istniejNcych i stworzenie warunk-w d

organizacji turystycznych (LOT)

Stworzeni e pl atfor my internetowej sguUNcej st
i dostarczeniu informacji o projektach z zakresu rozwoju turystyki

Stworzenie p rofesjonalnego newslettera turystycznego

Rozw- j i dei kl asteringu jako wspierajNcej LOT i
turystycznej na szczeblu lokalnym

Zorgani zowani e dorocznego spotkani a branUy tury
samor zNdu r ehpiakterzer oboczym np. sejmik turystyczny
lubuskiego

Regionalny program praktyk zawodowych w branUy tu
Konkurs na naj ldgpd ofomwrNa aliot y ¢ z N adgioriedubugként y ki w
Program szkole®& z zakresu tworzenia oferty turyst

Przygot owani e corocznego raportu i b acdveojui a ASz a
l ubuskiej turystykio

Aktywi zacja wsp-gpracy ozaozhgaowymicj ami cepl u wg N
wturystykn grup spogecznie wykluczonych

Rozw-j wiodNcych form turystyki

Opisg §- wnychodle E cel u

Wi odNc e for my turystyki w regionie zostanN w znac:
realizacjn dziaga® sguUNcych kreacj.i produkt - -w turys
for my, kt-rych rozw: j j est W regioni wznsozccnzielg- |1 nhe
potencj adg rozwoj owy np. poprzez wsp-Il nN prezent a
turystycznych i atrakcji reprezentuj Ncych poszczeg: | n

rozw-j wiodNcych f cornm etzbriysatyy kkir ojkakv ki erunku kreacji
dojryzcah rynkowo produkt- -w turystycznych regionu.

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowej r

f

Promocja wiodNcych form tatwshyki awokolkeajny eh wi o
w pracach samor zNdu woj ew-dzkiego na dany rok

Audyt i przygotowanie k  ompleksowej informacji turystycznej w zakresie
wszystkich produkt . -w i atrakeciji turystamach nyc h, k
konkretnej formy turystyki
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T Wydawnict wa promocyj ne poSwi fcone poszczeg-I|l ny
i miejscom predestynowanym do uprawiania tych form na obszarze regionu
1 Aplikacja mobilna poSwifncona danej formie turysty

prowadzona na portalach internetowych

T Dziagania skierowane do mieszka@® -w regionu propy
form turystyki

1 Przygotowanie komple ksowej informacji turystycznej w zakresie wszystkich

produkt - w i atrakeciji turystycznyanach kdokretneje mo Un a
formy turystyki
T Budowa konsoerrcgogzw: j wsp-gpracy poszczeg-lnych

turystycznej i operator-w atrakgph b@eysfjNcygch elementy
turystycznego w ramach jednej formy turystyki

VII. Rozw- j sportu powszechnego i rekreacij.i zd

Opisg - wnych zagoUe@ cel u

Sport powszechny i rekreacja zdrowotna moUe stanowil
turystycznej gg-wnie dla mieszka@® - -w regionu. Pol ega
(popogudni owych, cagodziennych) form&ehr Ak wpwsafei st
ruch. Nal eUei bndN do niej zatem takie aktywnoSci | ak:
bieganie, spacery po lesie. Z uwagi na odbiorcn, kt-rym czisto jest
sport powszechny i rekreacja zdrowotna nie zawsze stanowi element turystyki (tutaj

odwi edzaj Ncy korzysta z usfgug poza miejscem swojego

poj mowanego przemysgu czasu wol nego. Mo Un a jednal

podej mowane w ramach rozwoju tej funkciji bidN poSred

turystyczny wreg i oni e. IstotnN rol N turystyki jest takUe p

moUe miel miejsce poprzez uprawianie turystyki zdrowo

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
1 Rozw-j turystyki u wsphardew iGaalgoweaj w d NU ezgskamia d o

statusu uzdrowiska

1 Program AChodzn, bo |l ubino. Promocja ScielUek s
terenach |l eSnych, wzdguU obsekachprzywodnitzogentychor az w

T Wykorzystanie obi ekt - w s por tegovyic hekread gjnegoa mat or s k
uUytkowani a

1T Promocj a wykorzystania c®cidblekcodpwennwego ulyt k.
w celach rekreacyjny ¢ h i dojazdu do pracy [/ szkogdy

1T Promocj a wykorzystani a o dirfrastrukturyy nad wekand rdy ¢ h i
codziennego i weekendowe dach rekigacyjnkch iw azdrioveotnyeh ¢ e
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VIII. Ro z w- jturystyki transgranicznej i wykorzystanie szans
przygranicznego pogoUeni a

Opisg g-wnych zagoUe@ cel u

Turystyka ni e zna granic, toni gzalneé Grei egmé ny TNy p a
Wwoj ew- dzlubuskien t @ maksymiici ela sin w Uycie realizujN
iniciatywy w transgrani cznym wymiar ze. Turystyka transgran
turystycznN w pasie kil kudziesi fpaiEsat vkooweojmet j e &n aokd |
odbi or cami nie muszN byl wyglNszpclke megseka@®cyTnapdgri

oferta turystyczna ma takUe szanse zainteresowal mies
Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
T Warsztaty dl a przedstawicielityrcezgnieojnal ma&j shbméndl
skute cznym Destination Management Company (D MC) i byi W stanie obs/

iprzyci NgnNi do Lubuskiego turnasNiegmecz Brandenburgi.

T Przetgumaczeni e na j 0 zapgdkelskien i podstawowégb portalu
turystycznego wojew-dztwa Lubuskiego

T Wydanie folderu w jnAazyku niemieckim w formie ga

moUl i woSci turystyczne,j eksploraciji regionu

T Stworzeni e produkt - w turystycznych specjalnie
ni emi eckiego, obej muj Blcgnhwaprakgjenizcznych

1T Utwor zeni e dwujfnzycznej strony i nternetkoave j uka

iwal ory turystyczne obszatrniemieckeggr ani cza pol sko

I Organizacja polsko -ni emi ecki ch i mprez p r oemupgroblukty ¢ h wi o
turystyczne regionu

i Stworzenie adresowanej do odbiorcy niemieckiego aplikacji mobilnej
Aturystycznego zdobywcyo
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3. Kierunki interwencji a przykEadowe dzi aEan
realizacji celow
Poni Uej opi sano poszczeg:-Il ne dzi agani a pemvgzeimendowar
kolejnoSkaUdym ze wskazanych cel-w operacyjnych roz\
Opisy zawarte poni Uej majN sguUyi wurealnieniu osi Ngni
moUl i woSi skosztorysowania poszczeg-lnych dzi agacC.
3.1. Cel Operacyjny | & Stworzenie konkurencyjneg o wizerunku
turystycznego regionu
Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
T Przeprowadzenie wszechstronnych bada®& wi zerunku t
|l ubuskiego oraz preferenciji i trend-w w popycie t
kraj owe | i wSr - d potencjalnych turyst-w niemiecki
niezbfidnej wiedzy nt. moUliwoSci zbudowania siln
regionu. l ¢ch wy ni ki posgduUN do przygotowani a
turystycznych przez p67edsiwibhieowr sizwavai | ubuski ego.
bada® nal eOy uj Ngr wpdidzpet enej al nych turyst- -w za
regiony s Nsi adujwNetym Brandenburgi 0. Regiony t e mo g N stal
podstawowy mi rynkami emi tuj Ncy mi ruch turystyczny
bardzo dogodne pogNczenia drogowe (Poznaniacy doj
wl godzBenmi, BGczycy w dwi e) .
I Opracowanie programu komunikacji marketingowej oferty turystycznej regionu.
Program ma uporzNdkowal cagoSi k 0o muzakrekia c j i ma
tur ystyki prowadzone] przez Region zar-wno WwW jego
cagego kraju. W ramach progr amu powi ni en pows
mar keti ngowych obej muj Ncy okres do 2020 roku. P
opracowanymiw r amach programu powinny byl:
A OkreSlenie, w procesi e badawczym, gg-
w komunikacji marketingowej z turystami
A El ementy identyfikacij.i graficznej i v
turystycznych
A Stworzenie bazy wizerunk  u promocji turystycznej regionu
A Przygotowani e pr oj e kpgromecyjnyaty d akanzmpeniE
medialnych
A Opracowanie mediapl anu i kosztoltysu obej mu
A Wskazanie na moUliwoSi pomiaru efektywnoSc
T Realizacj a wewnntrznej kampani i promuj Ncej subm
turystycznych regionu. Za kgada sin, Oe turystyka powi nna
integruj Ncym wewnitmzes 2k a @gy omo wiann i stal sin a

atrakcyjnoSci turystycznej l ubuski ego. St wor zeni
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dumy w zakresie posiadanych atrakcji i pr odu kturystycznyc h jak i edukacja
wzakresie moUliwoSci turystycznego wykorzystania
regionu to podstawy zbudowania powszechnie rozumianej i akceptowan ej oferty
turystycznej . Zakgada sin takUOe, Ue mi es z k a Ec )

Aturyotdamistuj Ncpymerhgweurystyczne wojew-dztwa

T Realizacj a kampani i promocyj nej w regionach s N
mi eszka@® ach wojew-dztwa grupN turyst - - w, kt -ra mo
bez ponoszenia znacznychn ak gad-w na ,[Kkmoz ejya oy tugstycznej
lubuskiego , s N ines z k a Ecy region,wsabecegnhnoBci agl ome
wrocgawspoizeja,Es kszejzeici P& ksiuenji e obszary te obej muj N
zasingiem przeszgo 3 mln mieszka@c- - w. Z uwagi na
tury®ogN stanowil podstawih ruchu turystycznego p
turystyki weekendowej i realizowanej w trakcie dgugich weekend- w

T Realizacja kampani. w wybranych grupach docel owy
Dotarcie poprzez masowe media do turystnyopobskiego mo Ue okaza
znacznym i trudnym do ud¥wignifAci a wydat ki em.
najdroUszych medi-w ATL warto zastanowil si N
uki erunkowanych dzi aga@E mar keti ngowych obej muj
potencjalnie zainter esowanych of ertN wi odNcych produkt - w
l ubuski ego. Grupy te w skali@ kraju stanowil brdN
najprecyzyjniej dobral kanagy komuni kacij i pozw
zainteresowanych turystykN wi ni als kiN, mikluil ti anxram M.
Dodat kowo naleUy takUe wesprzel komunikacjin w za
aktywnegoi zainteresowanego of ert N turystyki przyrodniczej

T Zbudowanie efektywnych narzndzi w zakresie Publ i
Obecni e ni ebagatoalgm y warjdfl aciSbreed ni e kont akty reda
zprzedstawiciel ami medi -w.j Tho eodenizahety dudleco
o ofercie turystycznej regionu czytelnicy, telewidzowie czy odbiorcy portali.

Badania ukazuj N istnienie prostejakkdr elbaajwi apdmi i
si A w meawiacehr unki em regi onu. DIl atego wdgaSnie rek

dziaga® o charakt eRRer dqniwersu,ycdd km - rych nal eUel

A Organizacj a study tour poSwi nconych wi ze
turystycznym regionu

A Nadsygdanie notatek prasowychzakio&ujNrciye h

i stotnych projekt swuUliNcyzh afaoEwoj owi tu
w regionie

A Organizacja corocznego spotk ani a dl a medi - w turysty
z redakgiji pol skich [ ni emi ecki ch we wsp-gp!

turyst y c z n N
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3.2. Cel Operacyjny Il a Stworzenie kom pleksowego systemu
informacji i promocji turystycznej oraz oznakowania
turystycznego w regionie

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowej r

1 Opracowanie nowego Il ub wzmocni eni e regianélnego pdrtali ej Ncego
informacyjnego poSwi iconego , o f celpowiadaj Nc e qua y st yc
wsp-g§czesnym st acda&kdomniom rynkowym z wersjN n
przenoSne i aplikacpMamobit egb. dwi agani a nal eUy s
informacyjno -spr zedaUowy obej muj Ncy swoi mUnizglsrzesem
zagadni eni a zwpNzmaowaniz em puoystycznd) ydo  regionu.
Rekomenduj Nc poszczeg-Ilne kategorie, kt-re powinn
takiego serwisu nalelUy kosisitekowpnykhNei kpet owabami
Strona nie powinna za wi eral na przykgatde manfyocremarij € doot ycz N
zagadnie®& turystycznych i skierowanych do mi es
oprzebiegu realizaciji i nwestycji. Portalkimt aki p oV
kategorie takie jak:

A Dojazd do regionu

A Baza nocl egowa Wr az z wyszuki war kN obe
jakoSciowe i cenowe
A Baza gastronomi czniaent emwkglyfeémi -w wyszuk

w tym kuchni regionalnej

A Produkty i atrakcje turystyczazmtarysgykld gr upowan
l ub innych kryteri - -w
MoUl i woSi zapisania sifi na newsletter tury

Baza wydarze@® podgNczona z aktualnym kalend

Bank zdj Al z regionu
T Przeprowadzeni e dziaga® podnoszNcych jakoSi ob s
turystycznej w reg i oni e. Punkty informacj.i turystycznej
pi erwszego kontaktu turysty z rzeczywistN ofert|
i nformacij.i uzyskanych w tych miejscach zaleUy cz
mi ej sca i skorzystal z eqgf ega ,i rktterrees unaNj.b aDodsztifi p n o
informacji udzielanej w punktachi centrach informacij.i wpgywa zat

zar -wno na zadowol enie z p-owryitawO wna emri oydte- d ajka kri
zturyst-w generuje wW gospodarce turtyesgo cakanieg § areiga

nal ely zadbal mifndzy i nnymi 0:

A Zbudowanie regional nej si eci certyfikowan
turystycznej skgadaj Ncej sin co naj mni ej
centr-w informaciji turystycznej spegni aj N
kategorii czwart e j (cztery gwi azdki) oraz kil ku
kategorii trzeciej (3 gwiazdki) i drugiej (2 gwiazdki)

A Przeprowadzenie szkolk@E&wdIl af @rmxojwi turys
zzakresu wi odNcych [ horyzontal nych prod
lubuskiego
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A Stworzenie tematycznyc h centr -w i nformacij.i turystyc:
z wiodNcymi produktami turystycznymi woj ew

I Stworzenie Regionalnego ( Woj e w- d z kGemtrgno )Informacji Turystycznej

Centrum taki e powi nno mi el siedzibhn w dw- ch
administracyjnych Lubuskiego w Gorzowie Wi elkopol skim,| w  Zi
idostarczal kompl eksowN informacijn turystycznN
wi odNcych, horyzontal nych, uni kat owych miejsca |
turystycznych regionu. W centrum powinny znajdo wal si n wslagedniéniae

irozwi Nzania charakteryzujNce <certyfikowane <cent
o standardzie 4 gwi azdek wedgug metodol ogi i przyjnitej pr
TurystycznN. Zadani e prowadzenia wojew-dzkiej i
zostal epowne r-UOnym stowarzyszeniom turystyc:z

og-l nodostnpnego kon-kdurlsait a)n pj. a kc ot i3 wmina geck t mire/jcshc e
miastach Polski.Z powi erzonego zadani a z|bygcomeeniexdportor ca sk J e

finansowy i merytoryczny na zasadach rynko wych. Umo Ul i wi agoby t o l ep
kontr sl wobiodne ksztagtowanie kierunk-w dziadgani a.
zostal reali zowane przez Ur z Nd Mar szagkowski d
jednost ki we wgasnych s ymi uzlsbbami a ladzkimi i (jakow § a s n

np. jednost ka budUetowa) 2z moUliwoSci N sprzedaUy map
rezerwacji (prowizje) itp. oraz p rzeznaczeni em tych zarobi onych S

wygNcznie na cele statutowe jednostKki

1 Opracowanie standardu wyda wni czego pozycij i produlitkchiwofecigc h o
turystycznej regi onu. Wszystkie wydawni ct wa tur )
zlecana jest na szczeblu samorzNdu wojew-dztwa p
wyr - UniajNcN i nowoczesnN formN graficznN i edyto

A Stworzyl stage H#amniceeg op. | nEapa, woyzewodnik
poregionie, foldery produktowe, foldery dof

A OkreSlil podst awtyw eprojekowa aim edrukarskie
daposzczeg:-I nych kategoridi t a lgraneaturf a k : for
papieru, typ rekomendowanych uszlachetn ie® drukarskich, sp

oprawy wydawnictwa itp.

A Opr ac o wakatalog identyfikaciji wizualnej wydawnictw
turystycznych, czyli maki ety wsp-Ilne dla wszystkich
nal eUONcych do poszczeg-lnych kategori.i
powi ni en zostal wyk&e&gadki propyekekto dw- ch
sNsiaduj Ncych.

T Drogowe oznakowanie atrakcij.i turystycznych woj ew:-
W regionie powinny zostal oznakowane zgodnie z wy
znakami E -22 AiE-22 B. W ramach prac znaklawszystkimh nal e O)
zwr -cil uwagh na:

A Wyb.r najistotniejszych atrakeciji z punk
wkonsul tacji z jednost kangdnegos ia moorraznNillyu t er
turystycznej

A Oznakowanie szlak-w wpisujNcych sin w ramy
turystycznych regionu
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A Realizacj a prac et apami rozpoczynaj Nc )
szybkiego ruchu i autostrad

T Stworzeni e systemu oznakowania opi sujsNakah o atr al

i w centralnych punktach ruchu turystyczne go uzupegni onego 0 info
imateriagy domian&k,owe bym wersje jnhnzykowe i zdj Ac
el ementem buduj Ncym atrakcyjnoSi kaUdego produkt
sN atrakcje turystyczne. I ch i stnienie w przest
nal eUycie wyeksponowane [ gppaa kowanid Ozmakowardeltee Uy t
wobecnych czasach ma | ewdoyinsitey sntaarnkoewi,| kst - ry poz
przeni esieniedoi nt er net u, gdzdwei émafisi i z aeprazdntatjc zy opi s
Realizacja dziagania jest moUliwa poprzez:
A Stworzenie regionalnego wzorca tablicy opi suj Ncej at
turystyczne wchodzNce w ramy poszczeg

turystycznych |l ub produkt -w turystycznych

A Uwzgl ndnienie na projektowanej tablicy
identyfikacij.i regionu (logo, nazwa) jak i
produwkt -

Wytypowanie najwaUniejszych atrakecij.i do o0z

Uzyskanie ni ezbndnych zezvavakci @ @alu wgaSci
umoUl i wienia ich oznakowani a

Produkcja i instalacja oznakowania

Produkcja oprogramowania wspi eraj Ncego, doqiinepnego
w dodatkowych we r sj ach jizykowych zawieraj Nceg
materiagy multimedial ne

T Wykorzystanie mi po dsrc- Uo mwvihM@P) pr zy gg-wnych dr oga
wojew-dztwa do przekazania informacj.i turystyczne
|l ubuskiego corocznie arizleg&i0dpead rz-nlarcyzeNe w ruchu t

Czfisto osoby te nie sN nawet Swiadome jakie woj
wifkszoSi z nich nie ma SwiadomoSci istnienia w r
atrakciji turystycznych. Osoby te jsatlannyawi N ujreydsr a kw
kt -rzy mogN zechciel zaplanowal dguUszy pobyt tur
dostarczymy im odpowiednich i nformacji. Poprzez
rozumie sifi w szczeg-lnoSci
A Opracowanie projektu i instalac ja tablic informacyjnych wraz
z mapami regionu w  miejscach obs gpgdr - Unyrchy gg§- wnych
drogach
A Wykonani e i i nstal acj a stojak-w z bezpge
opi suj Ncymi ofertin turystycznN regionu na

gg-wnych drogach

A St worzenie p-gek na fip gtautrnyNs t ylciztneNr atiur i c
rozmieszczenie na stacjach paliw przy gg-iwnych di
projekt i wykonani e estetycznej p-gki p o S
MarszagkowskpegedaU | iteratury po stronie
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1 Promocja i inform acja o ofercie turystycznej woj e w- d z tluwbaskiego podczas

wi odNcych i mprew tangoWwycbkbgionach Pol ski oraz kra
Lubuskiego przyjeUOdUa najwifcej turyst-w. Dotycz
wojew-dztwo chce pozyskal nowych odbiorc-w swoich

A Wyb-r g9 - wyynw&kh w emisyjnych poprzez anal i
odwi edzal noSczie rsezgcizoengu- | nym uwzgl fidni eni em

0 najl epszych podgNczeniach drogowych z
autost rady A2, A4 i DK1 8 (Dol noSI Nski e, Wi el kc
Brandenburgia, G-dzkie, Opolskie)
A Przygotowani e stoi ska i ekspozycji targo
produktowN i wiodNcymi formami turystyczny
A AranUacja stoiska, dob-r wystawc- -w i pl a
stoisku zgodnie z tematem przewodnim promocji  turystyki

wwoj ew-dzt wi e widanprurgkit i m

A Koordynacj a aktywaijoScz a katrygwonwo Sci N pr omo
np. poprzez promocj i iianycly mediach a cdgionalnych
podczastr wani a targ-w w danym regioni e.

3.3. Cel Operacyjny lll & Rozwoj produktéw t urystycznych

Podst awowe dzi ag andowane do priorgietawej realizaciji

T Stworzenie k omrzerumkowyich- pvodukt - w t urystycznych regi onid
z planem finansowania i programem rozwoju. Wizerunkow e produkt y turystyczn e
regionu (Militaria i Fortyfika cje, Przygoda na Wodzie, Wino i Kulinaria ) powin ny
doczekal sin szczeg-gowego pl anu roziehoj u zZa\
funkcjonowania or az jasne wskazania dotyczNcistotngm Ul i woSci
el ementem jest r-wnieU wsparcie organizator- -w tu
promocj i i s pakcyjreyah anyligowo aofert turystycznych. W dokumencie
takim naleUOy r-wnieUO zawrzel szereg zapis-w ugat
or az zar zNimzamni enmomencie osi Ngnificiywdojrrzzagofcod.u
rynkowej . Dzi aganie takie powinno zawieral mifdzy
A Opracowanie wizj.i funkcjonowani aorgroszczeg
opracowani e koncepciji mar keting mi X dl

produkt - w

A Zbudowanie partnerstw (konsorcj --w)nywck- -9g§ r
produkt - -w ze wskazaniem | ider.-w oraz p oc
wSr-d partner - w

Stworzenie modeli komercjalizacji produkt -
Opracowanie katalogu priorytetowych dzi aga

Opracowanie harmonogramu oraz planu finansowego wdro Ueni a
produktu

A Opracowanie zagoUe® do promocji produkt - -w
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T Stworzeni e k cios o/rzoojn-tval ny c h produkt - wonutwrazy styczny
z planem finansowania i programem rozwoju. Podobnie jak w przypadku
produkt - w wi zerunkowych, powi ni en u popwsotdaulk t pw o g |
horyzontalnych opisuj Ncy zagoUenia <co do i ch
projektowym nal eUOy pr zepr zmkogodyz i alidyt segienu o k o
w poszuki wani u mi ej sc i ob svzparrz-yve,z § okStc-i t & obriizdyNg y
poszczeg-lne produkty.

Posguguj Nc ykaidemr zt urystyki przyrodniczej nal eU
onaj wi nkszej atrakcyjnoSci turystycznej, kt -re

og-l nopol skiego i stal sin motor anRark Noadawg j u pr od
AJj Sci e oWz Rask Krajobrazowy AGu k Mu Wadk oc Regerwaty Przyrody

ANi etopereko i ANi etoper ebszardoy pMswiommyi amezwi nNK
wcentra recepciji turystycznej 0o og- Ueo pwjlasSknii eej <
nal ey traktowal jako pilotaUowe do wdroUeni a

wramach produkt u. Pozostage atrakcje o regionalnej
zostal zespolone poprzez np. pogdgNczenia s\l akami
architekyt uprrNomcozcj N krzyUowN (wzajemnN).

I Stworzenie programu wsparcia unikatowych produkt - w mazji Plaem
finansowani a. W programie naleUy zdi agmkjeowal i
imi ej sca, kt -re w przyszgoSci maj N szanse stal
turystycznym wojew-dztwaylmleusdkilegws.pi Ragwainren przez
z ar - oninanso wo, jak i marketingowo

3.4. Cel Operacyjny IV & Rozwgj infrastruktury turystycznej

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r

T Stworzeni e regional nego programu rozwoj u dr - g

zr -wnowaUonego transportuj estejwkpegoze Roiwercor az
wykorzystywany jako nowoczesny Srodek transport.
Dzieje sifn tak zar-wno na obszarach wiejskich,

transportu publicznego jest mniejsza, jak i w miastach, gdzie przez kon gestin
wkomuni kacj i mi ej ski ej wiele o0s-b poszukuje alte
wykorzystywany j ako j eden z kil ku Srodk-w doj a
np. wpogdNczeniu z kol ej N. Trendowi t emu sprzyj aj
jak: wzr ost cen p azlai w S wi vaidioknso S| ekol ogiczna or az

aktywnego trybu UOUyci a.

Mo Ul i wy |jest Wi ic rozw-|j tras i ScieUek rower
codziennego transportu mi eszkaC€c- - w regi onu, | e
obsdgudze ruchu turystyc zncewywanegolprograriurmpevinnoe opr a
sii uwzglnhndnil nastfipuj Nce el ementy:

A Obszary miejskie i j ako centra gospodarcze, spogecz

do kt-rych podr-Uowal bnAndN mieszkaGy regi

A Obszary podmiejskie oraz wiejskie i jako obszary mieszkalne,
powi Nzaneoralnrkicg z mi astami, z kt - rych pc
mi eszkaC®y regionu
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A Wskazanie kluczowych szlak-w komunikacyjny
miejskimi oraz podmiejskimi i wiejskimi

A OkreSlenie najwaUniejszych punkt-w przesi a
szlakach komunikacyjnych

A Budowa dr-g rowerowych na kluczowych szl ak

gNczNcych miasta =z obszar ami powi Nzany mi
utworzenie zintegrowanych centr - w przes
umoUl i wiajNcych transport intermodal ny

T Stworzeni e regionalnego p r orgwerawych na ®@kszamghu dr - g

cennych przyrodniczo. Drogi rower owe s N szczeg
infrastruktury turystycznej na obszarach przyrod
wodnych oraz w | asach. Pozwal aj N one w pegni wy
przyrodni c zeg o, w tym ponadprzeci AtnN l esistoSI r
umoUl i wi aj Nc¢ ochronn natural nych wal or - w d z
przemieszcza ni u si n turyst - - w. Jest to moUliwe dzinki
szl ak- w, ustawieniu tablic 0 c h aagaspotlacowania e du k acy
miejsc postoju z wykorzystaniem koszy na Smieci d
Znaczna cznSi t ej infrastruktury j est wytyczan:
|l okal nego. Il stnieje jednak potrzeba podjihcia skoo
i stniejsNeclyackh- w odci nkami gNczni kowymi . Takie dzi
zbudowania horyzontalnego produktu turystyki rowerowej w regionie. W ramach

programu opi suj Ncego rozw-j dr - g rower owych p oW

nastfipuj Nce el ementy:

A Audyt i stni egrohepweyth wdrwoj ew: dzlubuskim 1
konieczne jest zgromadzenie w jednym miejscu informacji na temat
wszystkich dr-g i ScieUek wystnpuj Ncych na
W audycie powinien zostal uwzgl Adni ony d°
dr - g rowerowych: na te o znaczejowym mi fidzy
iregionalnym oraz podziag w zal eUnoSci od
przyrodniczego przez | aki przebiegaj N (pr z
krajobrazowe, obszary Natura 2000 oraz inne obszary chronione

i cenne przyrodniczo)

A Opracowanie planu koniecznych p ogNczeE pomi hdzy
funkcjonuj Ncymi dr ogami rower owy mi wr az
wytyczenia i dzi aganie niezbindne dla droUnoSci
na szerszN skaln, r-wnieU mindzynarodowN

A SporzNdzenie kosztorysu dziaga@E i n
umoUl i wi aj Ncyce kbompreksowe] sieci dr - g

rowerowych w regionie
A Zbudowanie modelu finansowania i realizacji inwestycji przy udziale
Srodk-w europejskich

A Rozbudowa dr-g rowerowych w regionie z uw
w budowie inteligentnego systemu transportu in termodalnego.
Szczeg:-lnie waUne w tym zakresie j est
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rowerowych g§NczNcych regigniewakieh jak ZTedai w
Rowerowa Warta -Not e | czy Trasa R-d0Nysa (Qdera Odr a
Neisse Radweq)

1 Stworzenie regionalnego planu rozwoju infrastruktur y turystycznej dr - g wo
Pl an ten powinien integrowal wszelkie zrealizowan
rozwoju dr - g wodnych w turystyce, j ak r-wnieC
przygot owane do realizaciji przez samor zNdy r- 0On
wodniacka rozumiana przed e wszystkim jako mariny i przystanie wodne na
rzekach j est podstawowym czynni ki em umo Ul i wi aj
wodni acki ej, jednoczeSnie pozwal aj Nc na zachowan
naturalnym <ciek-w wodnych. kiedpdamanybdozayniena | ubus
z dwiema drogami wodnymi o potencjale turystycznym w skali europe jskiej T
s No MDW E30 i MDW E7 0 . Nal eOy dogoUyi wszelkich stara
zr -wnowaUony rozw-j turystyki na opisanych trasac

A Stworzenie zin tegrowanego sSyste mu rozwoju turystyki wodnej

MDW E7 0 na rzece Warci e i Not eci z uwz gl |
AGNczN nas rzeki o. System taki powi ni en
stanowisk cumowniczych, stanowisk do slipowania i wodowania

jednostek, wykonanieUaegSuwngl mabireni em pc
os- b ni epegnosprawnych, wybudowani e zap!
urzNdze® rekreacyjnych (mi ej sc do bi wakov
wi at pi kni kowych) oraz doprowadzeni e me
WaUnym el ementem systemu |jest ekiadkUe ozna
stworzeni e systemu inf oNmycijhi na Wy ®tcRp

udogodnieniachi przeszkodach

A Stworzenie zintegrowanego systemu rozwoju turystyki wodnej MDW
E 30, obej muj Ncstagowiskocunbwniczych, stanowisk do

slipowania i wodowania jednostek, wy konanie zej Si na nabr
zuwzgl Adni eniem potrzeb o0s-b niepegnospra
zaplecza sanitarnego, urzNdze@E rekr eac)
bi wakowani a, pl ac-w zabaw, wi at pi kni kowyc
me d i - w prdystani na rzece Odrze w jej odcinku obej muj Ncym
MDW E30
A Stworzenie planu zagospodarowani a i ulOyt k
pozost agy c h daycheoknaszenin cegionalnym i krajowym
A Opracowanie  programu  wsparcia  promocyjnego  turystyki
wodniackiej w regionie
A Wsparcie i nwestycyjne wodnydb uvd oregipnie dr - g
wzr-wnowaUony supmzsg-lth,dnizeni em i ch rol i w
inteligentnego systemu transportu intermodalnego
1T Zaprojektowani e jakoSci owych wi at turystycznych
wobszarach | eSnych wykorzystyeagingmhetubDyisagaaine et
umo Ul i wi i szersze wykorzystani e turystyczne obs.

prawie 50% obszaru wojew-dztwa. NaleUOy przyj NI,
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pow- d do durneygi oni e tyl ko wtedy, kiedy bndzi
zagospodarowanyi wypromowany. W ramach dziagania powinno
A Opracowani e projektu architektonicznego

infrastruktury nawi Nzuj Ncejwydko rkryasijtalj rNaczey
z a g o Ue n-desigrakre -designu

A Opracowanie tablic pr omuj Ncychzher wykpeczystanie | a
Zawieraj Ncychnmynmidzylapin obszarregionid eSnych
wraz z naniesionymi szlakami turyst ycznymi, rowerowymi,
kajakowymi

A Opracowanie systemu oznacze@® dedykowanych

1 Stworzenie dorocznego k ondciekassae inwestyaeu j Nwie Bz ane

z bagastronomicznN i noclegowN w regionie. Reali z:
podni eSi jakoSi modersizowanef cbazy turystycznej poprzez
naggoSnienie najl epszych reali zacj.i wramaghm z akr es
konkur su przewi dzi ane badN r-wnieU elementy ws p
nagrodzonych realizacji w ramach narzndzi mar k e
dysponuje region (portal turystyczny, promocja w
promocja na lotnisku, umiesz czenie reklamy w centrach i punktach informaciji
turystycznej).

T Dostosowanie infrastruktury turystycznej do potr
Dziaganie ma na celu zwifnkszenie moUliwoSci wucze:c

os-b wykluczonych spojgeepeigeogprpoowponodlicin ruchowej
dostosowanie do ich potrzeb infrastruktury w miejscach atrakcyjnych turystycznie.

Dzi agani e powi nno byl reali zowani e na zasadz]i
skierowanego do operator-w funkcjonuj Myshch w regi

3.5. Cel Operacyjny V a Wzmocni eni e platform
I rozwoju turystyki oraz do skonalenie kadr dla turystyki
W regionie
Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowej r
1 Wsparcie zadaniowe Lubuskiej Regionalnej Organizacji Turystyczne ] ALOTURDO
wr amach projekt-w realizowanych przez ALOTURO n
w regionie. Postul owanym przez ROT poUNdanynestsposobe
wsparcie finansowe przezSa mor z Nd Woj ew-dzki . DoSwi adczenie i
wskazuj e, Oe wi BUeScsiShejtsozNz wsp-gpracN Regional
Turystycznej z przedstawici e | a mi Urzidu MarsbagiWoeowelgioegpmwi Nzan

programowego obt oSrodk-w

YAnaliza przykgad-w ROT dziagajNcych w oparciu o wysokie
aktywnoSci N promocyjnN wskazuj e, UOe czfisto sN to organiz
1000000 zg gdzie funkcjni prezesa | ub honorowagaNguezegaopeJr

(przykgad Pomor ski ego, $§1 Nskiego) l ub dyrektorzy departa
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Regionalna Organizacja Turystyczna pkotwirnenja spkeupniidj N os
dziagannbBy btarystycznej i jednost ek samor zNdu tery
powi ni en kontynuowal proces pozyskiwania nowych int
pojntej gospodar ki turystycznej wojew-dztwa | ubuski
ni mi, byl czynkymmuemesnni a takUe | iderem zmian zact
turystycznej regionu or az inicjowal powstawani e i \
dziagalnoSi Il okalnych organizacj.i turystycznych (LOT)
Pierwszym krokiem w t y m d z ipaogvad minw wspaycie zadaniow e , kt -rego wysokof¢

bndzi e zal eUna od potrzeb wskazanych przez LOTUR 1
proj ekt - w. Doc el o wwspacie dhaanko, r zpNrdzjiye W- d zpovai nno nast Npi

s t a @vemocnienie  organizacyjno -finansowe LOTUR i idNca za tymacprofesjo
z e s p digraorganizacji . Dzi agania te uma»jUNi wa eneku ppoziomi esi eni a
skuteczuwabaigdOTUR, kt -ra |jest jednym z kl uczowych
lubuskiej turystyki. Sil na i wydaj na struktur a ROT umo Ul i wi
wdr eBi owych przyczyniajNcych sifi do reali zacij.i zapi
praktykowane jest w wielu innych regionach w kraju W zagdNczni ku czrin St i do
audytowo -analitycznej tego dokumentu przedstawi ono przykga
organizacyjne biur ROT wybranych wojew-dztw, gdzie organizacje t
i z sukcesami wdraUaj N zapisy program-w i strateg

regionalnego.

1 Aktywizacja istniejNcych i stworzenie warunk-w d
organizacji turystyczn ych (LOT). w oparciu o] funkcRoeceuj Ncy
tr-jstopniowy system zarzNdzania ma-ykesttiamgpiwenN t u

podstawowe ogniwo zrzeszsatWczanNbrmaUfst o pmiyu | ok
TowgaSni e t e organi zacj e maj N wvedar a @aid angreod kk e o
turystyczne na szczeblu |l okal nym. Jak ukazaga an

Programu w regionie rzeczywli $ckej onowady LQTedRPni @ag &ni ami ,
kt -re powinny wspieral--woomgKNawghi &kob®€Erencje war
iseminari a ukaz uw@QTNcwe jraokkoi model owych rozwi NzaGE

partnerstw na poziomie lokalnym w turystyce. Jak pokazuje praktyka same

dziagania informacyjne nie dajN gwarancij.i sukcesu
organizacyjno -finansowe powstawania LOT -- w. Dopierot bweemar zndzi a
przy odpowi edni ej koordynacj.i ze ster wanupki ROT st
powstawania LOT -- w. ™MMamach realizacij.i zadania naleUOy z:
finansowe Samor zNdu Wojew-dzkiego przy wsparciu
Wsparci e LOT ma guUwini edzwoj owi of erty produkt - v
kategorii obszar. Do rol i LOT bowiem nal eUy k

turystycznych na poziomie lokalnym.

1T Stworzeni e pl atfor my i nternetowe|j sguUNc ej st
i dostarczeniu informacji o projektach z zakresu rozwoju turystyki. Portal lub
podstrona internetowa w i stniej Ncym portalu
wrotalubuskie.eu lub lubuskie.travel regoBieyi fcona
skierowana do przedstawiciel:@ j adndgo @razt seekokos a mor z Nd
Wielkopolskiego). W wojew-dzttwach ROT jest wskazywany j ako instyt
strategie rozwoju turystyki na poziomie regionu. W przypadku wojew - dzt wa l ubuskiego ta

sytuacja nie miaga miejsca w momencie opracowywania dokumer
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pojiAtej branUy turystycznej. Na @Gamach portalul/op
aktual ne i nformacij ec gfpedcgidemnic et rzakt uj Nce o pomys
projekty, projektach we wczesnej fazie realizacij
Brakuj e bowiem miejsca, gdzn &l emd Unlkeompendi um info
oprojektach istotnych dla rozwoju funkcji turysty
na realizacjn lub sN w trakcie realizacji. Dzi nki
osi Ngnifncie synerglnor snd nyjmgkt amo, kt-rych oper
nekoni eczni e wi ecth zwikajenmychs imigatywnych. W celu mo Ul i wi e
kompl eksowego Zaprezentowani a informacij.i o] bi e
turystycznej regionu na takiej podstronie nal eOy

A Nowych pomysgach dotyczNcych rozwoju gos |

regionu
A Inwestycjach planowanych i realizowanych I ich zakres,
finansowani e, przebieg oraz stopie® realiz
A Dziagal noSci klastr-w turystycznych oraz ¢

takich jak LOT-y iinne stowarzyszenia

A Wydawnictwach turystycznych do pobrania T przewodnikach,
mapach, folderach promocyjnych

A Uczestnictwie podmiot- -w z regi onjgko w t ar ga
np. podwystawc-w na stoisku wojew-dztwa

A wdraUaniu Programu Rozwoykiu Lubuskiej Turys

T Stworzenie profesjonalnego newsl ettera turystyczn
relacjonuj Ncego moUliwie wszechstronnie informacij
rozwijaj NokchtrufystycznN ireigimyah waUnych wydarz
zbranOy. Takitenew®wé nien byl wy dawaargzumeniz e z L OTU
zUrzndem Marszagkowskim

1 Zorgani zowani e dorocznego spotkani a branUOy tury

samorzNdu regionu o charakterze roboczym np. sejr
l ubuskiego. SpotkamjB Hyggwlhwmi any pogl Nd-w na t em:
stanu rozwoju turystyki w regionie oraz dyskusji
Jednym z el ement-w spotkania powinna byl rel acj a
strategii, a kolejnym prezentacja tzw. dobrych prakt yk. Podczas tego punktu

agendy reprezentanci wybranych g mi n l ub pro

przedstawialiby udane realizacje z zakresu wzbogacania oferty turystycznej

regionu, co ystianmsogwirgacchj 1 dl a pozost aowinhob Kiol ej nyn
prezentowan ie nowych pomysg-w i cajp8j ekbtygvgmbya zako Ecz
dyskusj N

T Regional ny program praktyk zawodowych w branOy

programu (ggdg-wnie studenci ostatnich |l at studi - -w
odbywal i by praktykiurysiyki wporothacji @ § aucrhz itdach mi ast , g mi
powi at - w, w urzndzie marfemagkhowsrkyiwatlinylchwdzi aga
wgospodarce turystycznej . Il stnieje npgkbdéai pot

przygotowania do podj Ahcia pierwszej pr acy rystybzeyoh,b, we nt - w
gdyU to wdaSnie wltwejntgwumiog ugakesasikr amjaj wytlepgiye @&
bezrobotnych " okogdo 28 %. Dzi aganie moggoby byl koordyn
wy Us z e ponezumieniu UMWL i z r-UOUnymi organi zacij ami pozar
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np. LOTUR. W pierwszej kol ej noSci program praktyk powi ni e
jednost ki, kt - re sMizadgjpinkarmod®str gwao walizdcipr zy Sci N
zadani a bndzi e podni esieni e pozi omu przggotowan
turystyki na potrzeby pracy w jednost kach s amoinlzegbdraz szegokoy t o r

pojiAtej gospodarce turystycznej. Program praktyk
szkol eniem przed rozpoczfAciem oraz po odbyciu pr
temat szkolenia jak i mi ej sce praktyki gNczygy si

przez studenta.

1 Konkurs na najlepszN pracin dyplomowN dotyczNcN tt

Konkurs przeznaczony dla student  -w i pracowni k- w
skierowane do student-w ksztagcNcych sifn na kie
konkursu jes t zainteresowani e mgodych o0s- b u progu
rozwojem | ubuskiej turystyki. KorzySci N pjgynNcN z
nowe pomysgy oraz wyniki bada®& przeprowadzone pr z
nagradzane bnAndN takie elpeimeernstoyt njea ki bwatd- arnniea, i nnow
tematu i met odol ogi i . Dzi agani e mo Ue stanowi el eme
Ministerstwo Sportu i Turystyki konkursu n a najl epszN prach magi s

w turystyce (np. etap regionalny)

T Program szkol e@® z 2z ak rytaystycing.dProgramskierowany aor t

r-Unych podmi ot -w i os-b fizycznych dziagaj Ncy
gospodarce turystycznej, a W szczeg-lnoSci do:
A Urzind-w miast, gmin i powiat- -w
A Gminnych i miejskich oSrodk-w kultury
A Lokalnych grup dziagani a
A Lokal nych grup rybackich
A Operator-w atrakcij.i turystycznych
A Organizacji pozarzNdowych
A Przedsinfnbiorc-w dziagajNcych w branUy tury
Szkol enia moggdgyby byl organi zowane przez LOTUR |l ub
turystyczne. Szkol eni a Powi nknwe s pbeuszzwaiiNzane z budo
turystycznej oraz jej rozwoj em. Przykgadowe tematy sz

A Roli marki i wizerunku w turystyce

A Skutecznych narzndzi mar keti ngowych

A Tworzenia stron internetowych uUytecznych dl a t

A Opracowywania atrakcyjnych wydawnictw turystycznych

A Tworzenia pakiet-w turystycznych

A JakoSci obsgugi w turystyce

A Ilnternetowych narzndzi marketingu turystyc

A Zastosowaniu medi-w spogecznoSciowych w tu
T Rozw- j i dei kl asteringu | akTo nmestpoideyr ayy Ng-ef p rLaaTy ibr

turystycznej na  szczeblu lokalnym . Jak pokazagd okr eslLubeskiegwi Nzywa

Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2006 -2013, lokalne organizacje turystyczne
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nie odegragy znaczNcej rol i W rozwoju tarystycz
Al ternatywN stagy sin dla nich klastry turystyczi
wydaje sifn byl w pedgni uzasadniony jako uzupegni
wsp-gpracy |l ubuski ej branUy turystycznej. Bi or Nc
dl a woj ewfoungturysgki ,wpi er ws z ej kol ejnoSci cel owe | e:

wsp-gpracy w ramach nastnpuj Ncych klastr-w tematy
A Lubuski Klaster Wodniacki
A Lubuski Klaster Turystyki Rowerowej
A Lubuski Klaster Turystyki Militarnej
A Lubuski Klaster Turystyki Kulinar nej

T Przygotowani e corocznego raportu i b acdtveojui a ASza
l ubuski ej turystykio. Wzmo duizgnioeSr we g adpr aackya d e mi
abranUON t ur,ypsotpyrczzerzN r eal i zacjh corocznego badani a
wwi el koSci itrumke®cia suryst-w przybywaj Ncego do
pojawiaj Ncych sifin szans i zabr onlhe & omzowg Nc y k b b uwspki
turystyki

1 Aktywizacja wsp-gpracy ozaoziaoawymicj aami c epl u wg N
wturystykn grup S pogec zn igamizagaydorbcanego okonkursh . Or
0 przyznanie grantu dla NGO na ten cel. Zadanie t o] w znaczNcy Sspos -
przyczbyyi gso n do wzrostu spogecznej odpowi edzi
Priorytet ami w ocenie projekt-w bygyby =zar-wno
wgd Nc z eqri ep spogeczni e wykl uczonych W generowani e
(wsp-gtworzenie projektu / of erty) jak i wpgyw p

grup spogecznie wykluczonych w ruchu turystycznym

3.6. Cel OperacyjnyVIaRozw:- | wi odlugswgdh f or m t

Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
Bazuj Nc na analizach przeprowadzonych w pierwsze,j cz
gd-wne (wiodNce) formy turystyki w regionie, do kt -
turystyki jak:
A przyrodnicza, kulinarna, enoturystyka, kulturowa, eventowa
(turystyka wyildama, fil:nd@wpn T wszystkie wymienione
formy wsp-lnie tworzN rodzaj turystyki poz
A wodni acka, kaj akowa, Uegl ar ska, nur kowa,
konna, wndkar stdaai,s Nz diroow ormy rodzaju turys:H
moUna okreSlil, jako kwalifikowana

A turystyka szkoleniowa, kongresowa, motywacyjna, korporacyjna
bNd7¥ t aii goomyturystyki biznesowej

turystyka religijna

turystyka wypoczynkowa T w szczeg- | rysiyac wie jska
(agroturystyka)

A turyst yka przygraniczna i tranzytowa
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A turystyka sentymentalna

Zapisy w ramach tego celu bndN ovgmeaienych yform.i i do wszyst

1 Promocja wiodNcych form tatwshyki awokolejhyewh wi o

w pracach samor z Ndu wojew-dzkiego na dany rok. Na c
kol ejnemu rokowi tytugu poszczeg-I|lnej formy tury
reali zowanego dzi agani a,wow erwa ndazcthwiket -1ruebguos kw m obct
m.in. rok turystyki militarnej lub wodnej. W t ym dziagani u nal eUy ol
pinciol etni horyzont w ramach, kt-rego bndn real
form wiodNcych. Proponuje rmsmami albygwilolwsjziyoni K wl
i enoturystyka (koniecznie razem T co bndzie sprzyjago : -whtegraci
przyrodnicza, rowerowa, przygraniczna i tranzytowa, eventowa (turystyka
wydar ze &) , agroturystyka, turystyka wodni acka i
turystyki aktualnie wiodNca w danym roku powinna
sejmiku turystycznego, powinna byi takUe objfita kampani N promoc:
regionuzko mponent ami promocij i zewnitrznej

I Audyt i przygotowanie kompleksowej informacji turystycznej w zakresie
wszystkich produkt - -w i atrakcj.i turystamachny c h, k
konkretnej formy t uryst yki . KaUdor azowo podczas trwani a
zwi Nzanego z poszczeg- Il nymi f or mami turystyki
szczeg- gowN i poggnbionN analizin zasob-w i atr
dostiApnych na rynku produkt - -w zwitykizAnaligactdka z danN f
powi nna wskazywal obszaky - wy crheghi @mnwiej,a wsi i dan a
interesariuszy 1 czyli wszystkich zainteresowanych rozwojem danej formy
turystyki, prof il turysty zainteresowanego danN f
turystyki powi nno sifh przeprowadzi l analizn SWOT i ws Kk
krok: - w, kt -re umoUl i wi N j ej rozw-j . Przeprowadz
wyj Scia do stworzenia materiag-w pr,gmkj Nc ybcihd zp ces :
stanowi ga podst amagi fodrmy wp rzasabach sieci i nternet. Audyt
powi ni en zostal z apczeienasejmkwarystycznyno

T Wydawnict wa promocyj ne poSwi fncone poszczeg-I|lny

i miejscom predestynowanym do uprawiania tych form na obszarze regionu.
Rekomenduj®zpocdiznrci e druku materiag-w od wiodNc:

rekomendowanych do promocij i w pierwszych pi Aciu
wzbogacil katalog wydawnictw o pozycje jakie jak:
przyrodnicza, turystyka wypoczynkowa, turystyka religijna, turystyka biznesowa,

turystyka wndkar ska, turystyka konna, turystyka s
Wszystkie wydawnictwa powinnyphykiproydgoetdnwdrnda Nw
graficznN. lch dystrybucja powinna odbktachI sSi f 7
infform ac j i turystycznej migseakch o b w§ ip@id r wU.nWskazaane

jest takUe kaUdorazowe wdNczenie do sieci dystryb
infrastruktury turystycznej charakterystycznych

form turysty ki (np. stanice wodne dl a turystyki k a

konferen cyjne dla turystyki biznesowej)

1 Aplikacja mobilna poSwificona dane|j formie turysty
prowadzona na portalach internetowych zarzNdzanyc
oraz samor zNdy zainteresowane promocij N danej for

atrakcyjne fotografie z osobami uprawi aj Ncymi dan
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Grupfi przyjaci-g§g biorNcych udziag w winobr
Parin emeryt-w odkrywaj Ncych | eSne ScieUki

Ojca z synem prz ebranych w mun dury woj skowe wuczestnic
w zlocie militarnym

A Rodzinin podr-UujNcN housebotem po Odrze

Kampania zachncagaby do pobrania i zainstal owani a n
udatwi aj Ncej eksploracje woj ew- dzt wa dd akbywsdgo e go 0S (
wypoczynku opartego, o atrakcje poszczeg-Ilnych wiodNc

Dodat kowo w kaUdym roku rekomenduj e sin wyb-r tyt
partnerskiego, z krngu medi -nmuj Npgchalsisit ydamWNc ht ema
(np. $ wi &Vina, Kuchnia, Magazyn Rowerowy itp.)

1T Dziadgani a skierowane do mi eszkaCE€c: - w regionu

poszczeg-lnych form turystyki. Dziagania inicjow
wsp-Ilnie z samor z Ndami | okal ny mi, organizagami pr zedsi n
iinstytucj ami zaangaoaZ@owgnydanew f or my turystyki
wydarzeniem w ramach dziagania powinna byl regi or
i nna f or ma turystyki bygaby tematem przewodnim
rekomenduj e sin takUe kowep amprezya o j dtrakcyghynd a t

scenariuszu i regionalnym poziomiei maitalkycyj noSci
swoista wizyt- -wka danej formy turystyki w region

bidzie cieszyga sifn znaczNcN popularnoSci N to r
kalendar z a wydar ze E w atkewp i ednodaiowe yalatzenia

wr - Unorodnej formie. Poni Uej przedstawi ono p
dedykowane popul aryzacjpirmposuzgygsegklinwdSm -fd mi eszka

A Wielkie |lubuskie po dgvdirdeaiem odeyw pajafkc ev si i
a

w okresi e Il Aigowym pt-anat ywa kmamzecma n C
popul aryzacije turystyki przyrodniczej na
Naj wi nksza i mpreza powi nna odbywal sin
Narodowego AUj Sci e oOWaler w ywielu miejscach w regionie,
awszczeg-lnoSci w parkach krajobrazowych
spacery orni tologiczne

A Wielki lubuski rajd rowerowy i zorganizowanie weekendu pod tym
hasgem. Wydar zeni eesyna kwygtyczmej odbywaj N
wwi nkszych miastach, tym razem ntieegyscem v
region. Wszystkie osoby zainteresowane aktywnym wypoczynkiem
na dw-ch k-gdgkach, w ten weekend bnrndN zapr
rower . O jednej godzinie np. 11: 00 odbindz
gg-wnych pl acach mi ej ski ch mi ast [ mi &

uczest ni cy wy rru stznNy emnkdch po szlakach rowerowych

A Wielki lubuski piknik kulinarny. Gotowanie i zajadanie na wolnym
powi etrzu odbywaj Nce sin w okreSlonym dn
jedna z czerwcowych sob-t). Wskazanie pol a
kt -rgotdnia zamianeNninsnaj wi nkszego pikniku
N a kaUOdym z pl ac- w rekomenduj e sin St wi
sprzedawowyww:irc- w regional nych produkt - w
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oraz miejsca do pokaz-w kulinarnych i star
bndzi e mpbma osi i o} przygotowani e zakuj
producent -w | okamaky ewh przy

1T Budowa konsoerrcgzw: j wsp-gpracy poszczeg:-lnych
turystyczneji operator -w atrakcj.i turystycznych oferujN
turystycznego w ramach jednej formy t urystyki. Rekomenduj e sin
met odol ogi i Pol ski ej Organi zacij. Turystycznej [
regionalnych konsorcj-w podmiot-w z branUy turys
konkretnych f ormach turystyki. W S| a derwsze POT na¢
kol ejnoSci konsorcja wok - g turystyki zdrowotnej
kulinarnej j ak r-wnieU specyficznych dl a regi or

turystyka sakralna, turystyka sentymentalna.

3.7. Cel Operacyjny VII & Rozwdj rekreacji ruchowej i zdrowotnej
Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowej r

1 Rozw- j turystyki umwdmpawics kowdggowa w dNUeniu do
statusu wuzdrowi ska. Gag-w | est per N Lubuskiego,
uwaUanN za jednN z nm¢giadmiej pakch wej cznSci kr
poyw woj ew-dztwie nie istnieje Sumdramwias kwoj asdtza tQiat goo
ouzyskani a mi ana Azdr -j o nal eUy wesprzel promoc
katalizator rozwoju rekreacji zdrowotnej i turystyki uzdrowisk owej w Lubuskim.
Do dzi agaEE wskazanych w celu zdyskontowani a
zorganizowanie konferencji i szkolenia o turystyce uzdrowiskowej dla
przedstawicield samorzNdu |l okalnego w regionie u
statusu uzdrowiska, kampani a wizerunkowa w regionie oraz w sieci internet
iwprasi e specjalistycznej promuj Nca wal ory zdr o\
miejsc o podobnych walorach klimatycznych, oznakowanie drogowe dojazdu do
Gagowa zZznakami k o d 2% s siwerzamie  klaBtra  (konsorcj um)
regiona Inego turystyki uzdrowiskowej i zdrowotnej z Gagomena czele.
Dodat kowym dziaganiem powinno byl wsparcie gmin

utworzenia zjazdu z  autostrady A2 i wiize§ Gamzmwaczni e ugatwi goby d
turyst-w do uzdrowi ska.

f Progr amo d&Gh bo |l ubino. Promocja ScieUek space
terenach l eSnych, wzdguU ciek-w wodnych or az v
cennych. Program adresowany j est gg-wni e do mi
Mo Ul i wa j est Zzmi ana nawyk - w, a nawew poydzez Oy
dostarczenie informacj.i o moUliwoSci podjhncia |
wysi gku w naj prostszej dacer mi atrakcyjpyank dloczenie s t S
wbezpoSredni ej bliskoSci mi ejsca zamieszkani a.
uwzgl Adni al 1T @mewn ¢ enfrastruktural ne taki e j ak
ScieUek i tras s p &lengenty keynpahii sj plogacznej propaguj N
chodzenie .

T Wykorzystanie obi ekt - w sportowych do amat or sk
uUOytkowania sportowego. Pr op awgonega nzase wi fdrenie s pihndza
rekreaciji ruchowej mo Ue byl skuteczne dzi nki i

udostniapniani a obi ekt -w sportowych takich j ak h a
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mi eszkaC@c: - w. Ciekawym dzi asganinormg Nw btyyim fzeaskiryeny r o
i inne wydar zenia sportowo -r ekr eacyj ne organi zowane na ter e
sportowych. Wart o t arkelgei owd eo Uyriogwam stagych go
tygodni a, kiedy to infrastruktura sportowa bndzi
aktywnoSci amat orskiej: npsiatkarpp k Jear Skoey, pi Mt &i k
z badmintonem
f Promocj a wykorzystania chcidblekcodpiwvennwgo ulOyt k-
wcel ach rekreacyjnych i doj azdu do pracy / Sz
pt. Aodkryj swojN drogfié rowerowNod ukmodliji Wodlcsi el
poruszania sin rower em. Prezentacja statystyk dc
poruszania i wpgdgywu na Srodowi sko poszczeg-lnych
roweru. Zbudowanie wizerun ku roweru jako ekologicznego, modnego, a przede
wszystkim efektywnego Srodka transportu. PodkreS
zdrowotnych wypgdgywaj Ncych Z korzystani a z rowe
organi zacj a rajd-w rower owych z regi oasial ny mi
weekendwwkacij i, c 0 u mo & htiakeji turysty zazryah iregionu jego
mi eszkaEcom
1 Promocja wk or zystani a odci nk - imfrastruktieyc rzad yzekami do
codziennego i weekendowego uUyt k owa ndiowotnyeh.c el ach r
Rzekii t ereny nad r zekami s dyjniejszymisnidokown aljszarami a k
mi ast, mi asteczek i wsi .S DarjeNyemereacimo Ul $ iwdp f i
ipsychicznych poprzez obcowanie z dzi kN przyrodN.
przeprowadzenie [ wigreEcreygzciigpajyech nadczyor zegi er
pokonanie kilku kilometrowej trasy kajakiem po rzece, t o tyl ko ni ekt -r
zmo Ul i woSci jakie stwarza bliskoSIi rzek. To wgaSn
wiaty turystyczne, sigownie pod gogoyant yni elbte-nr ec z
stwarzaj N moUliwoSi wielorakiego wykorzystania d
centra aktywnoSi ruchowej mogN byl mi ejscem codz
entuzjast - - w joggingu czy nordic wal ki ng Il ub \
kajakarstwa. W tym celu warto poinfomi mewabh® -w okolicy p o
np.rekl ami w bezpgatnej gazecie o takiej moUliwo$S
moUl i woSci kr-tkich rejs-w statkami turystycznym
w celwu poznania najbli Uszeyrzekik @lkola ya ciekacher spekt y
omniejszej szegmokokKaScii moUna z powodzeniem orga
kajakowe z pr zewodni k ami regionalistami. Umo Ul i wi N o]
spojrzenie na onlaijcod iz0spzelr sokekt ywy |l ustra wody
3.8. Cel Operacyjny VIII & Rozwo0j turystyki transgranicznej
iwykorzystanie szans przygraniczn
Podst awowe dziagania rekomendowane do priorytetowe] r
T Warsztaty dl a przedstawicielityrcezgnieojnal m&j shbhménl
skutecznym Destination Management Company (D MC) i byl w stanie obsi
iprzyci NgnNi do Lubuski ego git BerligasitNiemiec. PBmo@andenbur
wudzieleniu odpowi edzi na pytaniseprgakdawabrpapkiet
turyst yczne o cechach specyficznych i charakterystycznych d la regionu.

Zdi agnozowaniepotreneb wt urysty niemieckiego poprze
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rynku turystyki wyj azdoweedalowy ¢decoldigicanychs p r
wspogecze@E&twie niemieckim

1 Przet gumacnzaanijenzyk ni emi ec ki poddtawowago g poetdlus K i
turystycznego w o0 e w- d z ubuskiegd . Promocja tego serwisu na regionalnych
stronach interneto  wych w Brandenburgii i Berlinie ,a takUe w Pol skich OSr
Informacji Turystycznej (POIT) T wtym na ich profilach facebookowych.

T Wydanie folderu wejckzykuw nrfioenmi e gazety |ifestyl
moUl i woSci turystycznej ek spl or deczg ioffsetowym,i on u . Sk
zdjAcia naagkazwni e turystycznym | ub | iwwsadyyl owy m.
zprzewodni kami , pasjonatami, gest or alegowej, wyj Nt ko
organi zator ami wyj Nt kowych wydar ze &, szef ami kuc
takUOe oferty sprzedaUowe pakiet - w turystyczny
turystycznych. Dystrybucja na terenie Niemiec (dworce Kkolejowe, sta cje
benzynowe, centra handlowe oraz pr zygraniczne punkty informacji turystycznej ).

T Stworzeni e produkt - w turystycznych specjalnie
ni emi ecki ego, obej muj keynchw @rrzykcjaai czznych, w K
zwyr - Uni kowych produkt-w turystycznychrzyaagi onu (R
na wodzie, Mi litaria i Fortyfikacje, Wino i K uchni a) . Komercjalizacja ¢ty
na rynku niemiecki m, jako kompl ementarnych do g@§
wojew-dztwa w ramach produkt-w wiodNcych. Przepro
turyst - wieckith. eRmzeprowadzenie kampanii produ ktowych  na rynku
Brandenburgii

I Organizacja polsko -ni emi ecki ch i mpr ez promuj Ncych wi o
turystyczne regionu. Czztyer pypagrgt-ewn @ pompgodne zad
iscenari usz. KaUdor azowo promocj a adresowana d
Brandenburgii i Berlina, gg-wnym dziagaj Ncym na

50% obni Uka cen usgug turystycznych w okresie tr
zadziagal jako promociargyptyedaPYghusgoggrup kt- -re

jeszcze ni e mi agy okazji l ub motywac;ji aby odwi
turystycznym. Dodat kowy m hasgdgem promuj Ncym wy
ANi ewi arygodne terianzi ezaprpz-edgapedny Przyst Npi I do wy
podmioty z szeroko -poj it ego rynku turystycznego, kt-r
Swiadczenie wskazanych usdgug w wybranym czasie z
w ramach imprezy przewidziany el ement pokaz-w zv
produktami

A Polska i ot warte SluzyprolmupWNeana turystykn wodn

Jej celem ma byl zachhcenie niemieckich pc
operowania na polskich rzekach i korzystania z polskich marin.
Podczas i mprezy maj N oni zapoznal sin
infrastruktur N wodni aaskmM krgw w DstaangiN ~ w
latach

A Polska i odwi ed¥ nas rower em. Promocj a dr - g
l ubuski ch mi ast i mi asteczek or az pol sk
zpozyciji dw- ch k- gek. Zwr - ceni e uwag.i na
infrastruktury w pogdgNczeni umalavnicaypnis ok N | es

miastecz k ami i swobodN jakN daje rower
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A Polska i tu jest smaczniej. Organizacja festiwal u kuchni polskiej
wrestauracjach w wojew-dzt wie  ubuski m
specjalnych pakiet-w kulinarnwgbywbepimej Nc
wty mskosztowani e regi onal nych da@&

1 Stworzenie adresowanej do odbiorcy niemieckiego aplikacji mobilnej

Aturystycznego zdobywcyo obej muj Ncej swoim zasi
Apli kacja bndzie wpisywaga sifn w nurt Agrywal i z
kolekcjonerstwa i rywal i zacj i . Bndzi e takUOe zintegrowa
spodjecznoS$cikawydy z jej uUytkownik-w, po zal ogowar
szereg atrakcjit urystycznych, opoenuNMwes zwy na hotel ach i res
skoEczywszy. KaUdy takUe bindzi e wemwspystkichs i i zZ a me
odwi edzanych miejscach. W kaUdym z miejsc po zal
zwi Nzane z regionem. Za mel dowanie sin w miejscu
turysta otrzyma punkty. Zdobywca najwinkszej i 1 o

nagrodn n pwypabg w spa
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4.ZaEokenia do
wojewodztwa lubuskiego

produkt - w
one wyr - Un
opracowane produkty
przedstawi one
turystyc zny c h, kt -re
Przygot owane

Jednym z gg-wnych
tu
i

zagoUe & wdroUeni a
rystycznych RoGeM: jo pe roadopsiidzmnygt R Powinny
wojew-dztwo |l ubuskie na tle
powi nny miel
zostagy
maj N
konceppai ozneokwjha dsut r3ukt ur i

programu rozwoju p

zapis-w niniej
region-w ko
atrybuty marKki i b
zagoUenia do przygotowania pr
naj silniejsze podstawy by za
ukgadu wi Nzal

turystycznych, co przedstawia poni Usze schematy

Schemat 1 Wi Nzanka produkt -

turystycznych wojew-dztwa | ubuski

PRODUKTY PRODUKTY PRODUKTY UNIKATOWE
WIZERUNKOWE HORYZONTALNE MIEJSCA

Festiwa -
lowe
Lubuskie
Militaria
i
Fortyfikacje
Turystyka

Przygoda Transgra -

na wodzie niczna

Rowerowe
Lubuskie

Kultura
NESH
miasteczek
Mi gosr
Lubniewi -
ce

Oko w oko
z Przyr

\
/ lzba Pam
Drogow -
\\ nic twa

Bulwar

Nadwar -
ci a@Eski
Turystyka . \
o Kalinowe \
wiejsk a

\
\

Pole
\ Golfowe
Uzdrowis - /
kowy
Gag- - w \
Park \

Sakralne
Lubuskie

Krasnala
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Schemat 2 Kategorie produkt-w turystycznych rekomendowane do w

Produkty wizerunkowe

4
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& - N B 4 w2t NBIAZ2Yydzy 1 22NReyl O2l
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yENi t RTA NB3IAZYLEyéOoOK

52RIFRI N | dziSydéc :

“ =N Z ~
' UNF 1 OeceyAD LJ2o6ée
g E Rola regionu: zebranie i prezentacja informacji

(V)]
N
>\,0'|
L

Poni Uej znajduje sifi opis tr turgstytenychiregaiBncdowangch pr odukt - w
do wdroUenia w trybie priorytetowym.

W ramach tych produkt-w region bndzi e pedgni g roln
ipromocji, umoUliwi takUe realizacjn wybranych, wsp-|I
partnerstw produktowy c¢ch (konsorcj - w) i wesprze merytorycznie
wsparciem samorzNdu woj ew-dzkiego dl a samor zNd-w n
turystycznej brndzie wsparcie w tworzeniu konsorcj - w
odpowi edzialnoSi za ovdjroeUemocukturwm | Etapie wdroUe

komercjalizacjn produkt - w.



LubusRie

Wartezachodu Program Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Cz. Il programowa

Konsorcj a produktowe (inaczej konsorcj a mar keti ngow
podmi oty gospodarcze oraz samorzNdy w okreSlonym cel u
i promocja konk retnego produktu turystycznego w regionie. Cele realizowane przez
konsorcja sN z regugy ambitne i ze wzgl ndu na i ch
przekraczaj N moUliwoSci pojedynczych podmiot-w np. s|
produktu turystycznego.K  onsorcja nie posiadaj N osobowoSci prawn
gospodarczymi. Nat omi ast w celu reprezentowani a
reprezentanta na mocy umowy sporzNdzanej pomi hdzy ¢z
uczestniczNce w konsorcjaen sdteN sfNorzmailNziaenei pozost aj
WSWOj €ej dotychczasowej dziagalnoSci . Podmi oty t e
zrealizacjn wsp-1lnego cel u, cznsto poparte konkr e
Konsorcjum z regudy nie posiada swms pmd lhe gmo smniag dNa ik uws m-
kont o rozliczeni owe. Podst awowy mi korzySci ami dl
pojawiaj Ncymi sifin wraz z powodaniem konsorcjum sN: e
budUet ami mar keti ngowymi , obni Ueni e Istategiczn- e@go, anal i z
budowa silnej i rozpoznawal nej mar ki, zwi nkszeni e udzi agu
partner - w prradukmnk w. Rozw- j konsorcj - -w produkt owych
Organizacja Turystyczna, kt-ra w marcu 2013 powogdaga

iUroda,awg rudni u powo g a §ansdeciuin Kuychmia Polska.

4.1. Produkt wizerunkowy & Wino i Kuchnia

Produkt zakgada zbudowani e szeroki ej of erty rynkowe
atrakcyjnoSci turystycznej woj ew-dztwa z zmkegesu tur
w tym miod- w. O ile moUna zauwaUyl procesy integra
producent -w wina i mi od- w, o tyle do momentu opraco\
mi ej sca w kwesti.i of erty gastronomi cznej wojew-dztw
kreacji prog ramu rozwoju tego produktu turystycznego dokonanie wszechstronnej

i nwentaryzacji wszystkich imprez i Swi Nt zwi Nzanych :
terenie Lubuskiego. Il stniejeowakilea meo 0SwwaShmizi kueé g
idoUfami. Te ost atni e j ako typowo pol sKki Zwyczaj maj N
Zzainteresowanie turysty zagranicznego. Nal eUOy takUOe
nt . typowych dla Zi emi Lubuski e]j potraw i produkt -
stworzyl mapii jakoSciomweni chary, gastrej oferta nawi Nz
oraz tradyecji kulinarnej regi onu. Zas-b ten stanowi
szl ak-w kulinarnych.

1 Elementy istniejNce:
Wi nobranie w Zielonej G-rze
Lubuski Szlak Miodu i Wina

Muzeum Wina w Zieel onej G r

> > > >

Zielonog-rskie Bachusi ki
T Dziagania rekomendowane:

A Identyfikacja graficzna projektu
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A Utworzenie regionalnego szlaku kulinarnego

A Bachusiki regionalne

A Przewodnik Wino i Kuchnia

A Strona internetowa

A Wyb-r kanonu dcdd@&ychagicarer gradii y crowych

kreacji
A Zintegrowanie kalendarza imprez kulinarnych regionu
Budowa regionalnego centrum winiarstwa
4.2. Produkt wizerunkowy a Militaria i Fortyfikacje
Prace nad produktem powinny obj NI przygotowani e ane
ifortyfikacyjnych |l ubuskiego. Rozumi anych jako zar - wi
kt - rych historia wiNUOe sin z militariami (udostnpni e
iwdar zeni a organi zowane w t emaci e militari - w. Nast
klasyfikacjn tych obiekt-w w oparciu o wybrane kryt
iOel aza, Sredokieo wuskigzec,zasy |1 wojny Swiatowej, mili:t
czasPRL. W oparciu o przeprowadzone przyporzNdkowani e mc
oewentual nym Zbudowani u szl ak- - w wykorzystuj Ncych
historycznych.
Dziagania infrastrukturalne takie jak:
1 Zakup i modernizacja taboru kolei podziemnej w bu n k r a ¢ hdzyrkéckiego

Rejonu Umocnionego

1 Budowa nowego obiektu na potrzeby siedziby Muzeum Fortyfikacji i Nietoperzy
w Pniewie i obsgugi ruchu wtMi riydsztyyr zzercekg ddmoéhmnp ym i e

1T Stworzenie infrastruktury na potrzeby o&z=gjugi ru
MRU zwi Nzanego Z trasami turystycznymi zl okali z
Czer wi e@Esk, SkNpe, Lubrza oraz Bledzew

1 Utworzenie podwodnego szlaku do turystyki ekstremalnej w znajduj Ncej sin

wodN cznSci MRU

1 Jdnolite oznakowani e t ur ySsztlyackzun eF oA Lt uyhf u skkaicg g o , w
szl ak-w naziemnych, ustawi eni e tablic infor
najciekawszych obiekt-w militarnych

f Budowa Sci eUki -rpiwegoawej §Ncz Nc eg¢znetMRE svyBorysayriey st y
i Pniewie
1T Stworzenie sp-jnego @6zl alawer avgeystkie & godcinki MRU
(cowi NUe sin z rewitalizacjN obiekt-w znajduj Ncych

i Utworzenie staciji chiropterologicznej w Boryszynie w celu turystycznego
wykorzystania unikatu przyr odniicrezerggadu pnrayrodyk al e eur
Ni etoperek oraz kol onii rozrodczej ni etoperzy w p
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f Elementy istniejNce:
A Szlak Czterech Pancernych w taganiu
A Szl ak Wielkiej Ucieczki w taganiu
A Muzeum Oboz-w Jenwetc&gami u
Mi ndzyr zepon WniocniRny
Zlot Mi goSni k-w Fortyfikacji w Boryszynie

o

Zesp- 49 Sredni owi ecznych fortyfi kRcacij i mi
Kraje@skich

A
A
A Twierdza Kostrzyn
A

A Lubuskie Muzeum Woj skowe w Dtdorowi®nej G-rze
A Park Kulturowy Grodzisko w Wicinie
1T Dziagania rekomendowane:

A Identyfikac ja graficzna projektu

A Stworzenie prze wodnika i strony internetowe]j u k
poszczeg-l ne epoki militarne w regionie:
o Epoka brNzu i Uelaza

0o Sredni owi ecze
0 Zakony r ycerskie

0 Okrespruskiin apol eo Es ki

o Il Rzesza
o PRL
o IlIRP

A Opracowanie ofert familijnych

A Stworzenie kalendarza imprez militarnych

4.3. Produkt wizerunkowy & Przygoda na wodzie

Woda stanowi bardzo silny wyr-Unik oferty turystyczn
moUe i powi nno byl r-Unorodne. Rozpoczynaj Nc od tt
wodzie,gd zi e stanowi ona walor urozmaicaj Ncy krajobraz ol
turystykn Uegl arskN, kajakowN na turystce windkarski e
obecni e pr owadz o nzakielu wdrmocneiairdEastruktury turystyki wodnej jak

np. proj ekt Odra dl a Tur YOtl-4w powi ni en zostal obj Aty wsp- |
mar kowego produktu turystycznego. Warto w produkci e
takich turystycznych peregek jak ni ezwykl e atrakcyj
iLubicNzly stanawi dkeje dla nurk-w jezioro Zluwagendni ows ki ¢

potrzebn rozwoju produktu w spos-Bwizadaomeowptdomywa rsit &
wSr-d turyst-w odpowiedzialnego podr-Uowania i wgas
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naturalnych , a takUOe aktivawrmeai az na rzecz ochrony oSrodowi :

izachowania bior-UnorodnoSci Srodowi sk wodnych.
1 El ementy istniejNce:

A Rzeka Odra

A Rzeka Warta

A Rzeka Notel

A MDW E30iE70

A LubrzaGski Szlak Kajakowy

A Pojezierza Gagowski e, P o | ePojezeemrze e S§a
Dobiegniewskie iinne

A Przystanie i mariny Srodkowe]j Odry: Bytor
Nowa S-1, Krosno OdrzaGEskieée

A ObfitujNce w ryby jeziora i rzeki na teren
stanowi Nce r aj dl a wndkar zy

A LubrzaG@Eski S z | &Zeki Fakligaa Rak woyvnik)

1T Dziagania rekomendowane:

A Dziagania na rzecz promocj.i zr-wnowaUonego
wykorzystania w turystyce (w mySl podej Sc
naj winkszym wal orem i dl atego tak bardzo |

A Dzi agldmruibauski e AmbasaSaNl ®lolwkWadnych

A Oznakowani e marint i w,t urystycznych szl ak-w

wWLubuskim wsp-Inym | ogo

A Program zainteresowani a of ertN wodni a
mi eszka® -w Brandenburgi.i i Berl ina

A Stworzenie wydawnictwa promocyjnego Aubuskie dl aowodni ak -

A Program rozwoj u i wsparci a turystyki wndka
opracowany wsp-lnie z Rybacki mi Gr upami C
na obszarze wojew-dztwa | ubuskiego

A Ekocertyfikacja marin, hoteli i gospodarstw agroturystycznych
pogoUonych w pobli UOu szlak-w wodnych

A Dzi ag a promuj Nce zr-wnowaUone rybogd - wst
turyst-w, mgodzieUy, organizacja wydar ze @ )

A Dziagania edukacyjne i informacyjne na t
wal or-w przyrodniczych regionu i jego wyz
szlakach turystycznych, przez przewodn i k - w, biur a podr - (

w hotelach i pensjonatach
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4.4. Produkty horyzontalne

Produkty horyzontalne stworzNtmaliciwo §ionadrdattioshd zani a

powierzchni regionu a powi Nzanych tematycznie ze sobN. Temat
moUe byl tirystykin{@ np. t. przyrodnicza , t. rowerowa, t. wiejska lub t. sakralna .

W ramach tej kategori.i produkt-w znajdN sifi wszystKki
posiadaj Nce charakter ponadlokal ny. Zakgada sin, Oe
turyst ycznycho regionu. wWmanllairwiws ominer nN  dystrybucijn
turystycznego na tereni e cagego woj ew-dzt wa. Prod:
promowane r-wnie silnie jak produkty wi paobaymk owe, gcC
natiUeniu r-wnief@i ownacnhnywhkmraj u. NaleUy wifc przyj Ni
bezpoSredniego wpjywu na zbudowanie wizerunku turyst.
j ednak niezbndny w celu zapewni eni a turystom moa
zatrakcyjnoSci N turystycznN rPaggigamumi e Wskkaa zeagme i e pr
turystycznych powi nny byl wykorzystywane mi ndzy i nn
woj ew-dztwa, w publikacjach jako ujednolicony Kklucz ¢
regionu. Rol N regionu bridzi e koormpdyrdaukaniwe iprwspaw c
poprzez umoUl i wi anie wykorzystania narzfdzi promocyj
regionu (strona internetowa, wydawni ct wa) . Kat al o
wojew-dztwa | ubuskiego skada sifn z nasthnpuj Ncych pro

 Okowokozpr zyr odN

1 Rowerowe Lubuskie

1 Sakralne Lubuskie

I  Turystyka wiejska

I Turystyka transgraniczna

1 Festiwalowe Lubuskie

1 Kultura miasti miasteczek
Mo Ul i we jest r-wnieU wskazanie kategori. produkt - w
produkt -w horyzontalnych. lch lista biAidzie rozwijaga
szans rynkowych. W chwili obecnej warto monitorowal
caravaning o we j w regioni e, mo Ul i we j est r-wnieU ApNc z
skgadowych zawartych w bardzi e]j zgoUonych formach tui
miejsce wraz ze wzrostem popul ar no Sewatching tuystygsiUby t ur ys
grzybiarskiej cz 'y turystyki granvach epcollukte horyaentalnego Oko w oko

zprzyrodN.

Podst awa rozwoju poszczeg-Ilnych produkt - w horyzon
w Cz. | analityczno -audytowej Programu Rozwoju L ubuskiej Turystyki do 2020 roku
w podrozdziale 3.4. charakteryzuj Ncym ggd-wne wy 97 amzye gt-Urmy setny keimr

rejon-w i oSrodk - w turystycznych. Wskazani a doty
wspieraj Ncych rozw- j poszczeg:-lnych produkt - w hory
opracowane w ramach rekomendowanego do wdme@el u Operacyjnego |11, T

i Stworzenie ko n s or c jhoryaontalnych produkt - w turystyw avmay c h regi
z planem finansowaniai  programem rozwoju
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4.5. Unikatowe produkty miejsca

Katal og uni katowych produkt-w miejsca jeat efbi si éim
powi nny wszystkie te produktu, kt -re sN wyr - 8ni kami
samor zNdu regional nego j est zebranie [ prezentacja
promocyjnych, kt - -rymi dysponuj e Ur z Nd Marszagkows Kk
DomenN samorzNd-w miejskich i gmi nnych jak r-wnieU
atrakcji j est rozw- j i promocja tych produkt - w. Zak
mi ej sca powi nny byl prezentowane przede wszystkim
woj ew-dzt wa. I nfohmasjtani eni u powinna takUe zawieral
systemie drogowego oznakowania turystycznego. Podst a
byl przesganie karty prezentuj Ncej produkt . Il ch wspa
w ramach dokumentu s tworzenie prog r amu wsparcia uni katowych produl
wraz z planem finansowania rekomendowanego do wdroUeni a W r
operacyjnego |11l . Jako przykJadowe uni katowe produkty

T Mi dgosne Lubniewice

T Park Kultur $S$wiata w Drezdenku

! KalinowePoleG ol fowe w Gminie SkNpe

I Park Krasnala w Nowej Soli

f Uzdrowi skowy Gag- - w

T lzba Paminci Drogownictwa w Skwierzyni e

T Bul war Nadwarcia®EG ki w Gorzowie Wielkopol skim

T Noc Nenufar-w w Lubrzy

1 Inne
W ramach kategorii AProdukty Miejscao nialbefldyz izea gsotUaylieg
sin powi ikszag. Ws kazana powyUej i sta ma bowi em ¢
Docel owo katalog ten powinien obej mowal wszel kie int

kt -re moUna odnale¥i w ofercie regionu.
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5. ZaEokenia systemu realizacji

Zakgada sin realizacjn cel -w i dzi agaE -etappvegpanych w
procesu wdraUania. KaUdy z etap-w bidzie nieco inacz
rozwoju funkcji turystycznej regionu. W piedlhszym et ¢
brzie mi ago miejsce przygotowanie wszel kich ni ezbnd
rozpoczhncia systematycznego i ci Nggego wysi gku sguUNc
regionu. W drugim etapie, w latach 2016 -2 018, zostanie zreal i zowanyc!l

dzi aga@®oUwedi owpeclbmoicyj nych maj Ncych na celu dopr a
turystycznej regionu i jej odpowiednie ukazanie odbiorcom. W trzecim etapie,

planowanym na lata 2019 -202 0, podstawowym wysigkiem bndzie prc
sguUNcych skut ec zn egfertktarystgcznejjregionu & skali kraju i zagranicy.

W okresie tym bndzie miaga miejsce r-wnieU daleko
na poziomie krajowym i europejskim.

Schemat 3 Podziag procesu realizacji Programu Rozwoju Lubuski e
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51Har monogram wdrokeni a

NAZWA
DZI AGA

Opracowanie p rogramu

turystycznej regionu
Reali zacj a
promuj Ncej
produkt - w

w regionach

grupach docelowych w skali
og-l nopol skiej
Zbudowani e
w zakresie Public Relations
turystyki regionu

ofercie turystycznej

standardom i oczekiwaniom

rynkowym

komunikacji marketingowej oferty

wewnntr:
submar ki
turystyc:
Realizacja kampanii promocyjnej
sNsi ad:t

efektywr

Opracowanie regionalnego portalu
informacyjnego

odpowi adaj Ncego

dzi aEal

ETAP |

Rok 2014

NI A

Rok 2015 Rok 2016

Realizacja kampaniiw  wybranych

poS\

ws |

ETAP Il

Rok 2017

I I I I I
I I v
I
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NAZWA Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018 - -

DZ1I AGANI A
IIIIIIII
1 I 1 I I

Przeprowadzenie dzi
podnoszNcych jakoSi
w punktach informacji turystycznej
w regionie
Opracowanie standardu
wydawniczego pozycji tra
o produktach i  ofercie turystycznej
regionu
Drogowe oznakowanie atrakcji
SRRt | | ([ ][] L]
Stworzenie systemu oznakowania
opi sujNcego atrakcj
szlakach i w centralnych punktach
ruchu turystycznego

Promocja i informacja podczas
wi odNcych i mprez t:

St worzenie konsorcj
wi zerunkowych prodi
turystycznych regionu wraz

z planem finansowania

i programem rozwoju
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NAZWA

DzZI AGANI A

St worzenie konsorcj
horyzontalnych pr o«
turystycznych regionu wraz

z planem finansowania

i programem rozwoju

Stworzenie programu wsparcia
uni katowych produkt
wraz z planem finansowania

Stworzenie regionalnego programu
rozwoju dr-g rower
formy zr-wnowaUone:
miejskiego

Stworzenie regionalnego programu
rozwoju dr-g rower
obszarach cennych przyrodniczo

Stworzenie regionalnego planu
rozwoju infrastruktury
turystycznej dr-g \

Rok 2014

ETAP |

Rok 2015

Rok 2016

ETAP Il

Rok 2017

Rok 2018

I I I
I I v
I
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ETAP | ETAP Il

NAZWA Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018

DzZI AGANI A

Zaprojektowanie jal
wi at turystycznych
l eSnych wykorzysty\
turystycznie w regionie

Stworzenie dorocznego konkursu
promuj Ncego najciel
inwestycie zwi Nzane z ba
gastronomhneehélgowN
w regionie

Dostosowanie infrastruktury
turystycznej do pot
ni epegnosprawnych

Wsparcie zadaniowe Lubuskiej
Regionalnej Organizaciji
Turystycznej ALOTUI
projekt-w realizow:
ALOTURO na rzecz ¢
turystyki w regionie

Aktywi zacja istniej
istworzenie warunk:
tworzenia nowych lokalnych

organizacji turystycznych (LOT)
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ETAP | ETAP Il

NAZWA Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018

DzZI AGANI A

| | | | | 1 1 1 I I I I I I I I I
I I \2 | | v 1 1 v I I v I I v
I

Stworzenie profesjonalnego
newslettera turystycznego

Stworzenie platformy internetowej
sguUNcej stagej wy!l
i dostarczeniu informacji

0 projektach z zakresu  rozwoju
turystyki

Rozw-j idei klastel
wspieraj Ncej LOT i
wsp-gpracy branOy 1
szczeblu lokalnym

Regionalny program praktyk
zawodowych w bran0)
turystycznej

Konkurs na najl eps:
dypl omdeNyczNcN tul
w regionie lubuskim

Zorganizowanie dorocznego
spotkania branUOy ¢t
patronatem samor z N¢
o char akterze roboczym

np. sejmik turystyczny
wojew-dztwa | ubuski
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ETAP | ETAP Il

NAZWA Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018

DzZI AGANI A

Program szkol e®& z .
tworzenia oferty turystycznej

Przygotowanie corocznego raportu
i badania ASgmnoBeni
Wrozwoju |l ubuski ej

Akt ywi zacja wsp-gp!

zorgani zacj ami poze
wcelu wgNczenia w
spogecznie wyklucz:«

Promocja wiodNcych

w kolejnych | atach,
wi od Nc yprdeaclwsa mor z Nd
wojew-dzkiego na

Audyt i przygotowanie
kompleksowej informaciji
turystycznej w zakresie wszystkich

pr odu k tatraucji i
turystycznych,
wskazal w ramach
formy turystyki
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NAZWA

DzZI AGANI A

Wydawnictwa promocyjne

poSwi Acone poszcze:q
formom turystyki i miejscom
predestynowanym do uprawiania

tych form na obszarze regionu

Apl i kacja mobilna |
danej formie turystyki oraz

kampania wizerunkowa

prowadzona na portalach

internetowych

Dziagania skierowal
mi eszka@E-w regionit
uprawianie danych form turystyki

Przygotowanie kompleksowej

informaciji turystycznej w zakresie
wszystkich produkt -
turystycznych, kt -
ws k a z a | mash konaretnej

formy turystyki

Rok 2014

ETAP |

Rok 2015

ETAP Il

Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018
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ETAP | ETAP Il

NAZWA Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018

DzZI AGANI A

Budowa konsowoajw- W
wsp-gppasyczeg- |l nyc
gestor-w bazy tury:
ioperator-w atrakcj
turystycznych ofer
elementy produktu turystycznego

w ramach jednej formy turystyki

Rozw- j t uuzdrawiskpwej -
wsparcie Gagowa w ¢
uzyskania statusu uzdrowiska

Program AChodzn, b«
Promocja ScieUek s}
pogoUnych na teren:
wzdgduU ciek-w wodn)
obszarach przyrodniczo cennych

Wy korzystanie obi el
sportowych do amatorskiego
irekreacyjnego uUy

Promocja wykorzyst
rowerowych do codziennego

uOyt kowacelach w
rekreacyjnych i  dojazdu do pracy /
szkogy

—
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NAZWA

DzZI AGANI A

Promocja wykorzyst:
rzecznych i infrastruktury nad

rzekami do codziennego
iweekendowego uUytk
w celach rekreacyjnych

i zdrowotnych

Warsztaty dla przedstawicieli
regionalnej branOy
jak stal sihn skutect
Destination Management Company
(DMC) i byl w stani
iprzyci NgnNi do Lub
turystn z Br aBernanb
i Niemiec

Rok 2014

ETAP |

Rok 2015

Rok 2016

ETAP Il

Rok 2017

Rok 2018

I I I
I I v
I

o4

Przetgumaczeni e na
niemiecki i angielski

podstawowego portalu
turystycznego woj e\
lubuskiego

Wydanie folderu w |
niemieckim w formie gazety

lifestylowej ukazuj Ncej me
turystycznej eksploracji regionu
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NAZWA

DzZI AGANI A

St worzenie produkt -
turystycznych specjalnie pod

preferencje turysty niemieckiego,

obej muj Ncych taerreark:
przygranicznych

Ut worzeni e dwuj nzyc«
internetowej ukazuj
atrakcje i walory turystyczne
obszar-w pograni cz:
niemieckiego

Organizacja polsko -niemieckich
i mprez promuj Ncych
produkty turystyczne regionu

Stworzenie adresowanej do

odbiorcy niemieckiego aplikacji
mobilnej Aturystyc:
zdobywcyo

Rok 2014

55

1 I I I I 1
1 v I I \%
1 I
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Pierwszy etap planowany jest na lata 2014 -2015 i bndzie miag na <celu
dokumentaciji wdroUeni owe | dl a kl uczowych produkt - w
realizacjn poszczeg-lnych cel -w ProgramuwdrWw Uekiri eesi e
cznSci dziaga® umoUl i wiajNcych dalszy rozw-|j produk
grupy produkt-w wizerunkowych i horyzontal nych.

Drugi etap wdroUenia bindzie mi 2 1&i ejakgada oat avslp a
samorzNd-w | okal nych wizakrgsews atwowyeni a wsp:-JjakpSeiol it

Swi adczonychonwiglga(E i nfrastrukturalnych.

Trzeci etap realizacji zaplanowano na lata 2019 -2020 zakgada on integracjhn
of erty turystycznej z ofertN krajowhegpwkmajawz wgNcze
portale i sieci sprzedaUowe i promocyj ne. Zakgada s

l ubuskich szl ak-w turystyczwpydhychrow&oowych) z k
ieuropejskN sieci N szl ak-w.

Samor z Nd regionalny wsp-Ilnie ymi $ fedmostkanil dzazebla p owi at o v

gmi nnego t wor zN powi Nzani a w ramach sieciowych

wystihipuj Ncych horyzontalnie na terenie cagdgego region.
chintnie | okalne i rybackie grupy dziafamiiu.r e@@zliinzkad wasn
s N projekty infrastrukturalne na terenie cagego r
infrastruktury szlak-w turystyki aktywnej jak i kul t |
sprowadza sin gg-wnie do koordynacji fE oo arze aMsipzaa «cji ia
promocyjnego. Samor zNdy n i alpsezvengioa j Ns z cpzreabcloam zf i nan s ¢

ikoordynuj N realizacjn zada® na swoim terenie.
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Schemat 4 ZaangaUowanie jednostek terytorialnych i podmiot - w
wproces wdraUania poszczeg-lnych rodzaj -w produkt - -w

PRODUKTY WIZERUNKOWE

Rola regionu lub ROT: Opracowanie programu
Domena regionu lub regionalnej organizaciji wdroUenia, |iderowanie procesowi
turystycznej finansowanie wdroUenia w kluczowyct
opracowanie plan-w promocji reali z:

PRODUKTY HORYZONTALNE

Rola regionu lub ROT :Opracowanie programu
< : rozwoju produkt-w na szczeblu re
Dmoin;ejnsakiscahmorlzodea-IV\:]ypcohW|iatowyc ~przygotowanie niezbidnych pjrojekt
l okal nych’ organizaciji infrastruktury i marki, wsparcie promocyjne w ramach )
turystycznych narzndzi regionalnych, stworzenie
finansowania wybranych projekt-w inf
dla samorzNd-w powi atowyclh i gmi

Rola regionu lub ROT: zebranie i prezentacja
informacji, promocja w mediach regionalnych

Ef?iQ?ZSS?SEEZNdé;Vtg‘;?ivs:tif: i krajowych, nieodpgatne udostnpnie
Kul t u?l r 2 g dsi Gl @F @ - W promocji w ramach portali informacyjnych
y,. P dedykowanych turystyce i pozostajacyh w gestii

regionu
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6.Spos - b moni torowania i oceny S t
operacyjnych

Moni toring wdroUeni a Progranmuwr Rezwhkj u dbub2u0s2k0i e o k u

moUl i wy dzinki analizie wska¥ni kowej przeprowadzane]
czyl i po 2015, 2018 i 2020 roku. Analiza ta opi er
wska¥ni k- w:
1 Wska¥Tni ki phedwplotSe endteriaine efektyreal i zacji przedsi iwzi
1 WskaTnrezltatu i okr eSba@ajzNoSredni wpgyw zrealizowanego
otoczenie; dostarcza j Ni nf or macij i o] zmi anach, yyaikui e nast
zreali zowanego dziadgani a.

1 WskaTinoidkd zi agyiwame mi ag Wgof al owyrealiepwpesw 0z dzi adani a
na otoczeni skutki dize razijMinpe@awny m czasie od jego zakoCEc

W poni Uszych tabelach zamieszczono proponowane wskaf®¥n

cele operacyjne i dziagani a. Taka strukniua aosimedaniwa
zagoUonych cel - w.

Tabela 1 Wska¥ni ki ci e Btworzehie konkurencyjnego wizerunku turystycznego

regionu

Przeprowadzenie Raport z badal Liczbacytowanych Liczba turyst
wszechstronnych ba wyni k-w bhaddodwi edzaj Ncyc

wizerunku turystycznego W prasie, pracach Lubuskie

woj ew-dztwa | ubusk naukowych,

preferencji i trend- w internecie oraz

W popycie turystycznym zastosowania

wyni k-w bad
budowania o ferty

turystycznej

Opracowanie programu I stniej Ncy pr| Przygotowanie briefu Wyb-r wykonaw
komunikacji marketingowej promocj i obej| dowyboruagencji zada® promocy
oferty turystycznej regionu swoim zakresem realizuj Ncy

wi odNce el eme poszczeg:- | ng

oferty turystycznej kampanie

regionu promocyjne
Reali zacja wewnnt r | Wyprodukowanie Wzrost SwiadqWzrost aktywn
kampani i promuj Nce|najwyUszej jairozpoznawa l| turystycznej notowanej
gg-wnych produkt  -w|lmateriag:-w atrakcji na terenie Lubuskiego
turystycznych regionu promocyjnych turystycznych meszka@c-w reg

0 wysokiej i oferty turystycznej

skutecznoSci [regionu wSr

w komunikacjiz gr up| mi eszkaCEc- - w
docel owN

Realizacja kampanii Przeprowadzenie Wzrost SwiaqWzrost aktywn
promocyjnej w regionach kampanii promocyjnej irozpoznawa l| turystycznej notowanej
sNsiaduj Ncych w Wielkopolskim, atrakcji na terenie Lubuskiego
Dol noSI Nski m,| turystycznych wgrupie miesz
Zachodniopomorskim, i oferty turystycznej region-w sNsi
Brandenburgii regionu wSr

mi eszkaCEc- - w
region-w s N;
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Realizacja kampanii

w wybranych grupach
docelowych w skali
og-lnopol ski e

i

Przeprowadzenie
dedykowanej kampanii
promocyjnej W
grup odbiorc-
wi odNcych pr o
turystycznych regionu

Wzrost Swia
irozpoznawal
oferty turystycznej
regionu w zakresie
produkt - w

wi odNcych
wskazanych grupach
odbiorc-w

W 6

Wzrost aktywn
turystycznej grup
odbiorc-w wio
produkt - w

turystycznych na terenie
Lubuskiego

Zbudowanie efektywnych

Relations turystyki regionu

nar z nd zzakresie Public

zorgani
tour - w
opracow
irozesganych
prasowych

Zorganizowanie
dorocznego spotkania

z mediami polsko -

Il oSI
study
I'1 oSi

niemieckimi

Wzrost

cznst oXclii wo
pojawi ani a
informacji

o atrakcjachi ofercie
turystycznej regionu

w mediach

Wzrost
rozpoznawal no
atrakciji i oferty regionu
wSr-d potencij
turyst - - w

Tabela 2 WskaTni

ki

turystycznej oraz oznakowania turystycznego w regionie

¢ eStworzehié kompleksowego systemu informacji i promocji

Opracowanie regionalnego Nowy lub Wzrost liczby Wzrost |liczby
portalu informacyjnego zmodernizowany internaut - w | turystycznych
poSwi ficonego of er cil portalturystyczny kor zy st aj Ncy { planowanych
turystycznej z wer s| informacyjno - odwi edzaj Ncy indywidualnie do
urzNdzenia przenoSn[sprzedaUowy, | stronyo profiu regionu
iaplikacj N mobil nN uj muj Ncy turystycznym Wzrost dgugo$
kompl eksowo Lubuskiego pobyt - -w turys
regionu w_regionie
Przeprowadzenie dzi|llloSi certyf {Wzrostpoziomu Wzrost poziomu
podnoszNcych jakoSi|punktAta satysfakcjiz o b s § ul satysfakcjiz podr - O
w punktach informacji Il oSi w punktach  Aito turystycznych do
turystycznej w regionie przeprowadzonych Wzrost il oSI| Lubuskiego
szkole® dl a obsguUonych
pracowni k- w w punktach Aito
Ato
Stworzenie  Regionalnego Powstanie dw|{Winksza |icgqWinksza |iczb
(Wojew-dzkiego) Cen|lr-wnorzindnyclturyst - -w wmi ej scowoSci
Informac;ji Turystycznej regionalnych|korzystaj Ncyregionu, kt. r
Aito z informacji uprzednio odwiedzili
turystycznej ZielonN G-r#n
w Gorzowie WIkp. Gorz-w Wl kp.
iZi el onej G-
Opracowanie standardu Kreacja jednorodnej, Liczba pozycji Wzrost
wydawniczego pozycji atrakcyjnej linii promuj Ncych |[rozpoznawal no
trakt uj Ncpyoduktacto graficznej olturystykn turystycznej i atrakcji
i ofercie turystycznej regionu mo Ul i wi e sz e w Lubuskimwydana regionu
spektrum potrzeb w oparciuo ws p - |
wydawniczych regionu lay -out
w sferze turystyki
Drogowe oznakowanie atrakcji Liczba znak-\Wzrost SwiadWydguUenie si
turystycznych woj ew kodeksowych E22 atrakcyj noSd pobytu turysty
zainstalowanych przy turystycznej tranzytowego
drogach w regionie woj ew-dzt wa | w regionie
wgrupie turyPowroty turys

tranzytowych

tranzytowych do
regionu




LubusRie

Warte zachodu

Program Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Cz. Il programowa

Stworzenie systemu
oznakowania opisujN
atrakcje na gg-wnyc
i w centralnych punktach ruchu

Liczba oznakowanych
systemowo atrakcji
turystycznych

Zainteresowanie
oznakowanymi
atrakcjami
turystycznyn

Poj awi ani e si
korzyst ajdiedy c
turystyki kulturowej

zogni skowanej

imprez targowych

zudziagem
poszczeg:- |
r egi owruehu
turystycznym do
regionu

ny

region w rynkach
o istotnym udziale
w lubuskiej turystyce

turystycznego uzupe mi eszka@c- w | szlak - wofert
o informacje i materiagy ituryst - w pakietowych
dodatkowe on line, w tym uj muj Ncych
wersje jAzykowe i z oznakowane atrakcje
Wy korzystani e miej s| Przygotowanie Liczba WydguUenie si
Podr - Unych przy gg-| projekt u tablic zainstalowanych pobytu turysty
drogach woj ew- dzt wal informacyjnych noSni k- -w tranzytowego
przekazania informacji zZzmapami, stoj W regionie
turystycznej z wydawnictwami oraz Powr oty turys
koncepciji p - tranzytowych do
z literaturN regionu
turystycznN
regionu
Promocja i inform acja o ofercie Opracowanie planu Il oSi impregqWzrost liczby
turystycznej wojew-Jludziagu w i mjtargowych,w z rynk-w objn
|l ubuskiego podczas targowych zgodnego kt - rychkestniipromocj N podec

targ- w.

Tabela 3 Wska¥tni ki

cieRaz Ww-pjto d u k t - uystycznych

St wor zeni e

konsorcj

Opracowany

Liczba utworzonych

Liczba nowych

finansowania

wizerunkowych produkt Y dokument pt. Program partnerstw produkt - w
turystycznych regionu wraz rozwoju (konsorcj - -w)lturystycznych
z planem finansowania wizerunkowych produktowych wdroUenie roz
i programem rozwoju produkt - w

turystycznych regionu

wraz z planem

finansowania
Stworzeni e konsor cj| Opracowany Liczba utworzonych Liczba nowych
horyzontalnych produkt - W dokument pt. partnerstw produkt - w
turystycznych regionu wraz Programu rozwoju (konsorcj - -w)lturystycznych
zplanem finansowania horyzontalnych produktowych wdroUenie roz
i programem rozwoju produkt - w

turystycznych regionu

wraz z planem

finansowania
Stworzenie  programu wsparcia Opracowany Liczba unikatowych Liczba nowych
uni kat owych pr oduk t| dokument pt. produkt - -w milprodukt - w
miejsca wraz z planem Programu rozwoju wspartych finansowo turystycznych
finansowania unikatowych i marketingowo przez wdroUenie roz

turystycznych samor z Nd

produkt - -w mi{qwojew-dzki

regionuwraz z planem
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Tabela 4 Ws ka¥ni ki

deRow W-\

infrastruktury t

Program Rozwoju Lubuskiej Turystyki do 2020 roku. Cz. Il programowa

urystycznej

Stworzenie regionalnego Opracowany program DgugoSi dr-dWzrost liczby
programu rozwoju drfrozwoju dr - g | rowerowych rowerowych
rowerowych jako formy rowerowych powstaj NcycHodwi edzaj Ncyc
zr -wnowaUonego tran nowe inwestycje
miejskiego wzr-wnowaUor
transport miejski
Stworzenie regionalnego Opracowany program DjugoSi dr-qWzrost liczby
programu rozwoju drfrozwoju dr - g| rowerowych rowerowych
rowerowych na obszarach rowerowych powstaj NcycHodwi edzaj Ncyc
cennych przyrodniczo obszarach cennych
przyrodniczo
Stworzenie regionalnego planu Opracowany program Il oSl przyst|Wzrost | i czby tu
rozwoju infrastruktury rozwoju dr - g|pomost marni wodniackich
turystycznej dr - g W powstaj NcycHodwi edzaj Ncyc
W regionie
Zaprojektowani e | ak| Opracowany projekt I'l oSI migjsat i|Wzrost liczby

turystycznej do potrzeb
niepegnosprawnych

0s

i przeprowadzenie
konkursu na
dofinansowanie

wiat turystycznych i miejsc architektoniczny postoju powgkorzystaj Ncych
postoj u tur ylstarach w | i wykonawczy na terenach |zobszar -w | eS§
l eSnych wykor zyst yw infrastruktury w regionie

turystycznie w regionie turystycznej

Stworzenie dorocznego Opracowani e Liczba inwestycji Podniesienie  poziomu
konkursu promuj Nc e g|iprzeprowadzenie iprzedsiiwzi|lzadowol eni e
najciekawsze inwestycje konkursu zggoszonych |zusgug

zwi Nzane z bazN konkursu gastronomicznych
gastronomi neoNegowN i noclegowych

W regionie W regionie

Dostosowanie infrastruktury Opracowani e Liczba obielWzrost i czH

zmodernizowanych

ni epegnospr a
uczestniczNcy
w_ruchu turystycznym

Tabela 5 Ws ka¥ni
turystyki w

ki
regionie

¢ eWzmocniénie platform kooperacji i do

skonalenie kadr dla

organizaciji turystycznych (LOT)

mo Ul i woSciom
powstawania LOT

Wsparcie zadaniowe Lubuskiej Zwi n ks zwsparcia Profesjonalizacja Liczba projek
Regionalnej Organizacji zadaniowego zespogu bi ur| turystycznych
Turystycznej AL OTURO samor z Ndu ALOTURO realizowanych przez
regionalnego na ALOTURO
rzecz A OTURO
Akt ywi zacja i stni ej]| Liczbakonferencji Liczba nowo Liczba podmio
istworzenie warunk- -|iwarsztat - w zarejestrowanych zbranUy turys
tworzenia nowych lokalnych poSwifconych]LOT dzi agaj Nranyachh

LOT w regionie

Stworzenie platformy

Powstanie nowej

Liczba informacji

Liczba unikalnych

samor zNdu regionu

turystycznego regionu

internetowej sguUNcej st | podstrony lub strony 0 projektach uOytkowni k- w

wymianie pomys  § - w i sguUNcej wy mj zzakresurozwoju odwi edzaj Ncyc

dostarczeniu informacji wiedzy turystyki w skal. mi esi

o projektach z zakresu rozwoju o realizowanych realizo wanych

turystyki projektach wWwojew-dzt wi

Stworzenie profesjonalnego Powstanie newslettera Liczba newsl|Liczba os-b

newslettera wydawanych w  roku prenumeruj Ncy
newsletter

Organizacja spotkania br an Uy| Zorganizowanie Li czba ucze g Liczbawzmianek

turystycznej pod patronatem pierwszego sejmiku spotkania w prasie i internecie

dotyczNcych s
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Regionalny program praktyk Liczba podmiqLiczba studegLiczba pracow
zawodowych w branUOy samorzNdowyclodbywaj NcycHrozpoczynaj Nc
turystycznej i prywatnych praktyki wsamor zNdach
uczestniczNc ifirmach, Kkt -
w programie praktyk skorzystaliz programu
praktyk
Konkurs na najl eps z| Zorganizowanie Liczba prac Liczba prac

dypl omowN dotyczNcNkonkursu na zggoszonych |[dotyczNcych t
w regionie lubuskim pracni dypl omq konkursu w regionie
powstaj Ncych
lubuskich uczelniach
Program s z kzakresuE z Liczba zrealizowanych Liczba wyszkolonych Liczba turyst
tworzenia oferty turystycznej szkol eE uczestnik-w|]odwiedzaj Ncyec
Liczba turyst
zadowolonych z  pobytu
W regionie
Rozw- j i dei kl aster|Liczba klast|{Liczba podmiflLiczba produk
wspieraj Ncej LOT i turystycznych zaangaUowa ny| turystycznych
wsp-gpracy branOy t pracn kIl ast r| wobszarach
na szczeblu lokalnym tematycznych
dzi agalknoaSsit ri
Przygotowanie corocznego Wydany raport Liczba cyLiczba t
raportui  badania szanse raport u w prasie, odwi edzaj NcycH
izagr oUe nroavojuw pracach naukowych, Lubuskie
lubuskiej turystyki internecie oraz
zastosowania
wyni k-w bad]j
budowania oferty
turystycznej
Akt ywi zacja wsp-gpr/|Oggoszenie k{lloSli przyzrLiczba os-b z
zorgani zacij ami p o z a| grant dla organizacii grant - w spogeczni e
w celu wgNczeni &fiw |pozar zNdowyc wykluczonych
grup spogecznie wyk uczestni czNcych
ruchu turystycznym
W regionie
Tabela 6 Wska¥Tni ki g eRlowz WV 1j wi odNcych form turystyki
Promocja wiodNcych Liczba lat, podczas Li czba spot K Liczbanowych inicjatyw

turystyki w kolejnych latach kt - rych prom{poSwi iconycHpoSwi ficonych
wi odNce formywi odNcym forlwi odNcym for n
turystyki turystyki turystyki
w dedykowanych jej
latach
Audyti przygotowanie Liczba atrakcji, miejsc Li czba os - b,| Liczbanowych inicjatyw
kompleksowej informacji ipodmi ot - w zapoznaj N silpoSwificonych
turystycznej w ramach wskazanych w ramach wynikami audytu wi odNcym for n
konkretnej formy turystyki wi odNcych fo turystyki
turystyki w dedykowanych jej
latach
Wydawnictwa promocyjne Liczba wydawnictw Liczba miejsc, Liczba os:b
poSwi icone poszczeglpoSwi Aiconych|wkt -rych zainteresowanych

formom turystyki wi odNcym for{dystrybuowarquprawi ani em W
turystyki wydawnictwa form turystyki

Apli kacja mobi |l na p| Liczbareklam Liczba portali, na Liczba os- b,

danej formie turystyki oraz wykreowanychw  celu kt-rych stanN sifAn odb

kampania wizerunkowa promocj i wi odNfzami eszczond reklam

prowadzona na portalach form turystyki reklamy

internetowych W _internecie

Dzi agani a ski er owa n| Liczba form turystyki Liczba imprez Liczba uczest

mieszka@® -w regionulobjhiatych dzi{sguUONcych pr|imprez

propaguj Nce uprawi a form turystyki

poszczeg:-|lnych for m
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Rozw-j wsp-gpracy Liczba konsojlLiczba podmi o] Liczba nowych inicjatyw
poszczeg-|lnych gest| produktowych zaangaUowanysguUONcych roz
turystycznej i operator - -w |utworzonych wdziagani a wi odNcych for
atrakcjiw  ramach jednej formy wi odNcych w konsorcj - -w turystyki
turystyki form turystyki
Tabela 7 Wska¥ni ki cBRozWlj rekreacji ruchowej i zdrowotnej
Rozw-j turystyki uz-dr| Liczbakonferenciji Uzyskanie statusu Liczba t ur yvs t -
wsparcie Gagowa w dN(QispotkaCE uzdrowiska przez zdrowotnych
uzyskania statusu uzdrowiska poSwiiconyc| Gag: - w wypoczywaj Ncy
turystyce w regionie
uzdrowiskowej
i zdrowotnej w
regionie
Program AChodz#i, bo I Liczbanowo Liczba kampanii Liczba os-b r
Promocja ScieUek spadwykonanych spogecznychlkorzystajNcyec
pogoUnych na ter enac H spacerowych propaguj NcylzmoUl i woSci s
wzdguO ciek-w wodnycH spacerowanie rekreacyjnych
w obszarach przyrodniczo cennych
Wy korzystanie obi ekt | Liczba inicjatyw Liczba obielLiczba os: b,
sportowych do amatorskiego umoUl i wi aj Nqudostifipnion skorzystagy z
irekreacyjnego uUyt kol wykorzystanie do rekreacyjnego udostnpni onyc
sportowego cel-w rekrequUytkowani alobi ekt - w
infrastruktury
sportowej
Promocja wykorzystania ScieUelLiczba r-Un{Liczba odbi[Liczba os- b,
rowerowych do codziennego noSni k-w do kt-rych kor zys travprly z
uUOyt k owa ndelach w wykorzystanych w kampania jako Srodkau t
rekreacyjnych i dojazdu do pracy / kampanii do pracy i rekreacji
szkogy
Promocja wykorzystanilLiczba r-Un{Liczba odbi|Liczba os- b,
rzecznychi  infrastruktury nad noSni k- w dokt -rych d{korzystajN
rzekami do codzienne go wykorzystanych w kampania z infrastruktury
iweekendowego uUyt k ow kampanii rzeczneji samych rzek
w celach rekreacyjnych jako sposobu na
i zdrowotnych rekreacjn
Tabela 8 Wska¥ni ki ceill Roxvwljl turystyki transgranicznej i wy kor

przygranicznego pogoUeni a

Warsztaty dla przedstawicieli Liczba Liczba Liczba ofert
regionalnej branUOy t| przeprowadzonych przeszkolonych adresowanych do

jak obsgugi walizyici NgnN| warsztat - -w uczestni k- v turysty niemieckiego

t ur y s tNiemiec

Przetdumaczenie na j| Przetgumaczo|l Liczba os-b Liczba turysHt
niemiecki i angielski turystyczny odwi edzaj N¢ z Niemiec

podstawowego portalu portal w jf odwiedzaj Ncy
turystycznego woj ew:- niemieckim i

lubuskiego angielskim

Wydanie folderu w jnil Ukazani edrukda n| Liczba miejsc Liczba turysHt
niemieckim w formie gazety folderu dystrybuciji folderu z Niemiec

lifestyl owej ukazuj N po stronie korzystajdfeay d
moUl i woSci turystyc?Z niemieckiej promowanych

eksploracji regionu w folderze
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Stworzenie produkt - w
turystycznych kategorii obszar,
szlak, impreza (oferta)

Liczba produ
powstagkalde
z kategorii zt er en -

Liczba odbi
zaznajomionych z
ofertN prod

Liczba
z Niemiec
odwi edzaj Ncy

turysHt

obejmuj Ncych atr akcj| przygranicznych po stronie korzystaj Ncy
przygranicznych, w K niemieckiej z promowanych
wyr-0Uni kowych produk produkt - w
turystycznych regionu

Organizacja polsko - niemieckich Liczba imprez Li czba ucze Liczbarelacjjw prasie

i mprez promuj Ncych wpromuj Ncych i mprez i o0 s| niemieckieji innych
produkty  turystyczne regionu produkty turystyczne kor zyst aj Nc mediach przedipo

z cyklu 7 50%

promocji
pochodzNcy c
z Niemiec

realizacji imprezy

Stworzenie adresowanej do

odbiorcy niemieckiego aplikacji
mobilnej Aturystyczn
zdobywcyo obej muj Nce
zasingiem obszar Lub

Stworzona aplikacja
mobilna

os - b
apl

Liczba
pobragy

Liczba os- b,
skorzystagy
zmo Ul i woSci
turystycz nej
eksploraciji via

aplikacja
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7. Plan finansowy Programu

Pl an finansowy dokumentu oparty |jest na kilku g§g-wny
do nich przede wszystkim : Regionalny Program  Operacyjny i Lubuskie 2020 , bud Ue't
samor zNdu regi onalynesgaomo r zbNudd-Une t | o Kirmhsowgrieh , przez

przedsinbiorstwa rynku turystycznego.

7.1. Regionalny Program Operacyjny & Lubuskie 2020 jako
r-dEo finansowania wybranych dzi

W momenci e powstawiani a dokument u ni e mo Un a bygo v

potencj al ne Tr-dga finansowani a zapisanych w nim d.
Regionalnego Program u Operacyjnego i Lubuskie 2020 (RPO -L2020) . Dokument ten

bowiem ni e i stniadg jeszcze W SWwWOoj ej ostatecznej forn
orientacyjne moUliwoSci wsparcia w ramach przewidzi
Priorytetowych. W obszarach tych nie znalazgy sin
turystyki. Ml eulpya t jr ey dvra | szans na wsparcie finansowe

cele PRLT w osiach priorytetowych zawartych w poni Usz

Tabela 9Dzi agania moUl i we do sfin2@&owania z RPO

OS Priorytet ow]| CelOperacyjny2 - Stworzenie Opracowanie regionalnego portalu

Rozw-j cyfr owy | kompleksowego systemu informacyjnego poeRiwi ficone
informaciji i promocji turystycznej odpowi adaj Nc
turystycznej oraz oznakowania standardom i oczekiwaniom rynkowym
turystycznego w regionie zwersjiN na urzNdzenia prz

mobil nN

Cel Operacyjny 5 i St worzenie platformy inte
Wzmocnienie platform stagej wymianie pomysg:-w
wsp-gpracy i r oz w| informacji o projektach z zakresu rozwoju
oraz doskonalenie kadr dla turystyki
turystyki w regionie
jw. Stworzenie profesjonalnego newslettera

publikowanegoco tydzi e@® rel acj on
moUl i wie wszechstronnie i
ozrealizowanych projektac
funkcje turystycznN regio
wydar zeniach z branOy

Cel Operacyjny6 - Rozw- j Apli kacja mobil na pfarfevi fic
wi odNcych form t ul turystyki oraz kampania wizerunkowa

prowadzona na portalach internetowych

Cel Operacyjny 8.|Przetgumaczenie na jnzyk
turystyki transgranicznej podstawowego portalu turystycznego
i wykorzystanie szans woj ew-dztwa Lubuskiego. P

przygrani cznego p| serwisunaregionalnych stronach
internetowych w Brandenburgii i Berlinie

jw. Stworzenie adresowanej do odbiorcy
niemieckiego aplikacji mo
zdobywcyo obejmuj Ncej swo

obszar Lubuskiego
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OS priorytetow
Gospodarka
niskoemisyjna

Cel Operacyjny4 -Rozw- j
infrastruktury turystycznej

Stworzenie regionalnego programu rozwoju
dr-g rowerowych jako
transportu miejskiego

f or n

O0S Priorytetow
Srodowi sko i k

Cel Operacyjny4 -Rozw- j
infrastruktury turystycznej

Zaprojektowanie jakoSciow
turystycznych i miejsc po
wobszarach | eSnych wykor z
turystycznie w regionie

jw. Stworzenie regionalnego programu rozwoju
dr - g rower owy crdchaeryclo b s z a
przyrodniczo

jw. Stworzenie regionalnego planu rozwoju

infrastruktury turystyczn

Cel Operacyjny7 -Rozw- j Rozw-j turystyki -wgpdrcieowi s
rekreacji ruchowej i zdrowotnej Gagowa w dNUeniu do uzysk
uzdrowiska
jw. Program AChodzin, bo |l ubin

spacerowych pogoUnych na
wzdguU ciek-w wodnych ora
przyrodniczo cennych
jw. Promocja wykorzystania Sc
do codziennego uUytkowani
rekreacyjnych i dojazdu d
jw. Promocja wykorzystania od

i infrastruktury nad rzekami do codziennego
iweekendowego uUytkowani a
rekreacyjnych i zdrowotnych

OS priorytetow
R- wnowaga spog

Cel Operacyjny 5 1
Wzmocnienie platform

Rozw: j i dei kl asteringu |
iROT metody wsp:-gpracy br

Infrastruktura
spogeczna

infrastruktury turystycznej

wsp-gpracy i r o z w| na szczeblu lokalnym
oraz doskonalenie kadr dla
turystyki w regionie
jw. Aktywizacja istniejnMayehk
do tworzenia nowych lokalnych organizaciji
turystycznych (LOT)
jw. Program szkole®& z zakresu
turystycznej
jw. Aktywizacja wsp-gpracy z
pozarzNdowymi w celu wgNc
grup spogecznie wykluczon
Cel Operacyjiny6 - Roz w: j Rozw-j wsp:-gpracy poszcze
wi odNcych form tu|lbazy turystycznej i oper a
turystycznych oferuj Ncych
turystycznego w ramach jednej formy turystyki
wW ramach konsorcj - -w
OS prioryt8et ow]| Cel Operacyjny 5 i | Regionalny program praktyk zawodowych
Nowoczesna edukacja Wzmocnienie platform whbranUy turystycznej
wsp-gpracy i roz
oraz doskonalenie kadr dla
turystyki w regionie
jw. Konkur s na najl epszN p
d ot y c zustiki w regionie lubuskim
Cel Operacyjny 8. | Warsztaty dla przedstawicieli regionalnej
turystyki transgranicznej branUy turystycznej jak s
i wykorzystanie szans DMC Destination Management Company (DMC)
przygranicznego p
OS priorytetow| CelOperacyinyd -Rozw- j Dostosowanie infrastruktury turystycznej do

potrzeb os:-b niepegnospr a
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7.2. Szacunkowy plan finansowy

Poni Uej przedstawi ono szacunkowe wartoSci real i zac|]
por -wnywal noSci zagoUe G, p wz npzbidid aa réczme tokres byr ik t o

cagoSciowe wartoSci realizowanych dzi agaC. Nal eUOy j
kwota moU@ékgayl sif o niezbirdynceh drzd aalgiamacaj,a khkridzi e

zkol ejnych dokument - -w programowych ni ezbadnych do r
cel - w.

Tabela 10 Fi nansowani e d z i a §ia Giworzenie ukonklrencyjnego wizerunk u
turystycznego regionu

Przeprowadzenie

wszeechstronnych bad 80000 BudU®amor zNdu Regi o
wizerunku turystycznego

wojew-dztwa | ubuski

preferenciji i pbpycen d

turystycznym

Opracowanie p  rogramu . .
komunikacji marketingowej 60 000 BudUet SamorzNdu Re
oferty turystycznej regionu

Reali zacja wewnntrz . L
kampanii p rcej subnjarkd 250 000 BudUet S a mRegianilmbgo

gg-wnych produkt - w
turystycznych regionu
Realizacja kampanii
promocyjnej w regionach
sNsiaduj Ncych
Realizacja kampanii

w wybranych grupach
docelowych w skali

0g-l nopol ski ej
Zbudowanie efektywnych
nar z n evzakresie Public
Relations turystyki regionu

500 000 BudUet SamorzNdu Re

750 000 BudUet SamorzNdu Re

60 000 BudUet SamorzNdu Re

Szacunkowa wartoSi
przewidzianych do realizacji
W ramach priorytetu

1 700 000

Tabela 11 Fi nansowani e dzi aigSwhrzenie koon | dleksowego systemu informacji
i promocji turystycznej oraz oznakowania turystycznego w regionie

Opracowanie regionalnego

portalu informacyjnego

poSwi hiconego oferci
turystyczn ej z wersj N n
urzNdzenia przenoS8n
iapli kacjN mobil nN
Przeprowadzenie dzi
podnoszNcych jakoSi
w- punktach informaciji BudU®amor zNdu Regi o
turystycznej w regionie

100 000 Regionalny Program Operacyjny T
Lubuskie 2020

100 000 Ministerstwo Sportui  Turystyki

BudUety samorzNd-w
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Stworzenie  Regionalnego
(Wojew-dzkiego)
Informac;ji Turystycznej

Cen

500 000

BudUet

BudUety

Sa

S

mor zNdu

amor z Nd

Re

- W

Opracowanie standardu
wydawniczego pozycji
trakt uj Ncpyoduktacto
i ofercie turystycznej regionu

20 000

BudUe't

RPO Woj
2007 -2013

LOTUR

Sa

ew-dzt

mor zNdu

wa

R €|
Lub

Drogowe oznakowanie atrakcji

turystycznych woj ew

300 000

BudUet

Sa

mor zNdu

Stworzenie systemu

oznakowania opi suj Ncego
atrakcje na gg-wnyc
i w centralnych punktach ruchu
turystycznego
oinformacje i
dodatkowe online, w tym
wersje jAzykowe i z

uzupe
mater

300 000

BudUet

Sa

mor zNdu

Wykorzystanie miejs
Podr - Unych przy gg-
drogach wojew-dzt wa
przekazania informacji

turystycznej

140 000

BudUet

Sa

mor z Ndu

Promocja i informacja o ofercie
turystycznej woj. lubuskiego

podczas wiodNcych in
targowych

700 000

BudUet

Sa

mor zNdu

Szacunkowa wartoSi
przewidzianych do realizacji

W ramach priorytetu

2 160 000

Tabela 12 Fi nansowani

St worzenie konsorcj
wi zerunkowych produy
turystycznych regionu wraz

z planem finansowania

i programem rozwoju

e dzi ag®@&zwepdradud kil - wystycznych

1000 000

BudUet

Sa

mor z Ndu

R €|

St worzenie konsorcj
horyzontalnych prod
turystycznych regionu wraz

z planem finansowania

i_programem rozwoju

600 000

BudUet

Sa

mor zNdu

Stworzenie programu wsparcia

uni kat owych produkt
miejsca wraz z planem

finansowania

1200 000

BudUet

Sa

mor z Ndu

Re

Szacunkowa wart a§lad
przewidzianych do realizacji

w ramach priorytetu

2800 000 i wartoSci
wypgynie z

ni e

program-w

uwzgl Adni

rozwoju

aj N dzi

produkt -

agd
w
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Tabela 13 Fi nansowanie dzi aigRdé wejl ui mfVrastruktury turystycznej

Stworzenie regionalnego 1 500 000 Regionalny Program Operacyjny i
programu rozwoju dr Lubuskie 2020

rowerowych jako formy
zr-wnowaUonego tran

miejskiego
Stworzenie regionalnego 3000 000 Regionalny Program Operacyjny i
programu rozwoju dr Lubuskie 2020

rowerowych na obszarach
cennych przyrodniczo
Stworzenie regionalnego planu 4000 000 Regionalny Program Operacyjny )
rozwoju infrastruktury Lubuskie 2020
turystycznej dr - g W

RPO Wojew-dztwa Lub
2007 -2013

Program Operacyjny Infrastruktura

i Srodowi s2020 2014
Zaprojektowanie | ak|l 1200 000 Regionalny Program Operacyjny i
wiat turystycznych i miejsc Lubuskie 2020

postoj u t uw)lstarach

l eSnych wykorzystyw
turystycznie w regionie

Stworzenie dorocznego 50 000 BudU®amor zNdu Regi o
konkursu promuj Nceg
najciekawsze inwestycje Operatorzy branOy t

zwi Nzane z bazN
gastronomi oeaNegowN

W regionie

Dostosowanie infrastruktury 1 000 000 BudUet SamorzNdu Re
turystycznej do pot

niepegnosprawnych Regionalny Program Operacyjny T

Lubuskie 2020

Szacunkowa wartoSi | 10750 000
przewidzianych do realizacji
W ramach priorytetu

Tabela 14 Finansowani e dzi agalE Wenotnienie \platform kooperacji
i doskonalenie kadr dla turystyki w regionie

Wsparcie zadaniowe Lubuskiej 800 000 BudUet SamorzNdu Re
Regionalnej Organizacji (kwota orientacyjna; rzeczywista
Turystycznej ALOTURDO wysokoSi wsparcia o

potrzeby poszczeg: |
Aktywizacja i stniej NcycH 200 000 Regionalny Program Operacyjny T
istworzenie warunk- Lubuskie 2020

tworzenia nowych lokalnych
organizacji turystycznych

(LOT)
Stworzenie platformy 100 000 Regionalny Program Operacyjny T
internetowej sguUNc Lubuskie 2020

wymianie pomys g - w
i dostarczeniu informacji
o projektach z zakresu rozwoju

turystyki

Stworzenie profesjonalnego 100 000 Regionalny Program Operacyjny i
newslettera Ok o § o00Qrdcznie Lubuskie 2020

Organi zacja spot kan| 160 000 BudUet Samor zNdu Re
turystycznej pgd patronatem Ok o g 000@ Gocznie

samor zNdu regi onu
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Regionalny program praktyk 800 000 Regionalny Program Operacyjny T
zawodowych w branUy| Ok o§ o DO Gocznie Lubuskie 2020

turystycznej

Konkurs na najl eps z 120 000 Regionalny Program Operacyjny )
dypl omowN dotyczNcN Ok o § o00armcznie Lubuskie 2020

w regionie lubuskim

Program szkol e@® z 2z 400 000 Polska Organizacja Turystyczna
tworzenia oferty turystycznej Ok o § 00068 @ocznie

Roz w- j Kkladteringu jako 200 000 Regionalny Program Operacyjny )
wspieraj Ncej LOT i Lubuskie 2020

wsp-gpracy branOy t

na szczeblu lokalnym

Przygotowanie corocznego 240 000

raportu i badania Szanse Ok o § 0008 @ocznie

izagroUenia w rozwo

lubuskiej turystyki

Akt ywi zacja wsp- gpr| 500000 Regionalny Program Operacyjny )

Z organizacjami Lubuskie 2020

pozarzNdowymi w
r
|
t

BudUet SamorzNdu Re

wgNczenia w tu
spogecznie wyk
Szacunkowa war
przewidzianych do realizacji

w ramach priorytetu

el
ty|
Z O

I 3 620 000

wmwlo » o

y
u
o

Tabela 15 Fi nansowanie dzi aigR@& wej uwiVodNcych form turystyki

Promocja wi odNcych f or| 1200 000 BudUet samorzNdu r ¢

turystyki w kolejnych latach 150 000 rocznie i lokalnego

Audyt i przygotowanie 160 000 ~ .

kompleksowej informac;ji 20 000 rocznie BudUet S a mRegianalnbgo

turystycznej w ramach

konkretnej formy turystyki

Wydawnictwa promocyjne 120 000 . .

poSwi icone poszczeg 15 000 rocznie BudUet SamorzNdu Re

formom turystyki BudUety samorzNd-w
Operatorzy branUOy t

Apli kacja mobil na p 240 000 Regionalny Program Operacyjny i

danej formie turystyki oraz 30 000 rocznie Lubuskie 2020

kampania wizerunkowa
prowadzona na portalach
internetowych

Dzi agania skier owanl 800 000

mi eszka@c:-w regi onu 100 000 rocznie
propaguj Nce uprawi a
poszczeg:-lnych f orn
Rozw-j wsp-gpracy 160 000 Regionalny Program Operacyjny T
poszczeg- |l nych gest| 20 000rocznie Lubuskie 2020

turystycznej i operator - w
atrakcjiw  ramach jednej formy
turystyki

Szacunkowa wartoSi |[2680 000
przewidzianych do realizacji
W ramach priorytetu

BudU®amor zNdu Regi o
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Tabela 16 Fi nansowanie dzi agaR@zovelju r\elklreacji ruchowej i zdrowo:

Rozw-j turystyki 300 000 Regionalny Program Operacyjny T
uzdrowiskowej - wsparcie Lubuskie 2020

Gagowa w dNUeniu do
uzyskania statusu uzdrowiska

Program AChodzhn, b of 800 000 Regionalny Program Operacyjny T
Promocja ScieUek sp Lubuskie 2020

pogoUnych na terena
wzdgduU ciek-w wodny
w obszarach  przyrodniczo

cennych

Wy kor zystani e obi ek| 400 000
sportowych do amatorskiego

BudUet Samor zNdu Re

irekreacyjnego uUyt| 50 000 rocznie BudUety samorzNd- w
sportowego

Promocja wykorzystania 250 000 Regionalny Program Operacyjny i
ScieUek rowerowych Lubuskie 2020

codziennego uUyt kow
w celach rekreacyjnych

idojazdu do pracy [/
Promocja wykorzystania 300 000 Regionalny Program Operacyjny T
odcink-w rzecznych Lubuskie 2020

i infrastruktury nad rzekami do
codziennego i weekendowego
uOyt kowania w cel ac
rekreacyjnych i zdrowotnych
Szacunkowa wartoSi |2050 000
przewidzianych do realizacji
w ramach priorytetu

Tabela 17 Finansowani e dzi agaEG ®Relzw- jVIltlurystyki transgrani
iwykorzystanie szans przygranicznego pogoUeni a

Warsztaty dla przedstawicieli

regionalnej bran0y 120 000 Regionglny Program Operacyjny )

jak obs§ugpirwaiciiNgn | Lubuskie 2020

t ur y s tNiemiec

Przetgumaczenie na . . .
20 000 Regionalny Program Operacyjny i

niemiecki podstawowego

portalu turystycznego

woj ew- dz fumaskiego
Wydanie folderu w j
niemieckim w formie gazety

|l i festyl owej ukazuj
moUl i woSci turystyc
eksploraciji regionu

St worzenie produkt -
turystycznych kategorii obszar,

szlak, impreza (ofe rta)
obejmuj Ncych atrakc
teren-w przygranicz
wkaUdynmvyzr - Oni kowyc
produkt- -w turystycz
regionu

Organizacija polsko - niemieckich

i mprez promuj Ncych
produkt y turystyczne regionu 100 000 rocznie

Lubuskie 2020

50 000 Fundusz Europej ski 4
Terytorialnej 2014  -2020

100 000 Fundusz Europejskid
Terytorialnej 2014  -2020

800 000 Fundusz Europej skid
Terytorialnej 2014  -2020
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Stworzenie adresowanej do

odbiorcy niemieckiego aplikacji
mobilnej Aturystycz
zdobywcyo obej muj Nc
zasi ngiem obszar Lu
Szacunkowa wartoSI

100 000 Regionalny Program  Operacyjny i
Lubuskie 2020

przewidzianych do realizacji 1190 000

W ramach priorytetu

Syntetyczne zestawieni e wydat k- w zZ W
pl anowany mi do realizacj i W ramach w
Lubuskiej Turystyki do 2020 roku

Poni Uej znajduj e sin sumaryczne zestawi eni e pl anov
zwdroUeniem Programu. CagoSciowo dziagania te powinr
okogdm zg BiorNc pod uwagn 7 | etni okres obowi Nzywan
obci NUenie na poz4 mimiz§r okngioe.3 JeSli uwzgl adni sin

pl anowanych wydat k- w bndzi e mogg a z 0 s tlaluskiegof i nansow
Regionalnego Programu Operacyjnego 2007 -2013 o raz Regionalnego Programu

Operacyjnego Lubuskie 202 0, okaUe sif, Oe megbist aj Nacmor wNdu
Wojew-dztwa Lubuswokidege oymDisi ga kil ka mln zgotych w

Tabela 18 Szacowane koszty realizacji dziaga®E& zapisanych
operacyjnych PRLT do 2020

| Stworzenie konkurencyjnego wizerunku 1,7
turystycznego regionu

Il Stworzenie kompleksowego systemu 2,16
informacji i promoc;ji turystycznej
oraz oznakowania turystycznego

w regionie
1} Ro z wprp d u k t urystydznych 2,8
\ Rozw: j infrastruktury 10,75
\ Wzmocnienie platform kooperaciji 3,62

i doskonalenie kadr dla turystyki

W regionie
Y/ Rozw-j wiodNcych form 2,68
VIl Rozw- j rekreacij i r uchad 2,05
VI Rozw-j turystyki tranid 1,19

wykorzystanie szans przygranicznego
pogoUeni a

Szacunkowa suma wydatk- -w 26,95
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Wykres 1 Podziag wydatk-w planowanych do poniesiancal ww ramac
operacyjnych Programum{warzjo8raz procdntowy udziag

m Stworzenie konkurencyjnego
wizerunku turystycznego regionu

1,19; 4%

m Stworzenie kompleksowego systemu
informacji i promociji turystycznej oraz
oznakowania turystycznego w regioni

mw2l 52 t NPRdzl (i5 6

B w2l gs52 AYFNI &iNd

m Wzmocnienie platform kooperacji i
doskonalenie kadr dla turystyki w
regionie

mw2il 652 gA2RNO& OK

mw2i 652 NBINBIF O2A
zdrowotnej

mw2l gs2 GdzNEadGeA
wykorzystanie szans przygranicznegc
L2 O20SYyALl

Naj winkszN pulin wydatk-w generowal bnAndN zadania zwiN
infrastruktury turystycznejo. Jest to o tyle zrozum
kosztochgdgonnej i nfrastrukt wnysyki wajiniadkiéjcoeaz ro u pweeowsj a n i u

iprzyrodniczej na terenie cagego wojew-dztwa. DIl at eg
tego celu wynosi niemal 11 mn zg Kol ej ny mi stosunkowo naj wi nksz:
generuj Ncymi wydatki zapl anowaner amu abmach: wAlWzonemn iae r
platform kooperacji i doskonalenie kadr dla turystyki w regioni eo, ARoOzZ W- | pr o

turystycznycho oraz ARozw-j wi odNcych form turystyki
operacyjnych planuje siaol werdtjaiQdie okd gy akd Uchle g o
wymienionego celuu W droUeni e p o zdazs taajfayd hwy ni krag dliciyz dc j z cel
operacyjnych dokumentu bndzi e generowago ka3%mhb y jZaMdanagvaniel , 2
koszt-w na pozi omi e wskazanym w Programie oddaj e r
zwi Nzane z uwzgl Adni eni em zas ob - wregionafnegs n jgké h samor
iwykorzystaniem ¥r-de§d finansowania zewnnAtrznego.
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Spis schematow, tabel i wykresow

Schemat 1 Wil zanka pchowdjewbdztwanubtskiegy s..t..y.c.z.n.y..37..
Schemat 2 Kategorie produkt- -w turystycznych rek:

et s 41 et — 11154+ i 154 YD e

Schemat 3 Pod2|aE procesu realizacj.i Pr.ogor amu RO
Schemat 4 Zaangakowanie jednostek terytorialnyec
wproces wdrakania poszczedgd:-.l.ny.c.h..r.odzaj..n7 produk

Tabel a 1 Ws kaStworzekié kornkurdnayjnefjo wizerunku turystycznego regionu

ettt —— 1 1 1 & ——— 11115 ¢ ¢ SoT—— 11111111 + e 1110 2B
Tabel a 2 Ws k aaI Sﬁworkelnle lomadleksowkedo systemu mformacu [ promocp
turystycznej oraz oznakowania turystyCznego W regioNi€ ............eeeeesss e oo o1 s srmmnidD
Tabel a 3 Ws k @lRoziwdj produktéw turystycznlyCh ..............co.o.e.eioeomm e 8Q.
Tabel a 4 Wsukvai Rozwdj infrastrektury turystycznej e Bl
Tabel a 5 Ws k ad Wamkchienie pldtform Kooperacii i doskonalenle kadr dla
turystyki w regionie .. ettt ————— 4442 Sop— 11111 4+ — 1111 —Y R
Tabel a 6 WskaaIlezIw Jce/vllwd\llcych ..... f...a.r.m.. Lurysa?.ykl
Tabel a 7 Ws k ad Rozwkjirekreaejilruoshowgj i zdrowotnej . crrrrrees s — O
Tabel a 8 Wsk al &Rokwdj tuystykiutransgtahidznej i wykorzystame szans
przygrani czne.g.0..p.0.E0KL.0i. ... TR o Y- I8
Tabela 9 DziaEania mokl i -\h12920d..o.....s..f...i...n...a...n...s..o..w.a...ﬁSj...a z RP
Tabel a 10 Fi nansowa ndi $tworzkaié koBkarencyjmegol wizerunku
tUrYStYCZNEQGO FEQIONU .....uueeeiiiirresee s o 11115+ ++ s 15555110 R A
Tabela 11 Finanso Waastwoezenld kompieﬂzsaJWegocsys $temnu |hfd)rmaq|

i promociji turystycznej oraz oznakowania turystycznego W regionie .................eees s .. Bl .
Tabela 12 Fi nans owaRoiwéjprdduktoe Ejra{sltycznyehl ..... L.1.l.....68....

Tabela 13 Fi nans owaRozwsjinfrastruluyaurystycanéj u.....L.\........ 69......
Tabela 14 Fi nans o waWwzmecniahie plafdinakooperacji iudoskbnalenie

Kadr dla turyStyKi W FEQIONIE ........iuuveeee e o 4«44+ ot £+ 41 1 1+ s 111550 .69..
Tabela 15 F|nansowaﬁhoawdpn&uEmdlcc;edhj No.r.miG.urysty
Tabela 16 Fi nans owadRozedjrdkeeacpricadwej czérowotney I..1.......71..

Tabel a 17 Finansowani ed Rbzwojathrgstyki tcaesgraniczndf! | |
iwykorzystanie szans pr z.y.g.r.an.i.c.z.n.e.g.o..poEoKeni a
Tabel a 18 Szacowane koszty realizacij.i dzi aEa
operacyjnyCh PRLT 0 2020 .......ccooiiiieee s s+ e+ s 2442222+ + s s 24422221+ A2

Wy kr es 1 PodziaE wydatk-w planowanych do ponie
operacyjnych Programu ( wa mtyo tuld.zw..arkl).n...z.E...8%.az pr o
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~

SEowniczek pojnl

A. POJNCI A PODSTAWOWE

Ze wzglidu na mnogoSi definicji pojhncia Aturystykao
Aturystao), niezbndne j est przyjnacie jednolite]j ter
dokumentu.

Generalnie, w |literaturze przedmiotu dlea opisania zj a
Turystyka 1T zesp- g stosunk- -w i zj awi sk, kt -re wynikajN z
os-b przyjezdnych, jeSli nie wysthnpuje w zwiNzku z
zarobkowej 2. To aktywnoSi czasu wolnego, zakgadaj Nca zmia
Wi ic to ruch, poruszanie si . jest tym, co czyni turys
JednakUe obecnie najcznSciej stosowanymi, sN defini
Organizacjn Turystyki ( UNWTO) , kt -re precyzyjniej o k
Jest to terminologia opraco wana na potrzeby statystyczne, a jej w
jako wi NONce na cagym Swiecie, r-wnieU w Polsce. T
Mi ni sterstwo Sportu i Turystyki, Il nstytut Turystyki

wiic autorzy dokwwemtrezyrjwyg N je za nadrzidne wobec ws

UNWTO przyjmuje c¢cd nastfipuj Nce

Turystyka T o0og-§ czynnoSci os-b, kt-re podr-UujN i przebyyv
zawodowych, nie dguUej ni 0 rok bez przerwy, poza s
zwygNczeniem wyjazd-w, w kt -rych gg-wnym celem | es
wynagradzana w odwiedzanej mi ej scowoSci l ub kraju.

Odwi edzajiNkwUda osoba podr-UOujNca do miejsca znajd:

zwykgym ot ommaermrizears, nie dguUszy ni U 12 miesifcy, |jeSlI
j est inny ni O podj Aci e dziagal noSci zarobkowej ,
mi ej scowoSci l ub kraju. Odwi edzaj Ncych dzieli my na

jednodni owych (wycieczkowicz-w).

Turysta i odwi edzaj Ncy, kKt -ry przynajmniej] przez jednN
zakwaterowania zbiorowego Ilub kwater prywatnych w odwiedzanym kraju lub

mi ej scowoSci

Odwi edzaj Ncy j e d n @ytiedzkowioz) i odwiedzaj Ncy, kt -ry s
wodwi edzanym miejscu mni e] ni U 24 godziny i nie korz
zbiorowego lub kwater prywatnych.

Turystyka krajowa ipodr-Ue mieszka® -w po wgasnym kraju.
2Definicja wg Waltera Hunzikera. Za: A. Panasiuk, AEkonomi|
PWN, Warszawa 2006.

% Definicja wg Marca Boyera. Za: A. Panasiuk, AEkonomi ka Turystykio, Wydawni ct:
PWN, Warszawa 2006.

t r - d @wwintur.com.pl , www.media.unwto.org oraz AKierunki rozwoju turystyki

MSIT, Warszawa 2008.


http://www.intur.com.pl/
http://www.media.unwto.org/
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Turystyka przyjazdowa i przyjazdy do kraju os-b stale mieszkaj Ncych

Turystyka wyjazdowa Twyjazdy mieszka® - -w danego kraju do inn

B. RODZAJE TURYSTYKI

Podobnie jak w przypadku samej definicji turystyki,
podziadgu mamy do czynmi epnrioap ozn ommmagyacShcidef i ni cj i . Jedny
stosowanych kryteri-w jest podziag ze wzglndu na gg@§-
uwaghn, wyszczeg:-Ilniamy gg-wne rodzaje turystyki

Turystyka poznawcza (krajoznawcza) iturystyka krajoznawcza jest fo
kt -rej gg - wnym cel em podr - Oy j est zwi edzani e okr
mi ej scowoSci czy regionu. Zwi Nzana jest gg-wnie z po
r-Unorodnych wal or -nie.motopod m@ajwe zw , kt -ry pogdgNczony | e:
edukacyjnymi i rekreacyjnym. Naj silniej rozwiniintN

obszarach miejskich jest turystyka kulturowa 3

Turystyka kwalifikowana (aktywna) I turystyka gNczNca poznawani
zpewnym wy s fizgcknyne Wymaga ona przygotowania kondycyjnego i zawodowo -
turystycznego. WiaN pe k asjiaini em potrzeb ruchu i WYy s i
przyrodniczych i kulturowych oraz potrzeb informacyjno -poznawczych. Przykgadem
turystyki jest turystyka piesza, wodna, narciarska, kolarska, motorowa 6

Turystyka wodniacka " turystyka wodna realizowana n a rzekach i kanagach,
Zwykorzystaniem tzw. hausbot - w, czyl i pgaskodennych
niewielkiej mocy. Na jednostkach tego typu komfort owo moUe wypoczywal caga r
gdyU sN one wyposaUone w wiele udogodnie®& np. kuch
sypialnie. Dachowe bagaUni ki na rowery pozwal aj N na
zturystykN na dw-ch k-gkach. Ten asudedtbargzo pspulérdyz ani a wol
w Skandynawii i krajach Europy Zachodniej, przede wszystkim w Niemczech, Franciji

i Holandii.

Turystyka zdrowotna i Swi adome i dobrowol ne wudanie sih na i
miejsce zamieszkania, w czasie wolnym od pracy, w celu regene racji, dzinki aktyw

wypoczynkowi fizycznemu i psychicznemu 8

W. Kurek, ATurystykao, PWN, Warszawa 2007.

®W. W. Gaworecki, ATurystykao, Pol skie Wydawnictwo EKkonomi cz
"Specyfika turystyki wodni acki ej daje podstawy, by oddzi el
np. turystyki Ureigniag jskiyem. dokumenci e infrastruktura wodni
zel ementami zagospodarowania, kt-re umoUliwiajN uprawianie
ich pomocN rozwiijal sin bndzie motorowodniactwo i kajakar
kwali fi kacj i czy teU doSwiadczenia i mogN byl uprawi ane |
odbiorc- w. teglarstwo za§, reali zowane w wojew-dztwie | ul
cieszygo sin zainteresowaniem innego segmentusbdbapNc- w,
odpowi ednie umiejitnoSci specjalistyczne oraz doSwiadczeni
bidNce czfiSci N turystyki wodnej, sN zatem na tyle r.-Une

traktowanie.
SW. W. Gaworecki, ATuryst y &wodEkonohizdne Warszaws3003a w n i
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Turystyka biznesowa i obej muje wszystkie podr - Ue sguUbowe
zawodowych, kt -re nie sN wynagradzane w docel owym m
turystyki bi znesowej moamg rbeyd awat,u rmgostt yyvkaac y j na, korpor
targowa °.

Turystyka religijna i turystyka, kt -rej gg-wnym motywem sN
aspekty religiino -poznawcze l ub poznawcze. Wi NUOe sin t o z
zwi Nzanymi z historiN relhgiimi epbiekktulw us arkerlailgniyjcne
wydarze@® o charakt®rze religijnym.

Turystyka wypoczynkowa iturystyka, kt -rej gg-wnym motywem jes
Wy mag a ona specjalistycznego przygotowani a Il ub wi e
Obejmuje wiele nfioar nt zsapsiud zia zal eUy gg-wnie od upodobad
tej formy turystyki moUe byl odpoczyne¥X. nad morzem (z
Z punktu widzenia turystyki w destynacji, jakN jest

iwyjaSnienie r-wniel itumyesh yrkodzajchodzNcych w skgad o

Turystyka kulturowa I podrodzaj turystyki poznawczej, obej muj
zggnbiania kultury material nej [ ni ematerialnej odwi ¢
wyjazdy turystyczne zwit W2ann eh i 3t odrzyi cezdnzyi m j ak r-wni
wsp-§gczesnN (wysoKN i popul arnN)

Turystyka sentymentalna (etniczna,i pBdrodzajytsystykk a kor zer

poznawczej, kt-rej gg-wnym celem jest poznawani e wgas
i narodowych, odw i edzani e miejsc paminfnci . UczestniczNcy w
typu, w duUej mierze odbywaj N®podr-Ue mifndzynarodowe
Turystyka miejska i podr - UOe, kt-rych ggdg-wnych motywem | est k
ir-Unorodne|j of erty mi ast, np. ekht w- wspbanhdivg o ¢
irekreacyjnych, of erty kul tural nej oraz gastronol
podej mowanych przez uczestnik-w tego typu ruchu tury:
i Zzazwyczaj stanowi r-Unorodne pogNczeni e iepnych r

(aquapark), poznawczej (muzeum) i kulinarnej "

C. POZOSTAGE POJNCI A

AtrakcyjnoSi turgkfgadaphl sin na ni N wgaSci woSci dest
kt -re decydujN o zainteresowaniu ze strony turyst. -w
mi ej scowo Srcegi ocnzuy st anowi N: wal ory turystyczne, Zagos
oraz dosthApnoSi®. turystyczna

°R. Davi dson, B. Cope, ATurystyka bi znesowao, POT, War sz awa
T, Jhdrysiak, ATurystyka kulturowaodo, PWE, Warszawa 2008.
A, Kowalczyk, AGeografia turyzmud, PWN, Warszawa 2002.
2T, Jhdrysiak, ATur yRMEyWaszaka2DOB8.ur owa o,

BT, Jhdrysiak, ATurystyka kulturowad, PWE, Warszawa 2008.
¥ Opracowanie wgasne na podstawi e: L. Pender, R. Sharpl e
Warszawa 2008.

“W. Kurek, ATurystykaod, PWN, Warszawa 2007.
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Destynacja turystyczna (ang. destination 1 cel, przeznaczenie) i docelowe miejsce

podr -0y turysty, np. kraj, region | ub mi amd be Podc:
zmierzal do wi el u mi ej sc destynacji. Pojnhcie j est
zt er mi nami : obszar recepcij.i turystycznej (przeciwno'
mi ej scowoSi turystyczna [ub region turystyczny

DostfipnoSi t ur gub komonkacyn a)i okreSla moUliwoSi dotarci
do celu podjntej podr-Uy, za pomocN Srodk-w komuni ka
kol ej owej , rowerowej , czy pieszej. DostfipnoSi j es

wykorzystania walor-w turystyzenycar'msejwca recepcj.i

Gospodarka turystyczna i dynamicznie rozwijajNca sin gagN¥F¥ go
skgada sif og-9 Srodk - w i urzNdze@E or az f
i spogecznych, sguUNcych obsgudze ruchu turystyczneg
potrzeb tury st - w. Pojncie gospodarki turystycznej j est C Z

zterminem Aprzemysf. turystycznyo

Markowy produkt turystyczny T produkt turystyczny posiadaj Ncy a
produkt wunikalny, majNcy coS, co wyr - Umd ao sgioNgondi ficn rey
przewagi nad konkurencj N, wyr  -Unienie produktu na ry
wybrany przez klient-w. Posiada swojN toUsamoSi i wiz
Produkt turystyczny T to zbi -r d- br [ usguag, z kt-rych

i kt-re sNzklzegnilmhym przedmi ot eth zainteresowani a
Przemysgd turyiskpympheks przedsi nbiorstw oraz i nnych
dziagal noSi zwi Nzana jest Z zaspokajaniem potrzeb wuc.
gg-wnych sektor - w przemysdgu turystycznego zaliczanm
i gastronomii, sektor atrakcji tu rystycznych, sektor transportu, sel
sektor promociji i i nformacji turystycznej . Przemysg t

zpojhciem Agospodar®a turystycznabo

Ruch turystyczny izjawi sko s-pkgeomnozne, t wor zone- (pnryzcehz z bi
(motywowanych r - Uny mi cel ami prywatnymi l ub zawodowy
opuszczaj Ncych stage m¥ejsce zamieszkani a

Szlak turystyczny I trasa natural na l ub specjalnie wytycz
turystycznym, kt-rN najcznSice,ejl icreredmung NS| ,0znakoswmadar
potrzeb turystyki, wyodr Abnieni e w ramach przestr:
kryterium tematycznego. NajcznSciej szl aki dzielone ¢
ruchu turystycznego, wystiApuj NzN| hdens zinalemy Paoyr -tGn
% Opracowanie wgasavei ena Gpod&dgembski , AKompendium wiedzy ¢

Warszawa -Pozna & 2009.
YA, Kowalczyk, AGeografia turyzmud, PWN, Warszawa 2002.

G, Gogembski, AKompendium wiedzy oPdang&t3yaced. PWN War sza
¥ Opracowani e wgasne na podek,awiAe: Sdi asiKak,zmd8r, Wgodarczyl
Turystycznyo, P WE , Warszawa 2010 oraz J. Kal |, R. Kgecze
Of i cyna Ekonomiczna, Krak-w 2006.

XAl eksander Panasiuk, AEkonomi ka Turystykio, Wydawnictwo N
ZWwWW. Gaworecki, ATurystykad, PWE, Warszawa 2003.

2Zw.W. Gaworecki, ATurystykaodo, PWE, Warszawa 2003.
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przykgadowo: szl aki piesze, rowerowe, wodne, narci ar s
w miastach 1 szlaki kulturowe 3.

ToUsamoiSaestaw podstawowych atrybut-w marki, wyr - -0Oni a
konkurent -w. Jest mydlhrwar tpé @ciwodl a mar ki , kt-re mogN
poprzez odpowied¥ na pytanie o wizjn, misjn, wartoSc
styl i jA*%2Zyk mar ki

Walory  turystyczne T zesp- 40 el ement - w Srodowi ska nat ur
pozaprzyrodniczego (pochodzeni a antropogenicznego), kt -re wsp - |
zosobna, s N obiektem Zainteresowani a ze strony
oatrakcyjnoSci turystycznej mi ejsca recepciji. MogN s
rzeki, rze¥ba terenu czy niazreeUwydarachiy t #iory rauzealhe. t e k t o

Wal or turystyczny to kategoria subiektywna, zal eUnc

kaUdego z twmigswswystkie elementy biAadN stafflowi gy wal c

Ws ka¥nik funkcj i turystycznej T Bmerwdt j® 6a ado slpeofdearrtoava n
turystycznym danego miejsca w zakresie oferowanych miejsc noclegowych. Jest to liczba

wszystkich dostnAapnych miejsc noclegowych, przypadaj N
badanego obszaru. W ten spos- b Il i czonny przees@US T ni k St

i Eurostat .

Wska¥ni k funkciji turystyczmbp Defgstaw korzystaj Ncyc
przypadaj Népowaekmchni cagkowitej badanego obszaru.

Wska¥fnik intensywnoSci ruchu turys§tjyecdzennegon Bajhazidei
stosowmanych wska¥ni k-w do mierzenia zjawiska ruchu turys
obliczany jako liczba turyst-w odwiedzaj Ncych dane m
na 100 | ub 1000 mieszka® - -w badanego obszaru. UOy wan

kt-re izabi turyst . - w przyj muj N o0 lyyt ykcozrzyycsht ajodé @ k
zbiorowego zakwaterowania.

Wska¥fnik nasycenia bazNltozpatyicznaNc noclegowych prz

nakm?powi erzchni cagkowitej badanego obszaru.

Wizerunek i pi erwotni e siodnaoi gmar ki produktu, okreSl aj Nc
percepcijni. Przyjmuje sin, Oe na wi zerunek skgada si
odbi -r mar Ki produkt u. Wi zerunek |jest wartoSci N, kt -
iprzekonani ach odbi or ¢ -bw Spai cadduwokntyuwc h ( g se-g o i stnieni a)
wi zerunek mo Ue byi Tr-dgdgem dgugookresowej przewag

w przypadku destynaciji turystycznych 2,

Zagospodarowanie turystyczne i skgadaj N sifn na nie te wszystkie
umoUl i wi aj N aljWNb twgatswiom poznawanie walor-w turystycz
B G. Gogembski, AKompendium wiedzy o-Pooenpé¢t pOO®®, oPWN War svad
von Rohrscheriydst.y,ka kulturowa. Fenomen, Gpieznog2608j ag, perspekt
% Opracowanie wgasne na podstawie: J. Al t kor n, AKsztagtow
Wydawni ct wo Akademi. Ekonomicznej w Krakowi e, Krak-w 2002.
ZA. Kowal czyk, AGe o dPWh,Warazawa®d0g.z mu o ,

®pDefinicje wska¥ni k- -ivw ptruarcyosmaynd zznywijla sne na podstawie publ ik
2 Opracowanie wgasne na podstawie: J. Kal I, R. Kgeczek, A.

Ekonomi czna, Krak-w 2006.
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nie przede wszystkim elementy bazy nocl egowe}fp i gast
rekreacyjnej, specjalistycznej |%b te0O oznakowanie tu

Zasada ABz Epnzyka angi el srédntergzoywkia)nBExetenterst (emocje),

Education (edukacja). Zgodnie z tN zasadN turysta j
przeUyci ami, izaspokojermeknc poNzeb i poznawczych podczas odbywania

podr -0y turystycznej. Zasada A3wn&S8i tbubvspzgpegenanip
tradycyjnego modelu A3 So0. Wymagaj Ncy i bardzo Swiadc¢
zZznacznie wincej ni U sijopEagnimornd&riywal alOdawi I sif i
kultury 2°.

Zasada A3 zSgnzyka angielskepgoS&an (thsgDbp€Eg, Sand (pl
powszechny model odnoszNcy sin do zjawiska turystyki
gg-wnie od strefy klimatyczne]j danego miejsca recepc
A3 S0 jest coraz czinSciej awyppizeerzanmeo dledb Audz uEpde § nkita nr y
stopniu zaspokaja potrzeby coraz bardziej*®Swi adomych

BTamle.
®Opracowanie wgasn
®Opracowanie wgasne.



