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UCHWALA NR

ZARZADU WOJEWODZTWA LUBUSKIEGO

z dnia ̂ ?.̂ f.fL.. 2013 r.

zmieniajaca Uchwat$ Nr 100/610/2008 Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 28 marca

2008 r. w sprawie przyJQcia Uszczegotowienia Lubuskiego Regionalnego Programu

Operacyjnego na lata 2007 - 2013

Na podstawie art, 41 ust. 1 i ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie

wojewodztwa (Dz. U. z 2013 r., poz. 596) oraz art. 25 pkt 1 i art. 26 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 6 grudnia

2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z 2009 r. Nr 84, poz. 712 ze zm.), uchwala si§,

co naste_puje:

§ 1. W Zataczniku nr 1 do Uchwaly Nr 100/610/2008 Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego

z dnia 28 marca 2008 r. w sprawie przyĵ cia Uszczegolowienia Lubuskiego Regionalnego Programu

Operacyjnego na lata 2007-2013, zmienionej Uchwala. Nr 122/730/08 z dnia 23 lipca 2008 r., Uchwala.

Nr 126/780/08 z dnia 12 sierpnia 2008 r., Uchwala, Nr 155/1017/08 z dnia 23 grudnia 2008 r, Uchwaly

Nr 158/1034/09 z dnia 13 stycznia 2009 r., Uchwala, Nr 164/1125/09 z dnia 17 lutego 2009 r., Uchwaly

Nr 167/1133/09 z dnia 3 marca 2009 r., Uchwala.Nr 177/1262/09 zdnia 28 kwietnia 2009 r., Uchwala.Nr

180/1288/09 z dnia 12 maja 2009 r., Uchwala. Nr 188/1379/09 z dnia 16 czerwca 2009 r., Uchwata. Nr

194/1436/09 z dnia 14 lipca 2009 r., Uchwala. Nr 202/1517/09 z dnia 18 sierpnia 2009 r., Uchwala. Nr

203/1542/09 z dnia 25 sierpnia 2009 r., Uchwala. Nr 206/1572/09 z dnia 8 wrzesnia 2009 r., Uchwala. Nr

228/1855/10 z dnia 26 stycznia 2010 r., Uchwaly Nr 233/1903/10 zdnia 22 lutego 2010 r., Uchwala. Nr

248/2035/10 z dnia 4 maja 2010 r., Uchwala. Nr 262/2262/10 z dnia 27 lipca 2010 r., Uchwala. Nr

275/2439/10 z dnia 7 pazdziernika 2010 r., Uchwala. Nr 6/75/10 z dnia 21 grudnia 2010 r., Uchwala. Nr

20/269/11 zdnia 15 marca 2011 r., Uchwaly Nr 73/882/11 z dnia 29 listopada 2011 r., Uchwala. Nr

99/1158/12 z dnia 27 marca 2012 r., Uchwala. Nr 118/1412/12 z dnia 26 czerwca 2012 r, Uchwat^Nr

133/1583/12 z dnia 4 wrzesnia 2012 r,, Uchwala. Nr 153/1824/12 zdnia 10 grudnia 2012 r. oraz

Uchwala. Nr 176/2099/13 z dnia 26 marca 2013 r., wprowadza sie, zmiany okreslone w Zalaczniku do

niniejszej Uchwaly.

§ 2. Wykonanie Uchwaly powierza si? Marszalkowi Wojewodztwa Lubuskiego.

§ 3. Uchwala wchodzi w zycie z dniem podje_cia.



Zaiqcznik
do Uchwaly HT&$?.?*$!&
Zarzqdu Wojewodztwa Lubuskiego
z dnia^?.^ ,,,.2013 r.

Lista zmian do Uszczegotowienia Lubuskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013,
przyje>go Uchwata. Nr 100/610/2008 Zarza^du Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 28 marca 2008 r,

(ostatnia aktualizacja dokumentu - Uchwata Nr 176/2099/13 Zarzqdu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 26 marca 2013 r,}

Strona: Dotychcrasowyzapis: Propozycja zmiany: Wptyw zmiany na inne
dokumenty

Na czyj
wniosek
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Dziatanie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej
i promocja gospodarcza.
16. Beneficjenci
16 a. Typ Beneficjentow
(...)
W ramach Dziafania 1,2 projekty moga^ bye realizowane rowniez
na zasadzie partnerstwa pubiiczno-prywatnego.

Dziafanie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej i
promocja gospodarcza.
16. Beneficjenci
16 a. Typ Beneficjentow
(...)
W ramach Dzialania 1.2 projekty mogq bye realizowane rowniez na
zasadzie partnerstwa publiczno prywatnego. z udzialem
Partner6w, b^dqcych podmiotami wymienionymi w katalogu
Beneficjentow. Dopuszczalna jest realizscja projektu z
zaangazowaniem podmiotow, innych niz wymienionych w
katalogu Beneficjentow, realizujqcych wspolnie projekt w celu
osiqgni?cia kompleksowego efektu, z zastrzezeniem, iz
wszystkie wydatki ponoszone przez te podmioty, zostana. uje>
jako koszty niekwalifikowalnew budzecie projektu.

Instrukcja wypefniania wniosku o
dofinansowanie reaiizacji projektu
w ramach Priorytetu f, III, IV i V
Lubuskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2007-2013

DFR.I
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Dziaianie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej
i promocja gospodarcza.

• projekty zwiazane ze zwie.kszeniem doste_pnosci obszarow
aktywnosci gospodarczej (np. drogi dojazdowe) oraz z
kompleksowym uzbrojeniem (erenow przeznaczonych pod
inwestycje (z wytaczeniem terenow pod inwestycje
mieszkaniowe), polegajace w szczegolnosci na dostarczeniu
podstawowych mediow, tj.: drogi wewn?trzne, przewody lub
urzadzenia wododqgowe, kanalizacyjne ciepjownicze,

Dziafanie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej i
promocja gospodarcza.
Kwalifikuja^ce sie_ projekty:
• projekty zwiazane ze zwie.kszeniem dost?pnosci obszarow

aktywnosci gospodarczej (np. drogi dojazdowe)(przypis 1), oraz
z kompleksowym uzbrojeniem terenow przeznaczonych pod
inwestycje (z wyiaczeniem terenow pod inwestycje
mieszkaniowe), polegajace w szczegolnosci na dostarczeniu
podstawowych mediow, tj.: drogi wewnejrzne, przewody fub
urzadzenia wodociqgowe, kanalizacyjne ciepiownicze,
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eiekiryczne, gazowe lub telekomunikacyjne (w ramach
kategorii interwencji FS - 09) (przypis 2};

(przypis 2) Dofinansowanie ze srodkow LRPO projektow
polegajacych na kompleksowym uzbrojeniu terenow
przeznaczonych pod inwestycje przez JST nie stanowi pomocy
publicznej d!a JST. Pomoc publiczna moze wystapic w dwoch
sytuacjach: gdy ww. inwestycja realizowana jest przez podmiot
niepubliczny (w tym spoike. komunalnaj lub JST reaiizuje projekt
uzbrajania terenow pod inwestycje na potrzeby konkretnych
przedsiebiorcow. W drugim przypadku pomoc publiczna wystapi
na drugim poziomie - dla ww. przedsi^biorcow i be_dzie
zwiazana z dysponowaniem majatkiem wytworzonym w ramach
realizacji projektu JST dofinansowanego z LRPO.

eiektryczne, gazowe lub telekomunikacyjne (w ramach kategorii
interwencji FS - 09} (przypis 2);

Dodac przypis:
(przypis 1) Tylko wtedy, gdy w efekcie nastaj>i kompleksowe
uzbrojenie terenu przeznaczonego pod inwestycje.
(przypis 2) Dofinansowanie ze srodkow LRPO projektow
polegajacych na kompleksowym uzbrojeniu terenow
przeznaczonych pod inwestycje przez JST nie stanowi pomocy
publicznej dla JST. Pomoc publiczna moze wystapic w dwoch
sytuacjach: gdy ww, inwestycja realizowana jest przez podmiot
niepubliczny (w tym spolke. komunalnaj lub JST reaiizuje projekt
uzbrajania terenow pod inwestycje na potrzeby konkretnych
przedsie_biorcow. W drugim przypadku pomoc publiczna wystapi na
drugim poziomie - dla ww. przedsie_biorc6w i b^dzie zwiazana z
dysponowaniem majajkiem wytworzonym w ramach realizacji
projektu JST dofinansowanego z LRPO.
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Dzialanie 1,2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej
i promocja gospodarcza.
Kryteria merytoryczne specyficzne dla Dziatania

W ramach Dziatenia 1.2 realizowane sa. projekty zapewniaja.ce
osia^nî cie celow strategicznych Lubuskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, tj. (przypis 1):

Uzbroienie terenow przeznaczonvch pod inwestvcie:
- maja.ce wplyw na okreslony zakres inwestycji (infrastruktura
drogowa, wodno-kanalizacyjna, energetyczna, gazowa i
teleinformatyczna oraz inne wewnajrz strefy aktywnosci
gospodarczej},
- majace wptyw na zwie.kszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej,
popraw? sytuacji spoteczno-gospodarczej regionu,
- majace wptyw na rynek pracy w regionie,
- majace wplyw na stwarzanie warunkow rozwoju badan,
innowacji.

Promocia gospodarcza reqionu
- wptywajace na pozyskanie potencjalnych inwestorow oraz

Dzialanie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej i
promocja gospodarcza.
Kryteria merytoryczne specyficzne dla DziaJania
W ramach Dzialania 1.2 realizowane s^ projekty zapewniaja.ce
osia^ni^cie celow strafegicznych Lubuskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, tj. (przypis 1):

Uzbroienie terenow przeznaczonvch pod inwestvcie:
- majace wplyw na okreslony zakres inwestycji (infrastruktura
drogowa - w tym infrastruktura towarzysza,ca), wodno-
kanalizacyjna, energetyczna, gazowa i teieinformatyczna oroz inno
wewnajrz strery aktywnosci gospodarczoj),
- maja.ce wptyw na zwie_kszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej,
poprawe sytuacji spoteczno-gospodarczej regionu,
- maja.ce wptyw na rynok pracy w regionie-sytuacje. na rynku
pracy,
- maja.ce wptyw na stworzenie warunkow rozwoju badaii, innowacji.

Promocia gospodarcza'reqionu
- obejmuja.ce rozne dziaJania promocyjne zmierzaja.ee do
pozyskania wplywajaco na pozyskanio potencjalnych inwestorow
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jromowanie wizerunku wojewodztwa lubuskiego, jako miejsca
atrakcyjnego inwestycyjnie,

wptywajace na okreslony obszar obje.ty promocjq.(gmina,
)owiat, pow. 1 powiatu, nie obejmujacy catego wojewodztwa,
wojewodztwo).

'przypis 1) Kryteria specyficzne dla poszczegolnych Priorytetow,
okreslajace realizacj? celow strategicznych LRPO 2007
2013 zostaty zamieszczone w Rozdziale 7.5.

oraz promowanie wizerunku wojewodztwa lubuskiego, jako miejsca
atrakcyjnego inwestycyjnie,
- maja.ce okreslony zasie_g oddziatywania (obszar obje_ty
promocjaj wptywajqce na okroslony obszar objety promocĵ
(gmina, powiat, pow. 1 powiatu, nio obojmujqcy colBgo
wojowodzlwa, wojewodztwo) oraz realizowane w Partnerstwie.

(przypis 1) Kryteria specyficzne dla poszczeg6lnych Priorytetow,
okreslajace realizacje celow strategicznych LRPO 2007-2013
zostaly zamieszczone w Rozdziale 7.5.
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Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dziatania 1.2
Projekty zwiazane z kompleksowym uzbrojeniem terenow
przeznaczonych pod inwestycje

wydatki zwiazane z przygotowaniem proiektu:
- analizy, ekspertyzy (przypis 1), niezb?dne do realizacji
projektu (przypis 2),
(...)
(przypis 1) W przypadku projektow dotyczacych tworzenia

terenow inwestycyjnych o powierzchni ponizej 15 ha mozna
uzyskac wsparcie na pokrycie kosztow prac studyjno-
koncepcyjnych.
(przypis 2) Wydatki na analizy i ekspertyzy niezbe_dne do
realizacji projektu moga^ bye uznane za kwalifikowalne jesli tak
stanowi umowa/decyzja o dofinansowanie projektu,

Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dzialania 1.2
Projekty zwiazane z kompleksowym uzbrojeniem terenow
przeznaczonych pod inwestycje
• wvdatki zwiazane z przygotowaniem proiektu:
- analizy, ekspertyzy (preypis 4)j niezb^dne do realizacji projektu
(przypis 2),

(przypis 1) W przypadku projektow dotyczqcycri tworzonia torenow
inwostycyjnych o powiorzchni ponizej 15 ha mozna
ugyskoc wsparcie na pokrycio kosztow prac studyjno-
koncopcyjnych.
(przypis 2) Wydatki na analizy i ekspertyzy niezbe.dne do realizacji
projektu mogq bye uznane za kwalifikowalne jesli tak stanowi
umowa/decyzja o dofinansowanie projektu.

DFR.Iil
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Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dzialania 1.2
Projekty z zakresu promocji gospodarczej regionu (na
arenie ogolnopoiskiej i miedzynarodowej)
• kosztv udziatu w krajowvch lub miedzynarodowych

Wydatki kwaiifikowalne specyficzne dla DziaJania 1.2
Projekty z zakresu promocji gospodarczej regionu (na arenie
ogolnopoiskiej i miedzynarodowej)
• kosztv udziaiu w krajowych lub miedzynarodowych imprezach

imprezach lub wydarzeniach o charakterze gospodarczvm:
- opfata za najem powierzchni wystawienniczej,
- oplata za zabudowe. stoiska,
- koszt zakupu stoiska targowego/wystawienniczego
- koszt transport!! eksponatow (wraz z ubezpieczeniem oraz
odprawaL celnaj w zwiazku z udzialem w imprezach
gospodarczych,
- oplata rejestracyjna dla Wystawcow, obejmuja.ca: koszty
reklamy i promocji imprezy w mediach, koszt udziaiu
przedstawiciela Wystawcy w imprezie towarzyszacej targom

lub wydarzeniach o charakterze gospodarczym:
- oplata za najem powierzchni wystawienniczej wraz z kosztami
obstugi technicznej, (np. oswietlenie, nagtosnienie,
wynaj?cie sprzetu) (przypis 1)
- oplata za zabudowe. stoiska,
- koszt zakupu stoiska targowego/wystawienniczego (w tym
systemu wystawienniczego wraz z nosnikiem LCD,
multimedialnego stoiska targowego/wystawienniczego),
- koszt transport eksponatow w zwiazku z udzialem
w imprezach gospodarczych,
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lub wystawie, wydanie i wpis do katalogu targow lub
wystawy, koszty przygoEowania identyfikatorow oraz karnetu
parkin gowego,
- koszty przygotowania i druku materiatow promocyjnych dla
potencjalnych inwestorow zewnetrznych w zwiazku z
udziatem w imprezach o charakterze gospodarczym (do 30%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- koszty ttumaczenia,
- koszty wejsciowek na imprezy gospodarcze,
- koszty produkcji i emisji materiafow multimedialnych takich
jak krotkie filmy promocyjne, spoty radiowe i telewizyjne
podczas imprez o charakterze gospodarczym,
- koszty zakupu i ekspozycji reklam wielkoformatowych.

- opfata rejestracyjna dla Wystawcow, obejmujaca: koszty
reklamy i promocji imprezy w mediach, koszt udzialu
przedstawiciela Wystawcy w imprezie towarzyszapej targom lub
wystawie, wydanie i wpis do katalogu targow lub wystawy, koszty
przygotowania identyfikatorow oraz karnetu parkingowego,
- koszty tfumaczenia,
- koszty wejsciowek na imprezy gospodarcze,
- koszty przygotowania, produkcji i emisji materiafow
multimedialnych, takich jak krotkie fiimy promocyjne, spoty
radiowe i telewizyjne, wizualizacja terenow inwestycyjnych
(przypis 2), wiriualny spacer po terenach inwestycyjnych
(przypis 2) , przewodnik po terenach inwestycyjnych w
formie aplikacji multimedialnej {przypis 2) itp.
- koszty przygotowania i druku materialow dotyczacych
promocji inwestycyjnej Beneficjenta, promocyjnych (przypis
3) (w co najmniej dwoch wersjach j^zykowych) dla
potencjalnych inwestorow zewn^trznych w zwiazku z udziatem w
imprezach o charakterze gospodarczym, np. foldery z ofertq
inwestycyjnaj ulotki, biuletyny, broszury itp. (do 30%
caikowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- wykonanie profesjonalnych zdĵ c lotniczych terenow
inwestycyjnych do wykorzystania w materiatach
promocyjnych, (np. multimedialnych i drukowanych),
- promocja w Internecie (zakup powierzchni reklamowej w
portalach internetowych(przypis 6) i/lub przygotowanie
strony internetowej (przypis 5)) podczas imprez o charaktorze
gospodarczym,
- koszty transportu (w tym koszty zwia^zane z zakupem wiz),
zakwaterowania i wyzywienia uczestnikow imprezy (do 20%
cafkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- koszty zakupu i ekspozycji rekiam wielkoformatowych (przypis
4) (tj.: tablice informacyjne - reklamowe), billboardy, plakaty,
banner/, standy, roll-up, scianki konferencyjne, stojaki
informacyjne i kieszenie, sztalugi wystawiennicze, scianki
wystawiennicze, namiot wystawienniczy, duze balony
promocyjne).

Dodac przypis:
(Przypis 1) Z wyla.czeniem zakupu sprzgtu niezbednego do
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obshigi technicznej, (np. laptop, rzutnik multimedialny itp.).
(Przypis 2) w co najmniej dwoch wersjach jezykowych,
(Przypis 3) Z wyfqczeniem gadzetow promocyjnych, (np.
dhjgopisy, kubki breloczki), ktore stanowia. wydatki
niekwalifikowalne.
(przypis 4} Wybor i lokalizacja nosnika reklamy musi umozliwic
dotarcie do potencjalnsgo inwestora krajowego i
zagranicznego (np. nie jest zasadna reklama na srodkach
komunikacji miejskiej w celu przyciajjnie_cia zewne.trznego
inwestora).
(przypis 5) Koszt poniesiony na zaprojektowanie i wykonanie
strony www. (lub jej cze_sci), koszty zaprojektowania grafiki,
opracowanie materiafow na strong koszty hostingu, koszt
poniesiony na aktualizacje, strony, wydatki na usfugi zwiazane z
prowadzeniem serwisu www, administracja serwerow www,
rejestracjaj utrzymaniem domen.
Przy czym, wydatki poniesione na aktualizacje. strony, uslugi
zwia^zane z prowadzeniem serwisu www, administracj§
serwerow www, rejestracj? i utrzymanie domen sa_
kwalifikowalne tylko w okresie realizacji projektu.
(przypis 6) Wydatki sa. kwalifikowalne tylko w okresie realizacji
projektu.
• koszty organizacji imprez lub wydarzeij o charakterze

qospodarczym:
- koszt wynaj^cia sail lub pomieszczefl w zwiazku z organizacja^
imprezy lub wydarzenia,
- koszt obsiugi technicznej (np. wynajecie aparatury do
tlumaczenia symultanicznego, nagtosnienie, oprawa
multimedialna, wynajecie sprz?tu} (przypis 1),
- koszty tlumaczenia,
- koszt przygotowania i publikacji ogloszenia w mediach,

- koszty transportu (w tym koszty zwia_zane z zakupem wiz),
zakwaterowania i wyzywienia uczestnikow imprezy (do 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- honorarium dla ekspertow (paneiistow) z dziedziny
gospodarki,
- koszty przygotowania, produkcji i emisji materiaiow
multimedialnych, takich jak krotkie filmy promocyjne, spoty
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koszty organized! imprez lub wydarzeri o charakterze
gospodarczym:
- koszt wynajecia sail lub pomieszczeii w zwiazku z
organizacjajmprezy lub wydarzenia,
- koszt obstugi technicznej (np. wynaj§cie aparatury do
tlumaczenia symultanicznego,
naglosnienie, oprawa multimedialna),
- koszty tlumaczenia,
- koszt przygotowania i publikacji ogloszenia w mediach,
- koszty przygotowania, druku oraz dystrybucji materiaiow
informacyjnych i promocyjnycn dla uczestnikow imprezy (do
30% catkowitych kwalifiko wain yen kosztow projektu),
- koszty zakwaterowania i wyzywienia uczestnikow imprezy,
- koszty produkcji i emisji materiaiow multimedialnycri takich
jak krotkie filmy promocyjne,
spoty radiowe i telewizyjne,
- koszty zakupu i ekspozycji rekiam wielkoformatowych.

radiowe i telewizyjne, wizualizacja terenow inwestycyjnych
(przypis 2), wirtualny spacer po terenach inwestycyjnych
(przypis 2) , przewodnik po terenach inwestycyjnych w
formie aplikacji multimedialnej (przypis 2) itp.
• koszty przygotowania, druku oraz dystrybucji materiaiow
informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych promocji
inwestycyjnej Benenficjenta (przypis 3) (w co najmniej
dwoch wersjach ĵ zykowych) dla uczestnikow imprezy np.
foldery z oferta. inwestycyjna. w roznych wersjach
je_zykowych, ulotki, biuletyny, broszury itp. (do 30%
calkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu},
• wykonanie profesjonalnych zdjec iotniczych terenow
inwestycyjnych do wykofzystania w materiatach
promocyjnych,
- promocja w Internecie {zakup powierzchni reklamowej w
portalach internetowych (przypis 6) i/lub przygotowanie
strony internetowej (przypis 5)),
- koszty zakupu i ekspozycji rekiam wielkoformatowych (przypis
4) (tj.: tablice informacyjne (reklamowe), billboardy, plakaty,
bannery, stand, roll-up, scianki konferencyjne, stojaki
informacyjne i kieszenie, sztalugi wystawiennicze, scianki
wystawiennicze, namiot wystawienniczy, duze balony
promocyjne, reklama na tablicach swietlnych - reklama
wizerunkowa).

Dodac przypis:
(przypis 1) Z wyla,czeniem zakupu sprzeju niezb^dnego do
obstugi technicznej, (np. laptop, rzutnik multimedialny itp.}.
(przypis 2} w co najmniej dwoch wersjach j?zykowych,
(przypis 3) Z wy^czeniem gadzetow promocyjnych, {np.
dfugopisy, kubki breloczki}, ktcre stanowia. wydatki
niekwalifikowalne.
(przypis 4) Wybor i lokalizacja nosnika reklamy musi umozliwi6
dotarcie do potencjalnego inwestora krajowego
zagranicznego (np. nie jest zasadna reklama na srodkach
komunikacji miejskiej w celu przyciajnie.cia zewn^trznego
inwestora).
(przypis 5} koszt poniesiony na zaprojektowanie i wykonanie
strony www. (lub jej cz?sci), koszty zaprojektowania grafiki,
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wydatki zwiazane z przygotowaniem i organizacja^ kampanii
promocyjnych i informacyjnych rnajacych na celu promocje.
wojewodztwa lubuskiego.

opracowanie materiafow na strong, koszty hostingu, koszt
Doniesiony na aktualizacj? strony, wydatki na ustugi zwiqzane z
prowadzeniem serwisu www, administracja serwerow www,
rejestracjaj utrzymaniem domen.
Przy czym, wydatki poniesione na aktualizacje strony, usfugi
zwiazane z prowadzeniem serwisu www, administrate,
serwerow www, rejestracj? i utrzymanie domen sg_
kwalifikowalne tylko w okresie realizacji projektu.
(Przypis 6) wydatki sq kwalifikowalne tylko w okresie realizacji
projektu
• wydatki zwiazane z przygotowaniem i organizacjq kampanii

promocyjnych i informacyjnych majacyon na coin promoojig
wojewodztwa lubuskiego (mieszcza_ce sie w ww. katalogu
wydatkow) ____^__^__
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ROZDZIAtr.ZALACZNIKI
5. Propozycje kryteriow wyboru operacji i inwestycji
finansowanych w ramach LRPO
Kryteria stosowane podczas oceny merytorycznej
wnioskow
(Zgodnie z uchwaJa. 52/KM-LRPO/2012 Komitetu
Monitorujacego Lubuski Regionalny Program Operacyjny na
lata 2007-2013 z dnia 10 lutego 2012 r. zmieniaj^uchwaf? nr
35/KM-LRPO/201Q Komitetu Monitorujacego Lubuski
Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30
czerwca 2010 roku w sprawie przyjeda kryteriow wyboru
projektow w ramach LRPO na lata 2007-2013).

ROZDZIAL 7. ZALACZNIKI
5. Propozycje kryteridw wyboru operacji i inwestycji
finansowanych w ramach LRPO
Kryteria stosowane podczas oceny merytorycznej wnioskow
(Zgodnie z uchwaiq 52/KM LRPO/2Q13 Komitetu Monitorujacego
Lubuski Regionalny Program Operaoyjny na lata 2007 2013 z dnia
4Q-luiogo 2012 r. zmioniajqcq uchwaf^ nr 35/KM-LRPO/2010
Komitotu Monitofujqcogo Lubuski Regionalny Program Operacyjny

Kryteria specyficrne w ramach Priorytetow I, IV, V LRPO
(Zgodnie z uchwaj^ Nr 60/KM-LRPO/2012 Komitetu
Monitorujacego Lubuski Regionainy Program Operacyjny na
lata 2007-2013 z dnia 10 sierpnia 2012 r. zmieniajacej uchwai?
nr 35/KM-LRPO/2Q10 Komitetu Monltoruja^cego Lubuski

na lata 2007 2013 z dnia 30 czorwca 2010 roku w sprawio przyjgoia
kryteriow wyboru projektow w ramach LRPO na lata 2007 2013):
Zgodnie z uchwala^ 64/KM-LRPO/2013 Komitetu Monitorujacego
Lubuski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z
dnia 24 czerwca 2013 r. zmieniajaca, uchwal? nr 35/KM-
LRPO/2010 Komitetu Monitorujacego Lubuski Regionalny
Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30 czerwca 2010
roku w sprawie przyj^cia kryteriow wyboru projektow w ramach
LRPO na lata 2007-2013).
Zmiana zapisow zaf^cznika

Kryteria specyficzne w ramach Priorytetow I, IV, V LRPO
(Zgodnio z uchwatq Nr-60/KM LRPO/2Q12 Komitetu Monitorujqoogo
Lubuski Regionalny Program Qperacyjny na lata 2007 2013 z dnia
10 sierpnia 2012 r. zmieniaĵ oej uchwalg nr 35/KM1RPO/2010
Komitetu Monitorujacego Lubuski Regionalny Program Operaeyjoy
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Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30
zerwca 2010 roku w sprawie przyj?cia kryteriow wyboru

projektow w ramach LRPO na lata 2007-2013),

na lata 2007-2013 z dnio 30 czorwco 2010 roku w sprawio przyjgcia
:rytori6w wyboru projoktoww ramach LRPO na lata 2007-2013).

Zgodnie z uchwala. 64/KM-LRPO/2013 Komitetu Monitorujacego
Lubuski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z
dnia 24 czerwca 2013 r. zmieniajaca. uchwate nr 35/KM-
LRPO/2010 Komitetu Monitorujqcego Lubuski Regionalny
Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30 czerwca 2010
roku w sprawie przyj^cia kryteriow wyboru projektow w ramach
LRPO na lata 2007-2013).
Zmiana zapisow zalacznika
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Sfownik

Innowacyjnosc
Przez innowacje. rozumie si? wprowadzenie do praktyki w
przedsi?biorstwie nowego produktu/uslugi, nowego procesu
produkcyjnego. Istoia. innowacji jest wdrozenie nowosci do
praktyki gospodarczej. Wyroznia si?:
- innowacj? produktowa.- dotyczy wyrobow (produktow}. To
wszelkiego rodzaju zmiany polegajace na rozszerzeniu oferty o
zupelnie nowy produkt. Innowacje tego typu mogq.wiazac sie z
catkowicie nowymi technologiami, opierac si? na pofaczeniu
istnieja^cych na rynku technologii w nowych zastosowaniach lub
tez na wykorzystaniu nowej wiedzy. Termin ,,produkt" nalezy
rozumiec w uj?ciu, obejmuja.cym zarowno produkty jaki i usiugi.
- innowacje. procesowa^ - to zmiana w stosowanych przez
przedsi§biorstwo metodach wytwarzania, produkcji / metodach
swiadczenia uslug, a takze dystrybucji produktow (np.
wprowadzenie automatyzacji procesow produkcyjnych);
przewiduje si? mozliwosc wspierania takze takich projektow
innowacyjnych, ktore przyczyni^si? bezposrednio lub posrednio
do zmniejszenia presji na poszczegolne komponenty
srodowiska (powietrze, wody, powierzchnia ziemi, przyroda
krajobraz) oraz na srodowisko widziane jako catosc.
fnnowacja nie obejmuje: modernizacji, rutynowych ulepszeri
poprawiaja^cych parametry tecnniczne, funkcjonalnosc produktu,
sezonowych zmian itp. _^_^_^_^_

Stownik

Innowacyjnosc
Przez innowacj? rozumie si? wprowadzenie do praktyki w
przedsi?biorstwie nowego produktu/ustugi, nowego procesu
produkcyjnego. Istotq innowacji jest wdrozenie nowosci do praktyki
gospodarczej. Wyrbznia si?:
- innowacj? produktow^- dotyczy wyrobow (produktow}. To
wszelkiego rodzaju zmiany polegajace na rozszerzeniu oferty o
zupeJnie nowy produkt. Innowacje tego typu mogaLwiazacsi?z
calkowicie nowymi technologiami, opierac si? na potaczeniu
istniejqcych na rynku technologii w nowych zastosowaniach lub tez
na wykorzystaniu nowej wiedzy. Termin ,,produkt" nalezy rozumiec
w uj?ciu, obejmujacym zarowno produkty jaki i uslugi.
- innowacj? procesowa^- to zmiana w stosowanych przez
przedsi?biorstwo metodach wytwarzania, produkcji / metodach
Swiadczenia uslug, a takze dystrybucji produktow (np.
wprowadzenie automatyzacji procesow produkcyjnych); przewiduje
si? mozliwosc wspierania takze takich projektow innowacyjnych,
ktore przyczynia^ si? bezposrednio lub posrednio do zmniejszenia
presji na poszczegolne komponenty srodowiska (powietrze, wody,
powierzchnia ziemi, przyroda, krajobraz) oraz na srodowisko
widziane jako catosc.
Innowacja produktowa nie obejmuje: modernizacji, rutynowych
ulepszeh poprawiajacych parametry techniczne, funkcjonalnosc
produktu, sezonowych zmian itp.
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