DYREAX DR

CARTAVINTU
PROGRARU OPERACYJHEGO

UCHWALA NR £ 2%/ 6.0/3

ZARZADU WOJEWODZTWA LUBUSKIEGO
zdnia L7228 a3,

-----------------------

zmieniajaca Uchwate Nr 100/610/2008 Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego z dnia 28 marca
2008 r. w sprawie przyjecia Uszczegotowienia Lubuskiego Regionalnego Programu

Operacyjnego na lata 2007 - 2013

Na podstawie art. 41 ust. 1 i ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie
wojewodztwa (Dz. U. z 2013 r., poz. 596) oraz art. 25 pkt 1 i art. 26 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 6 grudnia
2006 r. 0 zasadach prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z 2009 r. Nr 84, poz. 712 ze zm.), uchwala sie,

co nastepuje:

§ 1. W Zalgczniku nr 1 do Uchwaly Nr 100/610/2008 Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego
z dnia 28 marca 2008 r. w sprawie przyjecia Uszczegotowienia Lubuskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2007-2013, zmienionej Uchwatg Nr 122/730/08 z dnia 23 lipca 2008 r., Uchwatg
Nr 126/780/08 z dnia 12 sierpnia 2008 r., Uchwatg Nr 155/1017/08 z dnia 23 grudnia 2008 r., Uchwatg
Nr 158/1034/09 z dnia 13 stycznia 2009 r., Uchwatg Nr 164/1125/09 z dnia 17 lutego 2009 r., Uchwatg
Nr 167/1133/09 z dnia 3 marca 2009 r., Uchwalg Nr 177/1262/09 z dnia 28 kwietnia 2009 r., Uchwatg Nr
180/1288/09 z dnia 12 maja 2009 r., Uchwatg Nr 188/1379/09 z dnia 16 czerwca 2009 r., Uchwatg Nr
194/1436/09 z dnia 14 lipca 2009 r., Uchwatg Nr 202/1517/09 z dnia 18 sierpnia 2009 r., Uchwalg Nr
203/1542/09 z dnia 25 sierpnia 2009 r., Uchwatg Nr 206/1572/09 z dnia 8 wrzesnia 2009 r., Uchwatg Nr
228/1855/10 z dnia 26 stycznia 2010 r., Uchwatg Nr 233/1903/10 z dnia 22 lutego 2010 r., Uchwatg Nr
248/2035/10 z dnia 4 maja 2010 r., Uchwatg Nr 262/2262/10 z dnia 27 lipca 2010 r., Uchwatg Nr
2751243910 z dnia 7 pazdziernika 2010 r., Uchwatg Nr 6/75/10 z dnia 21 grudnia 2010 r., Uchwatg Nr
20/269/11 z dnia 15 marca 2011 r., Uchwatg Nr 73/882/11 z dnia 29 listopada 2011 r., Uchwatg Nr
99/1158/12 z dnia 27 marca 2012 r., Uchwatg Nr 118/1412/12 z dnia 26 czerwca 2012 r., Uchwatg Nr
133/1683/12 z dnia 4 wrzesnia 2012 r., Uchwatg Nr 153/1824/12 zdnia 10 grudnia 2012 r. oraz
Uchwatg Nr 176/2099/13 z dnia 26 marca 2013 r., wprowadza sie zmiany okreslone w Zalgczniku do
niniejszej Uchwaly.

§ 2. Wykonanie Uchwaly powierza sie Marszatkowi Wojewédztwa Lubuskiego.

§ 3. Uchwala wchodzi w Zycie z dniem podjecia.




Lista zmian do Uszczegélowienia Lubuskie
przyjetego Uchwata Nr 100/610/2008 Z
(ostatnia aktualizacja dokumentu ~ Uchwata Nr1

Zalacznik

do Uchwaly Nr /2 #/2368/73

Zarzadu

go Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013,
arzadu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 28 marca 2008 r.
76/2099/13 Zarzadu Wojewédztwa Lubuskiego z dnia 26 marca 2013 r.)

Strona: Dotychczasowy zapis: Propozycja zmiany: Wptyw zmiany na inne Na czyj
dokumenty whniosek

Dziatanie 1.2 Tworzenie obszarow aktywnosci gospodarczej | Dziatanie 1.2 Tworzenie obszaréw aktywnosci gospodarczej i | Instrukcja wypefniania wniosku o

i promocja gospodarcza. promocja gospodarcza. dofinansowanie realizacji projektu

16. Beneficjenci 16. Beneficjenci wramach Priorytetu |, Il IV | V

16 a. Typ Beneficjentow 16 a. Typ Beneficjentow Lubuskiego Regionalnego Programu

(--) (--.) Operacyjnego na lata 2007-2013

W ramach Dziatania 1.2 projekty moga by¢ realizowane réwniez | W ramach Dzialania 1.2 projekty moga by realizowane réwniez na

4 na zasadzie partnerstwa publiczno-prywatnego. zasadzie partnerstwa i Z  udziatem DFRJI|

Partneréw, bedacych podmiotami wymienionymi w katalogu :
Beneficjentow. Dopuszczalna jest realizacja projektu z
zaangazowaniem podmiotéw, innych niz wymienionych w
katalogu Beneficjentow, realizujacych wspéinie projekt w celu
osiagniecia kompleksowego efektu, z zastrzezeniem, iz
wszystkie wydatki ponoszone przez te podmioty, zostana ujete
jako koszty niekwalifikowalne w budzecie projektu.

Dziatanie 1.2 Tworzenie obszaréw aktywnosci gospodarczej | Dziatanie 1.2 Tworzenie obszaréw aktywnosci gospodarczej i

i promocja gospodarcza. promocija gospodarcza.

Kwalifikujace sie projekty: Kwalifikujace sig projekty:

* projekty zwiazane ze zwigkszeniem dostepnosci obszarow | e projekty zwigzane ze zwigkszeniem dostepnosci obszarow

37 aktywnosci gospodarczej (np. drogi dojazdowe) oraz z aktywnosci gospodarczej (np. drogi dojazdowe)(przypis 1), oraz DFRUII
kompleksowym uzbrojeniem terenow przeznaczonych pod '

inwestycje (z wylaczeniem terenow pod inwestycje
mieszkaniowe), polegajace w szczegolnosci na dostarczeniu
podstawowych mediow, tj.: drogi wewnetrzne, przewody lub
urzadzenia wodociagowe, kanalizacyjne cieplownicze,

z kompleksowym uzbrojeniem terengw przeznaczonych pod
inwestycje (z wylaczeniem terenow pod inwestycje

mieszkaniowe), polegajace w szczegolnosci na dostarczeniu
podstawowych mediéw, tj.: drogi wewnetrzne, przewody lub

urzadzenia wodociagowe, kanalizacyjne cieplownicze,
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elektryczne, gazowe lub telekomunikacyjne (w ramach

kategorii interwencji FS - 09) (przypis 2);
(przypis 2) Dofinansowanie ze $rodkéw LRPO projektow
polegajacych  na - kompleksowym uzbrojeniu  terendw
przeznaczonych pod inwestycje przez JST nie stanowi pomocy
publicznej dla JST. Pomoc publiczna moze wystapi¢ w dwoch
sytuacjach: gdy ww. inwestycja realizowana jest przez podmiot
niepubliczny (w tym spotke komunaing) lub JST realizuje projekt
uzbrajania terenéw pod inwestycje na potrzeby konkretnych
przedsigbiorcow. W drugim przypadku pomoc publiczna wystapi
na drugim poziomie - dla ww. przedsigbiorcow i bedzie
zwigzana z dysponowaniem majatkiem wytworzonym w ramach
realizacji projektu JST dofinansowanego z LRPO.

()

elektryczne, gazowe lub telekomunikacyjne (w ramach kategorii
interwencji FS - 09) (przypis 2);
Dodac¢ przypis:
(przypis 1) Tylko wtedy, gdy w efekcie nastapi kompleksowe
uzbrojenie terenu przeznaczonego pod inwestycje.
(przypis 2) Dofinansowanie ze $rodkéw LRPO projektow
polegajacych  na  kompleksowym uzbrojeniu  terenow
przeznaczonych pod inwestycie przez JST nie stanowi pomocy
publicznej dla JST. Pomoc publiczna moze wystapic w dwach
sytuacjach: gdy ww. inwestycja realizowana jest przez podmiot
niepubliczny (w tym spélke komunalng) lub JST realizuje projekt
uzbrajania terenéw pod inwestycje na potrzeby konkretnych
przedsigbiorcow. W drugim przypadku pomoc publiczna wystapi na
drugim poziomie ~ dla ww. przedsigbiorcow i bedzie zwigzana z
dysponowaniem majatkiem wytworzonym w ramach realizacji
projektu JST dofinansowanego z LRPO.

()
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Dziatanie 1.2 Tworzenie obszaréw aktywnosci gospodarczej
i promocja gospodarcza.
Kryteria merytoryczne specyficzne dla Dziatania

W ramach Dziatania 1.2 realizowane sa projekty zZapewniajace
osiggnigcie celow strategicznych Lubuskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, ;. (przypis 1):

Uzbrojenie terenow przeznaczonych pod inwestycie:

- majace wptyw na okreslony zakres inwestycji (infrastruktura
drogowa, wodno-kanalizacyjna, energetyczna, gazowa i
teleinformatyczna oraz inne wewnatrz strefy aktywnosci
gospodarczej),

- majace wplyw na zwigkszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej,
poprawe sytuacji spoleczno-gospodarczej regionu,

- majace wplyw na rynek pracy w regionie,

- majgce wplyw na stwarzanie warunkow rozwoju badan,
innowaciji.

Promocja gospodarcza regionu

- wplywajace na pozyskanie potencjalnych inwestorow oraz

Dziatanie 1.2 Tworzenie obszaréw aktywnosci gospodarczej i
promocja gospodarcza.

Kryteria merytoryczne specyficzne dla Dziatania

W ramach Dziatania 1.2 realizowane sg projekty zapewniajace
osiagniecie celow strategicznych Lubuskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, fi. (przypis 1):

Uzbrojenie terenéw przeznaczonych pod inwestycie:

- Majgce wplyw na okreslony zakres inwestycji (infrastruktura
drogowa - w tym infrastruktura towarzyszaca), wodno-
kanalizacyjna, energetyczna, gazowa i teleinformatyczna erazinne

- majace wplyw na zwigkszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej,
poprawe sytuacji spoleczno-gospodarczej regionu,

- Majace Wplyw na rrrek-prasy-w-regionie-sytuacje na rynku
pracy,

- majace wplyw na stworzenie warunkéw rozwoju badar, innowacji.

Promocija gospodarcza regionu

- obejmujace rézne dziatania promocyjne Zmierzajace do

pozyskania wplywajace-na-pezyskanie potencjalnych inwestoréw
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promowanie wizerunku wojewédztwa lubuskiego, jako miejsca
atrakcyjnego inwestycyjnie,

- Wplywajace na okreslony obszar objety promocjg (gmina,
powiat, pow. 1 powiatu, nie obejmujacy calego wojewodztwa,
wojewodztwo),

(przypis 1) Kryteria specyficzne dla poszczegoinych Priorytetow,
okreslajace realizacje celow strategicznych LRPO 2007
2013 zostaly zamieszczone w Rozdziale 7.5.

oraz promowanie wizerunku wojewddztwa lubuskiego, jako miejsca
atrakcyjnego inwestycyjnie,

- majace okreslony zasieg oddziatywania (obszar objety
promocja) : S j }
(gmina, powiat, pew- -

wojewadziwa, wojewodziwo) oraz realizowane w Partnerstwie.

(przypis 1) Kryteria specyficzne dla poszczegdinych Priorytetow,
okreslajgce realizacjg celow strategicznych LRPO 2007-2013
2ostaly zamieszczone w Rozdziale 7.5.
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Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dziafania 1.2
Projekty zwigzane z kompleksowym uzbrojeniem terenéw
przeznaczonych pod inwestycje

- wydatki zwigzane z przygotowaniem projektu:

- analizy, ekspertyzy (przypis 1), niezbgdne do realizagji
projektu (przypis 2),

()

(przypis 1) W przypadku projektow dotyczacych tworzenia
terenow inwestycyjnych o powierzchni ponizej 15 ha mozna
uzyskac wsparcie na pokrycie kosztow prac studyjno-
koncepcyjnych.

(przypis 2) Wydatki na analizy i ekspertyzy niezbedne do
realizacji projektu moga byé uznane za kwalifikowalne jesli tak
stanowi umowaldecyzja o dofinansowanie projektu.

Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dziatania 1.2

Projekty zwigzane z kompleksowym uzbrojeniem terenéw
przeznaczonych pod inwestycje

- wydatki zwiazane z przygotowaniem projektu:

- analizy, ekspertyzy {przypis—1), niezbedne do realizacji projektu
(przypis 2),

(przypis 2) Wyaatki na analizy i ekspertyzy niezbedne do realizacji
projektu moga by¢ uznane za kwalifikowalne jesli tak stanowi
umowa/decyzja o dofinansowanie projektu.

DFR.II
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Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dziafania 1.2
Projekty z zakresu promocji gospodarczej regionu (na
arenie ogolnopolskiej i migdzynarodowej)
* koszty udzialu w krajowych lub miedzynarodowych
imprezach lub wydarzeniach o charakterze gospodarczym:
- oplata za najem powierzchni wystawienniczej,
- optata za zabudowe stoiska,
- koszt zakupu stoiska targowego/wystawienniczego
- koszt transportu eksponatow (wraz z ubezpieczeniem oraz
odprawg celng) w zwiazku z udzialem w imprezach
gospodarczych,
- oplata rejestracyjna dla Wystawcow, obejmujaca: koszty
reklamy i promocji imprezy w mediach, koszt udziafu

przedstawiciela Wystawcy w imprezie towarzyszacej targom

Wydatki kwalifikowalne specyficzne dla Dziatania 1.2

Projekty z zakresu promocji gospodarczej regionu (na arenie

ogolnopolskiej i migdzynarodowej)

e koszty udzialu w krajowych lub miedzynarodowych imprezach
lub wydarzeniach o charakterze gospodarczym:
- oplata za najem powierzchni wystawienniczej wraz z kosztami
obstugi technicznej, (np. oswietlenie, nagtosnienie,
wynajecie sprzetu) (przypis 1)
- Opfata za zabudowe stoiska,
- koszt zakupu stoiska targowego/wystawienniczego (w tym
systemu wystawienniczego wraz z nosnikiem LCD,
multimedialnego stoiska targowego/wystawienniczego),
- koszt transportu eksponatow w zwigzku z udziatem
w imprezach gospodarczych,

DFR.III
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lub wystawie, wydanie i wpis do katalogu targéw lub
wystawy, koszty przygotowania identyfikatorow oraz kametu
parkingowego,

- koszty przygotowania i druku materiatow promocyjnych dla
potencjalnych inwestorow zewnetrznych w  zwigzku z
udzialem w imprezach o charakterze gospodarczym (do 30%
calkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu)
- koszty tumaczenia,

- koszty wejsciowek na imprezy gospodarcze,

- koszty produkeji i emisji materiatow multimedialnych takich
jak krotkie filmy promocyjne, spoty radiowe i telewizyjne
podczas imprez o charakterze gospodarczym,

- koszty zakupu i ekspozycji reklam wielkoformatowych.

- oplata rejestracyjna dla Wystawcow, obejmujaca: koszty
reklamy i promocji imprezy w mediach, koszt udziatu
przedstawiciela Wystawcy w imprezie towarzyszacej targom lub
wystawie, wydanie i wpis do katalogu targow lub wystawy, koszty
przygotowania identyfikatoréw oraz karnetu parkingowego,

- koszty tlumaczenia,

- koszty wejsciowek na imprezy gospodarcze,

- koszty przygotowania, produkcji i emisji - materiatow
multimediainych, takich jak krétkie filmy promocyjne, spoty
radiowe i telewizyjne, wizualizacja terenow inwestycyjnych
(przypis 2), wirtualny spacer po terenach inwestycyjnych
(przypis 2) , przewodnik po terenach inwestycyjnych w
formie aplikacji multimedialne] (przypis 2) itp.

- koszty przygotowania i druku materiatow dotyczacych
promocji inwestycyjnej Beneficjenta, promosyirysh (przypis
3) (w co najmniej dwéch wersjach jezykowych) dla
potencjalnych inwestorow zewngtrznych w zwiazku z udziatem w
imprezach o charakterze gospodarczym, np. foldery z ofertg
inwestycyjna, ulotki, biuletyny, broszury itp. (do 30%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),

- Wykonanie profesjonalnych zdjeé lotniczych terenow
inwestycyjnych  do  wykorzystania w  materiatach
promocyjnych, (np. multimedialnych i drukowanych),

- promocja w Internecie (zakup powierzchni reklamowej w
portalach internetowych(przypis 6) illub przygotowanie

strony internetowej (przypis 5)) -podezas-imprez-o-charakierze
gospedarezym;

- koszty transportu (w tym koszty zwigzane z zakupem wiz),
zakwaterowania i wyzywienia uczestnikow imprezy (do 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- koszty zakupu i ekspozycji reklam wielkoformatowych(przypis
4) (t]. tablice informacyjne - reklamowe), billboardy, plakaty,
bannery, standy, roll-up, $cianki konferencyjne, stojaki
informacyjne i kieszenie, sztalugi wystawiennicze, $cianki
wystawiennicze, namiot wystawienniczy, duze balony
promocyjne).

Dodac przypis:

(Przypis 1) Z wyltaczeniem zakupu sprzetu niezbednego do
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obstugi technicznej, (np. laptop. rzutnik multimedialny itp.).
(Przypis 2) w co najmniej dwéch wersjach jezykowych,
(Przypis 3) Z wytaczeniem gadzetow promocyjnych, (np.
dlugopisy, kubki breloczki), ktére stanowia  wydatki
niekwalifikowalne.
(przypis 4) Wybér i lokalizacja nosnika reklamy musi umozliwi¢
dotarcie do potencjalnego inwestora krajowego i
zagranicznego (np. nie jest zasadna reklama na $rodkach
komunikacji miejskiej w celu przyciagniecia zewnetrznego
inwestora).
(przypis 5) Koszt poniesiony na zaprojektowanie i wykonanie
strony www. (lub jej czesci), koszty zaprojektowania grafiki,
opracowanie materiatéw na strong, koszty hostingu, koszt
poniesiony na aktualizacje strony, wydatki na ustugi zwiazane z
prowadzeniem serwisu www, administracja serweréw www,
rejestracja i utrzymaniem domen.
Przy czym, wydatki poniesione na aktualizacje strony, ustugi
Zwigzane z prowadzeniem serwisu www, administracje
serweréw www, rejestracje i utrzymanie domen sg
kwalifikowalne tylko w okresie realizacji projektu.
(przypis 6) Wydatki s3 kwalifikowalne tylko w okresie realizacji
projektu.
e koszty organizacji imprez lub wydarzen o charakterze
gospodarczym:
- koszt wynajgcia sali lub pomieszczen w zwiazku z organizacjg
imprezy lub wydarzenia,
- koszt obslugi technicznej (np. wynajecie aparatury do
Humaczenia  symultanicznego,  naglosnienie,  oprawa
multimediaina, wynajecie sprzetu) (przypis 1),
- koszty umaczenia,
- koszt przygotowania i publikacji ogloszenia w mediach,

- koszty transportu (w tym koszty zwiazane z zakupem wiz),
zakwaterowania i wyzywienia uczestnikow imprezy (do 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),

- honorarium dla ekspertéw (panelistow) z dziedziny
gospodarki,
- koszty przygotowania, produkgji i emisji materialow

multimedialnych, takich jak krotkie filmy promocyjne, spoty
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* koszty organizacjii imprez lub wydarzen o charakterze
gospodarczym:
- koszt wynajgcia sali lub pomieszczen w Zwigzku z
organizacjg imprezy lub wydarzenia,
- koszt obstugi technicznej (np. wynajecie aparatury do
tlumaczenia symultanicznego,
naglosnienie, oprawa multimedialna),
- koszty tlumaczenia,
- koszt przygotowania i publikacji ogloszenia w mediach,
- koszty przygotowania, druku oraz dystrybucji materiatow
informacyjnych i promocyjnych dla uczestnikow imprezy (do
30% calkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- koszty zakwaterowania | wyzywienia uczestnikow imprezy,
- koszty produkcji i emisji materiatow multimedialnych takich
jak krétkie filmy promocyjne,
spoty radiowe i telewizyjne,
- koszty zakupu i ekspozycji reklam wielkoformatowych.

radiowe i telewizyjne, wizualizacja terenow inwestycyjnych
(przypis 2), wirtualny spacer po terenach inwestycyjnych
(przypis 2) , przewodnik po terenach inwestycyjnych w
formie aplikacji multimedialnej (przypis 2) itp.
- koszty przygotowania, druku oraz dystrybucji materialow
informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych promocji
inwestycyjnej Benenficjenta (przypis 3) (W co najmniej
dwoch wersjach jezykowych) dla uczestnikow imprezy np.
foldery z oferta inwestycyjng w réznych wersjach
jezykowych, ulotki, biuletyny, broszury itp. (do 30%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow projektu),
- wykonanie profesjonalnych zdjeé lotniczych terenéw
inwestycyjnych  do  wykorzystania w  materiatach
promocyjnych,
- promocja w Internecie (zakup powierzchni reklamowej w
portalach internetowych (przypis 6) illub przygotowanie
strony internetowej (przypis 5)),
- koszty zakupu i ekspozyciji reklam wielkoformatowych(przypis
4) (tj.: tablice informacyjne (reklamowe), billboardy, plakaty,
bannery, stand, roll-up, $cianki konferencyjne, stojaki
informacyjne i kieszenie, sztalugi wystawiennicze, $cianki
wystawiennicze, namiot wystawienniczy, duze balony
promocyjne, reklama na tablicach $wietlnych - reklama
wizerunkowa).
Doda¢ przypis:
(przypis 1) Z wylaczeniem zakupu sprzetu niezbednego do
obstugi technicznej, (np. laptop. rzutnik multimedialny itp.).
(przypis 2) w co najmniej dwoch wersjach jezykowych,
(przypis 3) Z wylaczeniem gadzetow promocyjnych, (np.
diugopisy, kubki breloczki), ktére stanowia  wydatki
niekwalifikowalne.
(przypis 4) Wybor i lokalizacja nosnika reklamy musi umozliwi¢
dotarcie do potencjalnego  inwestora krajowego i
zagranicznego (np. nie jest zasadna reklama na $rodkach
komunikacji miejskiej w celu przyciagnigcia zewnetrznego
inwestora).
(przypis 5) koszt poniesiony na zaprojektowanie i wykonanie

strony www. (lub jej czeéci), koszty zaprojektowania grafiki,
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* wydatki zwigzane z przygotowaniem i organizacjg kampanii
promocyjnych i informacyjnych majacych na celu promocje
wojewddztwa lubuskiego.

opracowanie materialéw na strone, koszty hostingu, koszt

poniesiony na aktualizacje strony, wydatki na ustugi zwiazane z

prowadzeniem serwisu www, administracja serweréw www,

rejestracja i utrzymaniem domen.

Przy czym, wydatki poniesione na aktualizacje strony, uslugi

zwigzane z prowadzeniem serwisu www, administracje

serwerow www, rejestracje i utrzymanie domen s3

kwalifikowalne tylko w okresie realizacji projektu.

(Przypis 6) wydatki s kwalifikowalne tylko w okresie realizacji

projektu

* wydatki zwigzane z przygotowaniem i organizacjg kampanii
promocyjnych i informacyjnych maj ;

jews j (mieszczace sie w ww. katalogu

wydatkow)
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ROZDZIAL 7. ZALACZNIKI

5. Propozycje kryteribw wyboru operacji i inwestycji
finansowanych w ramach LRPO

Kryteria stosowane podczas oceny merytorycznej
wnioskow

(Zgodnie  z  uchwalg  52/KM-LRPO/2012  Komitetu
Monitorujacego Lubuski Regionalny Program Operacyjny na

ROZDZIAL 7. ZALACZNIKI

5. Propozycje kryteriow wyboru operacji i inwestycji

finansowanych w ramach LRPO

Kryteria stosowane podczas oceny merytorycznej wnioskow
i h KM RDO/2N K omite i inpa

a Maonito

lata 2007-2013 z dnia 10 lutego 2012 r. zZmieniajgea uchwale nr | Kem

35/KM-LRPO/2010  Komitetu Monitorujgcego  Lubuski
Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30
czewca 2010 roku w sprawie przyjecia kryteriow wyboru
projektow w ramach LRPO na lata 2007-201 3).

Kryteria specyficzne w ramach Priorytetow I, IV, V LRPO

(Zgodnie  z uchwalg Nr B0/KM-LRPO/2012  Komitetu
Monitorujacego Lubuski Regionalny Program Operacyjny na
lata 2007-2013 z dnia 10 sierpnia 2012 r. zZmieniajgcej uchwate
nr_35/KM-LRPO/2010  Komitetu Monitorujacego  Lubuski

Zgodnie z uchwata 64/KM-LRP0/2013 Komitetu Monitorujacego
Lubuski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z
dnia 24 czerwca 2013 r. zmieniajaca uchwate nr 35/KM-
LRPO/2010 Komitetu Monitorujacego Lubuski Regionalny
Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30 czerwca 2010
roku w sprawie przyjecia kryteriow wyboru projektow w ramach
LRPO na lata 2007-2013),

Zmiana zapisow zalacznika

Kryteria specyficzne w ramach Priorytetow |, IV, V LRPO
godnie-z-uchwala Nr-80/KM omitety-Menitoruj
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Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30
czerwca 2010 roku w sprawie przyjecia Kryteriow wyboru
projektow w ramach LRPO na lata 2007-2013).

BT T —

Zgodnie z uchwatg 64/KM-LRP0/2013 Komitetu Monitorujacego
Lubuski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 z
dnia 24 czerwca 2013 r. zmieniajaca uchwate nr 35/KM-
LRPO/2010 Komitetu Monitorujacego Lubuski Regionalny
Program Operacyjny na lata 2007-2013 z dnia 30 czerwca 2010
roku w sprawie przyjecia kryteriow wyboru projektéw w ramach
LRPO na lata 2007-2013).

Zmiana zapis6w zalacznika
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Stownik

Innowacyjnos¢

Przez innowacjg rozumie si¢ wprowadzenie do praktyki w
przedsigbiorstwie nowego produktu/ustugi, nowego procesu
produkcyjnego. Istotg innowacji jest wdrozenie nowosci do
praktyki gospodarczej. Wyrdznia sie:

- innowacjg produktowa - dotyczy wyrobow (produktow). To
wszelkiego rodzaju zmiany polegajace na rozszerzeniu oferty o
zupetnie nowy produkt. Innowacje tego typu moga wigzac sig z
calkowicie nowymi technologiami, opiera¢ sie na potaczeniu
istniejacych na rynku technologii w nowych zastosowaniach lub
tez na wykorzystaniu nowej wiedzy. Termin ,produkt' nalezy
rozumie¢ w ujgciu, obejmujacym zaréwno produkty jaki i usfugi.
- innowacjg procesowa - to zmiana w stosowanych przez
przedsigbiorstwo metodach wytwarzania, produkcji / metodach
Swiadczenia uslug, a takze dystrybucji produktow (np.
wprowadzenie  automatyzacji  procesow produkcyjnych);
przewiduje sig mozliwos¢ wspierania takze takich projektow
innowacyjnych, ktére przyczynia sie bezposrednio lub posrednio
do zmniejszenia presj na poszczegdlne komponenty
srodowiska (powietrze, wody, powierzchnia ziemi, przyroda,
krajobraz) oraz na $rodowisko widziane jako calosé.

Innowacja nie obejmuje: modernizacji, rutynowych ulepszen
poprawiajacych parametry techniczne, funkcjonalnosé produktu,
sezonowych zmian itp.

Stownik

Innowacyjnosé

Przez innowacjg rozumie sig wprowadzenie do praktyki w
przedsigbiorstwie nowego produktu/uslugi, nowego procesu
produkcyjnego. Istotg innowacji jest wdrozenie nowosci do praktyki
gospodarczej. Wyréznia sig:

- innowacje produktow - dotyczy wyrobow (produktow). To
wszelkiego rodzaju zmiany polegajace na rozszerzeniu oferty o
zupefnie nowy produkt. Innowacje tego typu moga wigzat sie z
calkowicie nowymi  technologiami, opiera¢ si¢ na potaczeniu
istniejgcych na rynku technologii w nowych zastosowaniach lub tez
na wykorzystaniu nowej wiedzy. Termin ,produkt" nalezy rozumieé
W ujeciu, obejmujacym zaréwno produkty jaki i ustugi.

- innowacjg procesowa - to zmiana w stosowanych przez
przedsigbiorstwo metodach wytwarzania, produkcji / metodach
swiadczenia uslug, a takze dystrybucji produktow (np.
wprowadzenie automatyzacji procesow produkcyjnych); przewiduje
sig mozliwos¢ wspierania takze takich projektow innowacyjnych,
ktore przyczynig sig bezposrednio lub posrednio do Zmniejszenia
presji na poszczegéine komponenty $rodowiska (powietrze, wody,
powierzchnia ziemi, przyroda, krajobraz) oraz na $rodowisko
widziane jako cafosc.

Innowacja produktowa nie obejmuije: modernizacji, rutynowych
ulepszeri poprawiajacych parametry techniczne, funkcjonalno$¢
produktu, sezonowych zmian itp.
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