Lista zmian do ,Programu wspétpracy Wojewddztwa Lubuskiego z organizacjami pozarzadowymi
w 2015 roku” przyjetego w drodze Uchwaty Sejmiku Wojewodztwa Lubuskiego
Nr LIV/624/14 z dnia 20 pazdziernika 2014 roku

Jednostka
redakcyjna
Programu

Dotychczasowy zapis

Nowy zapis

Rozdziat IV, § 4,
ust. 2, pkt 2, lit. h)

,Lubuski Program Rozwoju Ekonomii
Spotecznej (program w trakcie
aktualizacji w zwigzku z przyjeciem
przez Rade Ministrow 12 sierpnia
2014 r. Krajowego Programu Rozwoju

Ekonomii Spotecznej);”

,Lubuski Program Rozwoju Ekonomii
Spofecznej na lata 2015-2020 -

wspdlna wizja pozytywnych zmian;”

Rozdziat VI, § 6,
pkt 3

,Zadanie: dziatania wynikajace z
Lubuskiego Programu Rozwoju
Ekonomii Spotecznej (program w
trakcie aktualizaciji), obejmujace w

szczegblnosci:”

,Zadanie: dziatania wynikajace z
Lubuskiego Programu Rozwoju
Ekonomii Spotecznej na lata 2015-
2020 — wspdlna wizja pozytywnych

zmian, obejmujgce w szczegdinosci:”

Rozdziat VI, § 6,
pkt 4

,Zadanie: dziatania promocyjne
wplywajace na pozytywny wizerunek
wojewodztwa w zakresie kultury,
sztuki, ochrony dobr kultury i
dziedzictwa narodowego, obejmujgce
w szczegdlnosci:

a) organizowanie festiwal,
konkursow, przegladdw, spotkan,
pleneréw, warsztatow, konferencji,

seminariéw, wystaw artystycznych,

,a) Zadanie: dziatania promocyjne
wplywajace na pozytywny wizerunek
wojewodztwa w zakresie kultury,
sztuki, ochrony dobr kultury i
dziedzictwa narodowego, obejmujace
w szczegdlnosci:

— organizowanie festiwali, konkurséw,
przegladdw, spotkan, plenerow,

warsztatow, konferencji,




historycznych, muzealnych i innych
imprez 0 zasiegu co najmniej
regionalnym, majacych istotne
znaczenie dla polskiej kultury i sztuki;
b) promocje produktu regionalnego i
tradycyjnego;

c) dziatania zwigkszajace
atrakcyjno$¢ regionu poprzez
marketing regionalny- wdrazanie
Strategii Marki ,Lubuskie warte
zachodu;

d) opracowywanie i wydawanie
publikacji promocyjnych i ulotek
promocyjnych;

e) produkcje filméw promujgcych
walory wojewodztwa Lubuskiego;

f) organizacje eventow i imprez o

znaczeniu medialnym;”

seminaridéw, wystaw artystycznych,
historycznych, muzealnych i innych
imprez o zasiegu co najmniej
regionalnym, majacych istotne
znaczenie dla polskiej kultury i
sztuki;

— promocje produktu regionalnego i
tradycyjnego;

— dziatania zwiekszajace atrakcyjnosé
regionu poprzez marketing
regionalny- wdrazanie Strategii
Marki ,Lubuskie warte zachodu”;

— opracowywanie i wydawanie
publikacji promocyjnych i ulotek
promocyjnych;

— produkcje filméw promujacych
walory wojewodztwa Lubuskiego;

— organizacje eventow i imprez o

znaczeniu medialnym;

b) Zadanie: dziatania sprzyjajace
promocji Wojewddztwa Lubuskiego
poprzez sport:

— promocja Wojewddztwa Lubuskiego

poprzez sport w kraju i za granicg;”




