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“Kazdy wniosek skladany przez Radnego, zgodnie z § 41 ust. 1 Statutu Wojewddztwa Lubuskiego powinien zawiera¢
krotkie przedstawienie stanu faktycznego sprawy oraz (przede wszystkim) propozycje jej zatatwienia.
Wniosek, ktory nie bedzie zawieral propozycji rozwigzania sprawy, bedzie traktowany i rozpatrywany jako interpelacja, czyli
kierowany do departamentu merytorycznego a nie do Zarzadu Wojewodztwa,
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Szanowna Pani Radna,

odpowiadajac na pismo znak: BS.0003.82.2016 z 6 czerwca 2016 r. dot. zioZenia przez Panig
interpelacji w sprawie Lubuskiego Centrum Winiarstwa w Zaborze ponizej przedstawiam informacje

na temat inwestycji w Lubuskim Centrum Winiarstwa w Zaborze.

Data rozpoczecia inwestycji to wrzesien 2014 r. Lubuskie Centrum Winiarstwa zostalo otwarte
9 pazdziernika 2015 r. Koszt inwestycji to 3 978 884,50 zt z czego z budzetu wojewddztwa pokryto
jedynie 63 367,60 zt. Od otwarcia Centrum do chwili obecnej odbyto sie w nim ponad 30 réznych
wydarzen i spotkan, dzieki ktorym Lubuskie Centrum Winiarstwa odwiedzito blisko 14,8 tys. osob.

Szczegotowy raport znajduje sie w zataczniku nr 1.

W zatgczniku nr 2 znajduje sie opis konkursu na wybor operatora prowadzacego Lubuskie
Centrum Winiarstwa w Zaborze. W kwestii wynikow dotyczacych prowadzenia Centrum informuje,
ze wplynefa jedna oferta, ktéra wymagata uzupelnienia. Po weryfikacji kompletu dokumentéw sprawa

obecnie zostanie skierowana na posiedzenie zarzadu wojewodztwa.

Koszt oznakowania Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu to 317 436,55 zt, z czego z budzetu
wojewodztwa pokryto jedynie 3 174,37 zt. Za te sume Szlak zyskal ponad 100 roznych znakow i

oznakowan.



Rejestracjg wszystkich producentéw wina w Polsce oraz monitoringiem sprzedazy i produkcii
zajmuje si¢ Agencja Rynku Rolnego. Na podstawie pisma, ARR w Warszawie moze przygotowac
szczegolowy raport dotyczacy sprzedazy i produkcji wina w wojewodztwie lubuskim. Z informacii
ogolnopolskiej publikowanej na stronie internetowej Agencji (hitp:/www.arr.qov.pl/wsparcie-
rynkowe/wino), wynika, ze z roku na rok rosnie liczba producentow (w ewidencji ARR), wielkosé

produkciji wina oraz jego sprzedazy (zatacznik nr 2 do interpelacii).

Z powazaniem

-
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Data imprezy

Nazwa imprezy

Do kogo skierowana
impreza

lloéé oséb

1]12.12.2015 Niewinne gwiazdkowanie [ogéInodostepna 2000
2|29.12.2015 Sesja Rady Gminy zamknieta 60
Warsztaty robienia 0zddb na
V' Lubuski Orszak Trzech
3/02.01.2016 Kroli do grupy 30 dzieci 30
Warsztaty organizowane
przez Dolnotuzyckie Winiarze i stowarzyszenia
4/15.01.2016 Stowarzyszenie z Cottbus  |winiarskie 33
Noworoczne spotkanie
cztonkdw zarzadu
wojewddztwa lubuskiego z
Marszatek Elzbietg Anng
Polak i przedstawicielami
5/20.01.2016 lubuskich mediéw Dziennikarze lubuscy 50
Uroczysty koncert na
zakonczenie projektu
6/123.01.2016 "MELO" ogdlnodostepna 40
7/130.01.2016 Jarmak Karnawatowy ogoinodostepna 1400
8/15.02.2016 Komisja Sejmiku cztonkowie komisji 37
Zarzad i Spotkanie Pani
Marszalek WL ze Starostg
Sulecinskim  w  ramach
9/16.02.2016 WOoSP zarzad | zaproszeni goscie |60
Spotkanie winiarzy z PWSZ
10/17.02.2016 w Sulechowie winiarze lubuscy 35
Prezentacia pras  firmy
Scharfenberger
11{19.02.2016 Maschinenbau winiarze lubuscy 32
Gala piatej edyciji plebiscytu
Gazety Lubuskiej "Menadzer
12(24.02.2016 Roku 2015" Dziennikarze lubuscy 120
13(26.03.2016 Jarmark Wielkanocny ogolnodostepna 2300
Komisja Produktu
14/30.03.2016 Spotkanie winiarzy Regionalnego 18




Zarzad Stowarzyszenia LGD
15/05.04.2016 Miedzy Odrg a Bobrem do czlonkow zarzadu i gosci|65
Spotkanie Dyr. Placowek  |zgodnie z zaproszeniem
16(08.04.2016 Wychowania Pozaszkolnego |organizatora 85
Degustacja produktow
17/09.04.2016 regionalnych enoturysci 15
18[14.04.2016 TVRumunia film promocyjny 30
Prezentacja urzadzen
winiarskich i chemi firmy|winiarze, stowarzyszenia i
19/18.04.2016 Lipera Cz. sklepy winiarskie 30
Stowarzyszenie  Naukowo-
Techniczne  Inzynieréw i
Technikow Przemystu
Noftowego i Gazowniczego|zgodnie z zaproszeniem
20{22.04.2016 odz. Zielona G. organizatora 85
21|30.04.2016 Winnicowa Majowka ogodlnodostepna 2500
22{01.05.2016 Winnicowa Majowka ogolnodostepna 2300
23|02.05.2016 Zwiedzanie LCV ogobinodostepna 160
24{03.05.2016 Winnicowa Majoéwka ogolnodostepna 1700
Degustacja produkiéw|zgodnie z zaproszeniem
25(07.05.2016 regionalnych organizatora 42
Dni  Otwarte  Funduszy
Europejskich w LCW w
26{14.05.2016 Zaborze ogolnodostepna 800
Wojewoddzki Osrodek Sportu [zgodnie z  zaproszeniem
27{19.05.2016 i Rekreacji w Drzonkowie  |organizatora 15
Il Bieg Rodzinny w ramach
ogolnopolskiej akcji "Polska
28|21.05.2016 Biega ogélnodostepna 300




29

21.05.2016

Spotkanie gosci z Niemiec,
czionkow Towarzystwa
Spoteczno-Kulturalne
Mniejszosci Niemieckiej w
Zielonej Gorze oraz
przedstawicieli Urzedu
Gminy Zabor

zgodnie z zaproszeniem
organizatora

115

30

21.05.2016

Degustacja
regionalnych

produktow

Szkota w Lipkach Wielkich

95

3

=

22.05.2016

Prezentacja Lubuskiego
Centrum Winiarstwa wraz z
wyktadem  nt. tradycji
winiarskich regionu
lubuskiego

Wycieczka  seniorow  z

todzi

48

3

L)

25.05.2016

Prezentacja centrum, tradyciji
winiarskich oraz historii
regionu, potaczonej z
degustacja produktow
regionalnych prowadzong
przez lubuskiego winiarza
dla gosci z Japonii.

Goscie z Japonii zaproszeni
przez firme OVOPOL Sp. z
0.0. Z Nowej Soli

14

3

w

28.05.2016

Prezentacja Lubuskiego

Centrum Winiarstwa wraz z
wyktadem  nt.
winiarskich
lubuskiego

tradycji
regionu

Wycieczka autokarowa z
Chorzowa

52
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Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego
KONKURS OTWARTY NA WYBOR
OPERATORA PROWADZACEGO LUBUSKIE CENTRUM WINIARSTWA W ZABORZE

Cele:

Giownym zadaniem Operatora bedzie prowadzenie LCW poprzez realizacje ponizszych celow:

a)

wspieranie, odbudowywanie oraz promowanie dziedzictwa kulturowego w zakresie tradycji winiarskich
regionu i ofert kulturowo-turystycznych,

przyczynianie si¢ jednoczesnie do odrodzenia tradycji winiarskich oraz rozwoju enoturystyki,
propagowanie wyrobow regionalnych,

prezentowanie oraz promowanie dziedzictwa kulturowego lubuskiego winiarstwa poprzez zapewnienie
zaplecza kulturalno-szkoleniowego,

prezentowanie oraz promowanie dziedzictwa kulturowego lubuskiego winiarstwa poprzez zapewnienie
ustug gastronomicznych.

Zadania Operatora w zakresie merytorycznej dziatalnosci LCW:

1.

=

Operator zobowigzany jest do $wiadczenia wytacznie nastepujacych rodzajow dziatarn w siedzibie LCW -
zrodta przychodu ze studium wykonalnosci projektu Lubuskie aktywne i turystyczne”

1.1. sprzedazy, w tym sprzedazy regionainych produktow tradycyjnych, biletow, itp.
1.2. ustug gastronomicznych,

1.3. wynajmu powierzchni,

1.4. ustug turystycznych,

1.5. ustug promocyjnych,

1.6. organizacji wydarzen.

W zwigzku z wykonywaniem ustug z wykorzystaniem LCW Operator jest zobowigzany w szczegolnosci
do:

2.1. zapewnienia dziatalno$ci majacej na celu peing funkcjonalnosé LCW,
2.2. opracowania oraz rozwijania oferty LCW,

2.3. udostepniania winiarzom sali pokazowej produkcji wina w LCW na warunkach konkurencyjnych
i zgodnie z dostepnymi zatozeniami,

2.4. prowadzenia sklepu z lubuskimi i polskimi winami oraz regionalnymi produktami tradycyjnymi,

2.5. bezptatnego udostepniania obiektu na rzecz Zleceniodawcy w celu organizacji do 10-ciu wydarzen
w roku w LCW. Terminy udostepniania obiektu na rzecz Zleceniodawcy beda wspolnie ustalane z co
najmniej 2-tygodniowym wyprzedzeniem,

2.6. organizowania lub wspdtorganizowania konferencji, warsztatow i szkolen z zakresu okreslonych
wiw celdw niniejszej umowy,

2.7. kreowaniem wizerunku LCW w Polsce i poza jej granicami oraz innych dziatan promocyjnych
dotyczacych LCW,

2.8. opracowywania i wykonywania planow marketingowych dla LCW, zarzgdzanie markg LCW,

2.9. prowadzenia LCW zgodnie z dobrymi praktykami spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR -
corporates social responsibility) oraz promocje tych praktyk.
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Zadania Operatora w zakresie zarzadzania mieniem LCW:

1)
2)

prowadzenie odrebnej ewidencji ksiegowej dla LCW,

optacanie podatkéw i innych optat publicznoprawnych przypadajacych od nieruchomosci, w tym m.in.
optaty z tytutu podatku od nieruchomosci,

dokumentowanie wszelkich powaznych uszkodzen lub strat w inwentarzu, w trakcie trwania umowy,
niezwlocznie po ich stwierdzeniu,

niezwloczne informowanie Zleceniodawcy o wszelkich awariach, uszkodzeniach w LCW oraz mozliwosci
ich wystapienia,

umozliwienie przeprowadzenia wszelkich przegladéw serwisowych, pomiaréw, badari, konserwacji oraz
napraw i remontow obiektu LCW wynikajacych z normalnego zuzycia. Za przygotowanie oraz
zapewnienie jakosci i klasy wszystkich biezacych napraw, wymiany i konserwacji odpowiada
Zleceniodawca,

utrzymanie w nalezytym porzadku pomieszczen LCW oraz terenow przylegtych, m.in. poprzez
sprzatanie, mycie okien i drzwi, od$niezanie, dbanie o tereny zielone,

wykonywanie na wiasny kosztow drobnych remontéw i napraw LCW majacych utrzymanie obiektu wraz z
jego wyposazeniem w stanie niezmienionym - pierwotnym. Wszelkie zmiany muszg by¢ zatwierdzone
przez Zleceniodawce,

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej zwigzanej z wykonywaniem przez niego obowigzkéw
umownych na sume ubezpieczenia nie nizsza niz 500 000 zt

Zadania Zleceniodawcy

1)
2)
3)

zarzadzanie techniczne LCW;
weryfikacja informacji przekazywanych przez Operatora,

doposazenie LCW stanowigce stale wyposazenie LCW. Doposazenie zostanie uzgodnione
z Operatorem.

zapewnienie dla LCW przegladow kominiarskich i innych przegladow zwigzanych z funkcjonowaniem
urzadzen technicznych LCW oraz ponoszenie kosztow z tym zwigzanych,

usuwanie awarii i ich skutkéw w LCW z wytaczeniem awarii powstatych z winy Operatora,

ubezpieczenie LCW wraz z wyposazeniem w zakresie od ognia i zdarzen losowych, wtamania, kradziezy
i zniszczenia,

organizacja wydarzen w LCW i promocja w mediach.

Kryteria wyboru oferty

Kryterium nr 1 — dostepno$¢ obiektu dla odwiedzajacych tj. godziny otwarcia LCW od poniedziatku do
niedzieli. Godziny otwarcia LCW w weekendy liczone sg podwojnie np. otwarcie obiektu w godzinach 10:00-
16:00 w sobote bedzie liczone jakby obiekt otwarty byt 12h.

Dodatkowe punktowana bedzie dostepnos$¢ obiektu w dni wolne od pracy fj. 1 maja (Swieto Pracy), 3
maja (Sw@to Konstytucji 3 Maja), 15 maja (Zestanie Ducha Swietego (Zielone Swiatki)), 26 maja (Boze Cialo),
15 sierpnia (Swieto Wojska Polskiego, Whniebowzigcie Naj$wietszej Maryi Panny).

str. 2



Kryterium nr 2 - do$wiadczenie w zakresie przedmiotu postepowania konkursowego

Doswiadczenie podmiotu w zakresie prowadzenia dzialalnosci na rzecz rozwoju dziedzictwa kulturowego iflub
turystyki, w tym np. dzialainodci: gastronomicznej, informacyjnej, promocyjnej, edukacyjnej, kulturainej,
zwigzanej z prowadzeniem winnicy majacej na celu odrodzenie tradycji winiarskich oraz rozwoju enoturystyki

Kryterium nr 3 - koncepcja dziatania LCW, w ktorej nalezy uwzglednic plan rozwoju obiektu, oferowanych
pakietow turystycznych, forme prowadzenia punktu gastronomicznego np. kawiarni, restauracj itp.

Kryterium nr 4 - liczba wspdipracownikéw / partneréw o istotnym znaczeniu dla prowadzenia i rozwoju
LCW, ktorych wspdipraca ma swoje odzwierciedlenie w opisie koncepcji dziatania LCW np. restauratoréw,
producentow produktow tradycyjnych, podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ na rzecz rozwoju na rzecz
rozwoju  dziedzictwa kulturowego i/lub turystyki. Podmiot zobowigzany jest przedstawi¢ dokumenty
poswiadczajace wspoiprace np. umowy wspdipracy, listy intencyjne itp.

Kryterium nr 5 - dostepno$¢ produktéw tradycyjnych z listy Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi -
liczba dostgpnych produktow tradycyjnych w prowadzonym sklepie.

Kryterium nr 6 — oferta LCW - liczba planowanych do organizacji wydarzen otwartych dla spoteczenstwa np.
degustacii, jarmarkow produktow tradycyjnych, $wigt itp. Podmiot zobowiazany jest przedstawi¢ harmonogram
wydarzen wraz z krotkim ich opisem, ktére planuje zorganizowa¢ w danym roku.
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RYNEK WINA W LICZBACH (lata gospodarcze 2009/2010 — 2015/2016) - Dane na dzier 15.04.2016 r

ZAtd Lemik NR D

Powierzchnia ,

: z ktérej zapasy na dzien

Uicsba x':;:::‘n:m dokonano th?:f&?f&:cngmm llosé winegren Wielko$¢ produkeji wina (w hi) sprzedaz w 1 lipca

Rok gospodarczy producentéw P winorosil zbioru winogron przaznaczon?ch danym roku poprzedniego
(w ewidencji ARR) ogélem z do wyrobu wina gospodarczym roku

(w ha) przeznaczeniem (w kwintalach) (w hl) gospodarczego

do ‘”«(V’“::)“""“ czerwone biate razem czerwone | biate razem bl

w

2009/2010 26 36,01 30,35 301,93 296,32 598,25 b.d. 174,52 237,97 412,49 b.d 303,18
2010/2011 21 37,013 28,90 369,30 341,99 711,29 662,70 245,03 192,10 437,10 247,88 455,78
201172012 26 51,27 20,98 222,58 461,35 683,93 680,73 173,39 255,08 428,40 294,42 426,68
2012/2013 35 96,87 67,99 691,99 748,08 1440,07 1436,93 463,01 440,04 903,05 276,79 700,44
2013/2014 49 99,49 84,07 1561,04 | 1593,12 3154,16 3131,20 1021,33 957,95| 1979,28 802,82 821,20
2014/2015 76 134,55 130,97 223321 2266,68 4499,89 4499,89 1315,08| 1422,02| 2737,10 1524,07 1654,66
2015/2016 103 194,24 159,38 3539,79| 4397,35 7937,14 7463,11 2301,09| 2716,26| 5017,35 - 3480,00




