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FORMULARZ WNIOSKU/INTERPELACJI*[**

Zgtoszony/a na sesji Sejmiku Wojewddztwa Lubuskiego w dniu: 11 wrzegnia 2017r
przez Radna; Maltgorzata Gosniowska- Kola
W sprawie: Zakupéw materiatéw promocyjnych na potrzeby departamentu

PROW Urzedu Marszatkowskiego w Zielonej Gorze.

Tresc wniosku/interpelacii:

.Zwracam si¢ z uprzejmg prosbg o podanie informacji dot. zakupow
materiatbw promocyjnych na potrzeby departamentu PROW Urzedu
Marszatkowskiego w roku 2017, prosze o podanie wykonawcy na
dostawg w/w materiatéw, charakterystyke i rodzaj oraz na jakie
szczegotowe cele byly lub bedg przeznaczone.

Prosze o zestawienie danych dot. wydatkowanych kosztéw na
materiaty promocyjne przez departament PROW ze wskazaniem kwoty,
wykonawcy zamowienia, oraz ich przeznaczenia w latach 2015- 2017.

Propozycja zatatwienia sprawy:
(wypetni¢ w przypadku wniosku)

(podpis)

*zaznaczy¢ wiasciwe

**Kazdy wniosek skladany przez Radnego, zgodnie z § 41 ust. 1 Statutu Wojewddztwa Lubuskiego powinien zawierad
krétkie przedstawienie stanu faktycznego sprawy oraz (przede wszystkim) propozycje jej zatatwienia.
Whiosek, ktdry nie bedzie zawierat propozycii rozwiazania sprawy, bedzie traktowany i rozpatrywany jako interpelacja, czyli
kierowany do departamentu merytorycznego a nie do Zarzadu Wojewddztwa.
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W odpowiedzi na interpelacje Radnej Wojewodztwa Lubuskiego Pani Matgorzaty Barbary
Gosniowskiej-Koli (BS.0003.107.2017) zlozong w dniu 11 wrze$nia 2017 r. na XXXVII zwyczajnej ses;ji

Sejmiku Wojewodztwa Lubuskiego, w zatgczeniu przekazuje informacje, dotyczace zakupu materialow
promocyjnych na potrzeby Departamentu Programéw Rozwoju Obszaréw Wiejskich w Zielonej Gorze
w latach 2015-2017.

Unia Europejska wymaga informowania opinii publicznej, odbiorcow dziatan i wszystkich
zainteresowanych, ze przedsigwzigcia wspétfinansowane ze $rodkow Europejskiego Funduszu Rolnego
na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) mogly zostaé zrealizowane witasnie dzigki unijnej
pomocy finansowe;.

Zapewnienie reklamy i promocji PROW 2014-2020, okreS$lone w art. 66 ust. 1, lit. ¢
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r.
w sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez EFRROW i uchylajace rozporzadzenie Rady
(WE) nr 1698/2008, realizowane jest poprzez Strategie komunikacji PROW 2014-2020 przygotowang
zgodnie z przepisami rozporzadzenia wykonawczego Komisji (UE) nr 808/2014 z dnia 17 lipca 2014 r.
ustanawiajgcego zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

nr 1305/2013 w sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez EFRROW.



Odpowiednio prowadzona komunikacja pozwoli zrealizowa¢ okre$lone w Programie cele, m. in.
poprzez skuteczne poinformowanie 0 mozliwosciach, jakie oferuje Program oraz zaprezentowanie jego
efektow. Dziatania informacyjno-promocyjne, by byly skuteczne, muszg by¢ odpowiednio dobrane
do grup docelowych i ich potrzeb. Naczelng zasadg jest, by informowanie potencjalnych beneficjentow
odbywato sie w odpowiednim czasie, informowanie beneficjentow odbywato sig na biezaco w trakcie
realizacji operacji, a opinia publiczna posiadata wiedze na temat istotnosci roli EFRROW w rozwoju
obszarow wiejskich i wsi.

Jednym z dziatan informacyjno-promocyjnych jest zapewnienie odpowiedniej wizualizacji
Programu, a wiec zwiekszenie $wiadomosci spoteczenstwa na temat realizacji Programu oraz
rozpowszechnienie wizualnej marki Programu. Zgodnie ze Strategig podstawowa forma przekazywania
informacji sg konferencje, szkolenia i spotkania informacyjne, podczas ktorych dystrybuowane sg
materialy informacyjne i promocyjne dotyczace Programu. Dziatania informacyjne i reklamowe
prowadzone sg rowniez podczas, miedzynarodowych, ogdlnopolskich, regionalnych Iub lokalnych
imprez o charakterze rolniczym, targéw, imprez plenerowych, festynow wiejskich — w formie stoisk
informacyjnych. W trakcie tych przedsiewzie¢ organizowane sg konkursy promujace PROW 2014-
2020 oraz odbywa sie dystrybucja materiatow informacyjno—-promocyjnych.

Zestawienie danych dot. wydatkowanych kosztéw na zakup materiatow informacyjno-
promocyjnych na potrzeby Departamentu Programéw Rozwoju Obszarow Wiejskich w latach 2015-2017

stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego pisma.
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Zatacznik nr 1

Rok 2015 Rok 2016 Rok 2017
Wykonawca Drukarnia pod Sikornikiem | ACME Agencja Reklamowa Karolina :

Sp. 2 0.0, Beiand ELGRECO Weronika Powaska FOXSTUDIO
:‘:;tjw“;y"'kajqca 16 803,65 2t brutio 19 064,00 21 brutto 18 510,20 21 brutto 21 291,50 2l brutto
Charakter i rodzaj | - bloczek firmowy - zestawy narzedzi - fartuszki kuchenne z kieszonkg -breloczek w formie odblasku
materiatu - diugopisy - zestawy do wina - odblaski trojkatne -zestaw kredek oféwkowych
informacyjno- - pendrive - kubek termiczny - skladany kosz na zakupy- -parasol przezroczysty z motywem
promocyjnego - teczki skfadane - rekawica kuchenna - zestawy kredek clowkowych folkowym

- forba ekologiczna
- torba papierowa

- bluza z kapturem damska
- bluza z kapturem meska
- kolorowanka dla dzieci

- zegar Scienny

- podkiadka pod myszke

- torba podrézna

- skarbonka $winka

- pidrnik

- skakanka

- zawieszka zapachowa

- kubek ceramiczny

- kubek z powierzchnig w formie tablicy
umozliwiajgcej pisanie kredg

-parasol przezroczysty z motywem
folkowym

- chusteczki higieniczne

- polary damskie

- polary meskie

-bloczek firmowy

-pendrive

-diugopisy

-teczki sktadane

-kubek termiczny

-silikonowy pi6rnik zamykany na suwak
-drewniany gwizdek w ksztalcie zwierzatka
-kolatka w ksztalcie dtoni

-lusterko kieszonkowe

-balony

-torba ekologiczna do

kolorowania w zestawie z

flamastrami

Przedsiewzigcia,
na ktére materiaty
zostaly
przeznaczone

Cykl spotkan informacyjno-promocyjnych dla Beneficjentow PROW

Szkolenia dla Lokalnych Grup Dziatania

Miedzynarodowe Targi Grune Woche w Berlinie

Dozynki Prezydenckie w Spale

Lubuskie Swieto Plonow

Swigto Wojewddztwa Lubuskiego

Stoiska informacyjno-promocyjne PROW podczas wystaw i imprez, festynow, jarmarkow o charakterze rolniczym, promujacych rozwoj obszarow wiejskich
Konkursy Najpiekniejsza Wie$ Lubuska 2016, 2017

Warsztaty, szkolenia, konferencje promujace rozwoj obszarow wiejskich

Dni Otwartych Farm

Udzial w krajowych targach m.in. w Nadarzynie, Agrotravel w Kielcach

Wyjazdy studyjne krajowe i zagraniczne dotyczace wymiany doswiadczen w ramach pozyskiwania funduszéw unijnych PROW
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