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FORMULARZ WNIOSKU/INTERPELACJJ***

Zgloszony/a na sesji Sejmiku Wojewddztwa Lubuskiego w dniu: 09 pazdziernika 2017r
pPrzez : Klub Radnych PIS

W sprawie: Udostepnienia informacji dot. udziatu cztonkgw Zarzadu oraz radnych
sejmiku  Wojewddztwa Lubuskiego w wyjazdach  studyjnych, misjach

gospodarczych oraz innych wyjazdach stuzbowych.

Tresc wniosku/interpelacii

Prosimy o udzielenie informacji dot. udziatu czlonkgw Zarzadu, radnych sejmiku
Wojewddztwa Lubuskiego za okres 2015- 2017 w wyjazdach studyjnych, misjach
gospodarczych - wskazanie osoby, przynaleznosei do Klubu, miejsca, terminu, kosztéw
Zwigzanych z delegacja, kosztu poniesionego przez organizatora (koszt catkowity
wydarzenia).

Prosimy ¢ wskazanie wymiernych efektéw za wiw okres promocji gospodarczej regionu

wynikajacych z misji Jospodarczych i wyjazdow studyjnych.

Propozycja zatatwienia sprawy:
(wypeinic w przypadku whiosku)

2aznadzyc wlasciwe

**Kazay wniosek skladany rrzez Radnego, zgodnie z § 41 ust. 1 Statutu Wojewddztwe Lut‘us_kie_go powinien zawiera¢
krotkie przedsiawienie sianu laktycznego sprawy oraz (przede wszystkim) propozycje jej za{atvvlemfa. _ _ .
Whniosek, kiory nie bedzie zawieral propozycji rozwiazania sprawy, bedzie traktowany i rozpatrywany jako interpelacja, czyli
kierowany do vepartameniu merytorycznego a nie do Zarzadu Wojewddztwa.
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Panstwo
Z Klubu Radnych PiS
Wojewodztwa Lubuskiego

Szanowni Paristwo Radni Klubu PiS,

Odpowiadajac na Parstwa wniosek zgtoszony w dniu 9 pazdziernika 2017 roku w sprawie
udziatu Czionkéw Zarzadu oraz Radnych Wojewddztwa w wyjazdach studyjnych, misjach
gospodarczych w latach 2015 — 2017, w zalgczeniu przedstawiam zestawienie; ponizej informacje nt.
realizowanych projektow w latach 2015-2017 i ich efekty.

Gtownym celem projektow promocji gospodarczej realizowanych w Urzedzie Marszatkowskim
jest tworzenie rozpoznawalnej na Swiecie gospodarczej marki regionu poprzez promocje oferty
eksportowej i inwestycyjnej wojewodztwa lubuskiego na arenie migdzynarodowej (rynki europejskie,
azjatyckie i amerykanskie) z jednoczesnym budowaniem wizerunku regionu jako miejsca atrakcyjnego
dla nowych inwestycji oraz regionu przyjaznego przedsigbiorcom. Do celéw szczegdowych, Sciéle
powigzanych z celem gtéwnym nalezg zwigkszenie potencjatu eksportowego firm z regionalnego
sektora MSP.

Kierunki misji gospodarczych wybierane sg na podstawie szeroko zakrojonych badan. Ostatnie
zostato przeprowadzone pod koniec 2015 roku; jego efektem jest opracowanie pt. ,Potencjat
inwestycyjny i eksportowy wojewodztwa lubuskiego w aspekcie rozwoju gospodarczego gmin
i przedsiebiorstw z terenu wojewodztwa lubuskiego”.

Glownym przedmiotem badania byt potencjat handlu zagranicznego wojewddztwa lubuskiego.
Zaprezentowano m.in. kluczowe dane charakteryzujace sytuacje gospodarczg w regionie. Wskazano
najwazniejsze parametry zwigzane z tym zagadnieniem, tj. m.in. wybrane wskazniki gospodarcze
regionu takie jak liczba podmiotéw gospodarki narodowej wpisanych do rejestru REGON, ksztattowanie
si¢ produktu krajowego brutto na poziomie regiondw, ludno$¢ ogdtem i inne. Na terenie wojewodztwa

zarejestrowanych w rejestrze REGON jest ponad 110 tys. podmiotéw gospodarczych, co stanowi 2,67%



na tle kraju. Zdecydowanie dominuje sektor mikroprzedsigbiorstw, zatrudniajgcych do dziewieciu oséb.
Takich podmiotow jest 1054 tys., co stanowi 95,7% wszystkich zarejestrowanych podmiotow.

W raporcie zaprezentowano réwniez strukture eksportu i importu wojewddztwa lubuskiego na
tle kraju i innych wojewddztw oraz strukture towarowa eksportu. W eksporcie wojewodztwa lubuskiego
dominuja grupy produktéw, ktére sa bezposrednio powigzane z inteligentnymi specjalizacjami regionu
lub tez obszarami specjalizacji przyjetymi w projekcie Programu Rozwoju Innowacji Wojew6dztwa
Lubuskiego.

Tabela: Najwazniejsze grupy produktow eksportowych

Powiazanie z inteligentng specjalizacja

Najwazniejsze grupy produktow eksportowych

regionu lub tez obszarem specjalizacji

Meble; posciel, materace, stelaze pod materace, Przemyst meblarski

poduszki itp.; lampy i oprawy o$wietieniowe, reklamy

Swietine

Pojazdy nieszynowe oraz ich czesci i akcesoria Przemyst motoryzacyjny

Maszyny i urzadzenia elekiryczne oraz ich czeéci; Przemyst motoryzacyjny (cze$ciowo)
rejestratory i odtwarzacze dzwigku, rejestratory i

odtwarzacze obrazu i diwigku oraz ich czesci i

akcesoria

Papier i tektura; artykuty z masy papiemiczej, papieru  Przemyst papierniczy

lub tektury

Drewno i artykuly z drewna; wegiel drzewny Przemyst drzewny

Tworzywa sztuczne i artykuly z nich Brak powigzania wprost (cze$ciowo sektor
produkcji  tworzyw  sztucznych  jest
uwzgledniony w Programie Rozwoju
Innowacji w ramach taficucha wartosci
zywnosci — tacki, folia, puszki)

Wyroby z Zeliwa lub stali Przemyst metalowy

Aluminium i artykuty z aluminium Przemyst metalowy

Kotly, maszyny i urzadzenia mechaniczne; ich czesci Przemyst motoryzacyjny (czesciowo)
Przemyst metalowy (cze$ciowo)

Mieso i podroby jadalne Zdrowie | jako$¢ Zycia (zdrowa,
bezpieczna zywnos¢)

Zdecydowanym liderem, jezeli chodzi o kraj docelowy eksportu wojewodztwa lubuskiego, sg
Niemcy. Wérod innych najwazniejszych sa takie pafistwa jak: Wegry, Wielka Brytania, Francja, Belgia,
Holandia, Czechy, Ukraina, Wiochy, Hiszpania, Stany Zjednoczone, Szwecja, Dania, Stowacja



i Szwajcaria. Ogdtem firmy z wojewddztwa lubuskiego wyeksportowaty swoje produkty w 2015 roku
do 140 krajow na $wiecie.

Potrzeba dywersyfikacji rynkéw i uniezaleznienie sie od rynku niemieckiego spowodowata, ze
na liste rynkow perspektywicznych oprécz krajow europejskich trafily takze kraje obu Ameryk, Afryki
oraz Azji, jak w tabeli ponizej:

Sektor Rynki kluczowe Rynki perspektywiczne

- Potudniowa, Indie, Kazachstan
Drzewny Niemcy, Francja, Holandia, Kraje skandynawskie, Szwajcaria
Papierniczy Niemcy, Wielka Brytania, Francja,  Rosja, Hiszpania, Portugalia, Argentyna
Meblarski Niemcy, Wielka Brytania, Francja, ~Norwegia, Szwajcaria, Chiny, Austria,
- Czechy, Holandia, Wiochy Brazylia, Meksyk, Kanada, Kazachstan

SEGETFAAS Niemcy, Belgia Kraje skandynawskie (energia odnawialna)
i wydobywczy

7SR Niemey, Wegry Chiny, Turcja, Brazylia, Meksyk, Argentyna,

Ponadto w zakresie maszyn i Algieria, RPA
urzadzen elektrycznych Holandia, ~ Ponadto w zakresie maszyn i urzadzen
Ukraina, Hiszpania, Belgia, Wielka ~ elekirycznych Norwegia, Szwajcaria, Filipiny,

Brytania Singapur, Korea Potudniowa, Indie, Izrael,
Kanada
Niemcy, USA Chiny, Tajlandia
Artykuly Niemey, Wiochy, Wielka Brytania, = Norwegia, Dania, Chorwacja, Szwajcaria,
spozywcze Irlandia, Hiszpania Austria, Brazylia, Meksyk, Argentyna, Filipiny,

Algieria, RPA, Izrael, USA, Kazachstan

W dalszej czgéci raportu przedstawiono m.in. analize wiodacych produktow regionalnych
w kontekscie rozwoju eksportu, okreslono kierunki promocji lubuskich przedsiebiorcow na wybranych
rynkach docelowych oraz poddano analizie potrzeby przedsiebiorcow w zakresie narzedzi promociji
regionu (na potrzeby uzyskania odpowiedzi w tym zakresie wykorzystano badania ankietowe na grupie
400 przedsigbiorstw). Warto zauwazy¢, ze wigkszos¢ (65,4%) badanych przedsiebiorstw zaklada wzrost
udziatu eksportu w catkowitej sprzedazy swoich produktow. Najwazniejsze kraje eksportu zasadniczo
pokrywaja sig z czoléwka rynkéw docelowych opracowang na podstawie analizy danych statystycznych.
Sa wérod nich przede wszystkim kraje Unii Europejskiej, takie jak Niemcy (26,9%), Wielka Brytania
(25,4%), Francja (22,4%), Czechy (22,4%), Wiochy (19,4%), Holandia (17,9%) i Rosja (17,9%).



Z krajow pozaunijnych wysoka pozycje zajmuja Rosja oraz Norwegia. Natomiast biorac pod uwage
przyszie potrzeby badz plany rozwoju eksportu, zdecydowanymi liderami sg kraje Unii Europejskiej.

Waznym elementem rozwijania dziatalnosci eksportowej jest obecnosé na targach i promocja
produktow na arenie migdzynarodowej. Organizacja wyjazdéw na targi gospodarcze jest najbardziej
efektywnym! i jednoczesnie oczekiwanym? instrumentem promocji gospodarczej przedsigbiorstw
na zagranicznych rynkach. Do najwaznigjszych korzyéci z udziatu w targach zagranicznych nalezy
zdobycie nowych rynkow zbytu, state zwigkszanie sprzedazy, a takze mozliwosé zbadania rynku
locena swojej produkcji na tle migdzynarodowej konkurencji. Jednak udziat w misjach i targach
zagranicznych jest jednoczesnie duzym przedsiewzieciem logistycznym oraz finansowym. Biorgc
poduwage forme udzialu w targach, zidentyfikowano nastepujace potrzeby i oczekiwania
przedsiebiorstw:

e Brak udzialu osobistego/mozliwoéci wystawienia sie przy mozliwosci przekazania materiatéw
promocyjnych do umieszczenia na stoisku promocyjnym regionu. Wysoki i bardzo wysoki
poziom zainteresowania ta forma udziatu zadeklarowato 28,3% uczestnikéw badar. Zupelny
brak zainteresowania takq forma zidentyfikowano sposérod 27,3% firm:

e Udzial/'wystawienie sie polaczone z mozliwoscia wystawienia materiatow promocyjnych
nawspdlnym  stoisku regionu. Taka forma cieszyla sie zdecydowanie wiekszym
zainteresowaniem uczestnikow, wysoki i bardzo wysoki poziom zainteresowania zadeklarowato
52,5% respondentow. Tylko 13,1% nie byloby w ogdle zainteresowanych tg forma.

Biorac pod uwage uwarunkowania w zakresie organizacji udziatu w targach, badane podmioty
reprezentowaty zroznicowany poziom zainteresowania dodatkowym wsparciem ze strony instytucii
organizujgcej wyjazd:

e Wsparcie tumacza w prezentacji produktow i rozmowach handlowych — wysoki i bardzo wysoki
poziom zainteresowania wsrod 36,4% uczestnikow;

o Wsparcie w zakresie wyszukania potencjalnych partneréw biznesowych, zorganizowania
| przeprowadzenia spotkan — 41,4%:

e Wsparcie w zakresie transportu i logistyki eksponatow, materiatow, probek na targi — 35,5%;

e Projektowanie, montaz i demontaz stoiska — 37,4%;

e Wsparcie organizacyjne - rezerwacja noclegow i biletow lotniczych, pozwolenia, wizy — 38,4%.

W Departamencie Przedsigbiorczosci i Strategii Marki dostepne sg rowniez wezesniejsze analizy:
 ,Analiza potencjalu eksportowego wojewodztwa lubuskiego” z roku 2012 opracowana przez firme

Robert Gromadzki - Gromadzki Doradztwo i Konsulting,

e ,Analiza potencjalu pozyskiwania bezposrednich inwestycji zagranicznych do wojewodztwa

lubuskiego” z roku 2013 opracowana przez firme PWC.

' Badania przeprowadzone przez PAIH (dawniej PAIiZ).
%7 badafi CATI.



W latach 2015 — 2017 Urzad zrealizowat dla lubuskich przedsiebiorcow w sumie 13 misji
gospodarczych potgczonych z udziatem w targach branzowych oraz 9 wyjazdéw studyjnych stuzacych
zapoznaniu sig z dobrymi praktykami w danej branzy. Realizacja projektow przyczynita sie do promocji
regionu jako miejsca przyjaznego do inwestowania. Wsparcie ukierunkowane jest na przedsigwziecia
ulatwiajace ekspansje na rynkach zagranicznych przedsigbiorcom MSP z wojewodztwa lubuskiego,
zwlaszcza tym, ktorzy wpisujg sie w inteligentne specjalizacje regionu (RIS). Spodziewanym efektem
wsparcia powinno by¢ zwigkszenie skali dzialalnosci gospodarczej, nawiazanie przez grupy
przedsigbiorstw trwatych kontaktéw miedzynarodowych, co przelozy sie za wzrost wielkosci eksportu,
zmiang jego struktury poprzez wzrost udziatu eksportu na rynki europejskie. Realizacja inwestycji
przyczyni sig rowniez do podejmowania dalszych inwestycji w przedsiebiorstwach.

Podczas misji wielu przedsiebiorcéw podiefo szereg rozméw biznesowych, kiére majq realne
szanse na biznesowy sukces zakoriczony podpisaniem kontraktow z nowymi partnerami.

W marcu 2015 roku zostal zorganizowany wyjazd delegacji samorzadowej oraz
przedsigbiorcow na misje samorzadowo-gospodarczg do Grecji (Kreta i Ateny) potaczong z udziatem
w Migdzynarodowych Targach Zywnosci Food Expo w Atenach.

Dzigki udziatowi w tym wydarzeniu firmy mialy mozliwosé zaprezentowania swojej oferty
podmiotom pochodzacym z rynkow Grecji kontynentainej oraz wyspy Kreta w zakresie wspotpracy
z branza. Z uzyskanych informacji od przedsigbiorcow/uczestnikow misji nie zostaly pozytywnie
sfinalizowane bezposrednie negocjacje handlowe z kontrahentami greckimi. Lubuscy przedsigbiorcy
wskazali, ze problemem byt narastajacy kryzys gospodarczy oraz wzrost naptywu emigrantéw. Sytuacja
ta bezposrednio przektadata sig na poziom cen na lubuskie towary oraz warunki platnosci oferowane
przez greckich przedsigbiorcow.

Przedsigbiorcy wskazywali posrednie efekty wyjazdu, tj. poznanie potencjatu rynku, poznanie
nowych produktow i technologii, wymiane do$wiadczen biznesowych pomiedzy uczestnikami misj,
kontakty z COIE i WPHI. Dodatkowo, przedsiebiorcy mieli mozliwosé spotkaé si¢ podczas wyjazdu

z przedstawicielami organizacii przedsigbiorcow oraz instytucji okotobiznesowych. Przyktadowo firme

Lignapol s.c. na Targach Zywno$ci Foodexpo w Atenach zainteresowaly meble sklepowe w technologii

szczotkowanego drewna. Firma po zastosowaniu technologii w produkcii wyrobow na rynek holenderski

Zwiekszyta export do tego kraju o 10%.

Wydziat Przedsigbiorczosci w 2015 roku zorganizowat jeszcze wyjazd delegacji samorzadowej
oraz przedsigbiorcow do Skandynawii — Dani i Szwecji potaczonej z udziatem w targach budowlanych.
Dzigki udziatowi w tym wydarzeniu firmy mialy mozliwo$¢ zaprezentowania swojej oferty podmiotom
pochodzacym zrynkéw Danii i Szwecji giéwnie w zakresie wspolpracy z branzg budowlana
Przedsigbiorcy wskazywali duze zainteresowanie dziatalnoscig na rynku skandynawskim i kontynuuja
wspdiprace z poznanymi instytucjami skandynawskimi. Firmy, deklarujace nawiazanie kontaktow, ktore
byly efektem ww. wyjazdu to Polmar, AM Okna oraz P.R.B. "IZOBUD-REM".



Wyjazd na misj¢ do Brukseli i Luksemburga, czy na Bialoru$ dobrze ocenita cata grupa; np.
firma MAZEL prognozuje, ze bezposredni kontakt z przedstawicielami Komisji Europejskiej, Parlamentu
Europejskiego, czy lokalnych Izb Przemystowo-Handlowych w przysziosci pozwolg skutecznie
powalczy¢ o dostanie sie na rynki paristw Beneluxu. Hitem na rynkach zagranicznych okazat sie takze
grafen metalurgiczny - lubuski produkt eksportowy. Przedstawiciele firmy Advanced Graphen Products
Sp. z0.0. (AGP) z Zielonej Gory podkreslali, ze udziat w misjj gospodarczej dat im wiele mozliwosci, a
przede wszystkim uwiarygodnit firme w kontaktach z potencjalnymi partnerami. Zwazywszy na to, ze
potencjainym klientem AGP sg instytucie naukowe, szczegdinie te globalne, taka wiarygodnost jest
bardzo potrzebna. Po misji do krajow Beneluxu firmie udalo sie pozyska¢ ponad 20 kontaktow.

Misja gospodarcza na Biatoru$ w pazdzierniku 2016 roku miata szczegolne znaczenie ze
wzgledu na wsparcie przez strong rzadowg w ramach Forum Dobrosasiedztwa, ktore uroczyscie
otwieral Wiceprezes Rady Ministrow RP Pan Mateusz Morawiecki. Lubuscy przedsiebiorcy majg duze
mozliwosci nawigzania kontaktow handlowych ze strong biatoruska. Polska jest trzecim partnerem
handlowym Bialorusi i dziewigtym inwestorem. Udziat w misji pozwolit dwom lubuskim firmom na
nawigzanie kontaktow z przedsigbiorstwami biaforuskimi w zakresie pozyskania pracownikow z branzy
budowlanej, trwajg dalsze rozmowy w tym zakresie. Jedna z firm przedstawita biatoruskim
przedsigbiorcom 5 ofert, z czego 3 przeszly do kolejnego etapu postepowania. Trzy firmy rozmawiajg w
zakresie mozliwosci sprzedazy swoich produktow na rynku biatoruskim, jedna z nich dodatkowo
zainteresowana jest importem towaru z Bialorusi - plyty klejonej. Dwie firmy negocjujg podpisanie
duzych kontraktéw (na tym etapie negocjacji firmy prosza o zachowanie poufnosci). Jedna z tych firm
przedstawita biaoruskim przedsigbiorcom 5 ofert, z czego 3 przeszly do kolejnego etapu postepowania.
Firma Alpodach Sp. z 0.0. specjalizujaca sig w produkcji konstrukcji drewnianych dzigki duzej ilos¢
rozmow B2B, miata mozliwos¢ poznania na forum "Dobrosasiedztwo" partnera handlowego z Litwy,
ktory specjalizuje sie w pozyskiwaniu surowca drzewnego na Biatorusi. Prawdopodobnego rozpoczecia
wspOtpracy firma spodziewana na poczatku 2018 roku. Firma Prefadom do tej pory zatrudnita 4 osoby
z Bialorusi i zamierza zatrudnié¢ kolejne. Firma Kanbud jest w stalym kontakcie ze strong biatoruskg
rozpatrujac zatrudnienie pierwszych pracownikow - pozostaly do uzgodnienia kwestie finansowe
wspoipracy. Poszczegdlne lubuskie firmy (uczestnicy misji) nawigzaly rowniez kontakty gospodarcze
pomiedzy sobg . Przyktadem moze by¢ tu zakup klimatyzatoréw przez firme Centrum Komina od firmy
Polmar. Pozostate firmy utrzymujq staty kontakt ze strong biatoruska w nadziei na podjecie konkretnej
wspolpracy w przyszlosci w zakresie mozliwosci sprzedazy swoich produktow na rynku biatoruskim.
Uzaleznia jest ona od zaméwien, kontraktow, projektéw ze strony biatoruskiej (dotyczy to gtownie
branzy budowlanej, klimatyzacji, drzewnej, obrobki cieplnej, czy tez maszynowej).

Podczas targow Made Expo 2017 w Mediolanie czy wizycie w parku technologicznym
ComoNext nad jeziorem Como, Lubuscy przedsiebiorcy odbyli rozmowy z wystawcami z catej Europy
I przedstawicielami izb gospodarczych Promos i CNA. Wizyta na targach to takze spotkanie z Radcg



Wydziatu Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Rzymie, Michalem Gorskim czy kontakt
z firmami z Polski, ktore wystawialy sie na mediolafiskich targach. Uczestnicy, oprocz wiedzy na temat
prawnych aspektow funkcjonowania branzy budowlanej we Wioszech oraz mozliwosci rozpoczecia
wspdfpracy z wioskimi producentami i kontrahentami, podkreslali wage bezposrednich spotkan. Pobyt
we Wioszech byt takze moZliwoscig do zaprezentowania profilu swoich firm przez przedsiebiorstwa
z wojewodztwa lubuskiego. W centrum technologicznym ComoNext, uczestnicy zwiedzali park oraz
zapoznali si¢ z innowacyjnymi firmami, ktére prowadza tam swojg dziatalnoé¢. Firma Polmar prowadzi
rozmowy z firmg Coelux, producentem nowoczesnych ledowych $wietlikow emitujgcych sztuczne
swiatlo $rodziemnomorskie w celu sprowadzenia produktow dla branzy budowlanej w Polsce. Firma
SIMA ze Szprotawy producent detali architektonicznych podczas targow rozpoczeta rozmowy z firmg
0 podobnym profilu w celu otwarcia filii polskiej produkujacej detale w nowe; technologii na Europe
Zachodnig. Firma 4CS umocnita relacje ze swoimi kontrahentami z Polski, z ktorymi odbyta spotkania
podczas targow w Mediolanie.

Przedsigbiorcy z sektora IT na targach Hannover Messe ocenili bardzo wysoko udziat w tym
najwazniejszym dla branzy w Europie i na $wiecie wydarzeniu. Polska w tym roku byta krajem
partnerskim wydarzenia, co skutkowalo tym, Ze oczy catego $wiata techniki byly skoncentrowane
wiasnie na polskich przedsigbiorcach i polskiej mysli technicznej. Polskie stoisko narodowe na targach
otwierata premier RP Beata Szydio wraz z kanclerz Niemiec Angelg Merkel. Na ponad 1tys. metrach
kwadratowych prezentowaly sie polskie, w tym lubuskie firmy, promujac innowacyjne produkty oraz
rozwigzania.

Targi w Hanowerze w kwietniu 2017 roku byly doskonalq okazjg do kompleksowej promocji
lubuskiej gospodarki na arenie miedzynarodowe] i budowania silnych polskich marek w dziedzinie
wysokich technologii. Bardzo uwiarygodniajacy byt takze udziat reprezentantow polskiego rzadu na
targach i wsparcia jakiego udzielili polskim przedsigbiorcom. Na stoisku narodowym obecne bylo takze
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, osiem regionéw w tym wojewodztwo lubuskie, pie¢
Specjalnych Stref Ekonomicznych oraz Urzad Dozoru Technicznego. Dzieki aktywnemu udziatowi w
targach na stoisku wystawienniczym Polski, lubuscy przedsiebiorcy odbyli setki rozmow z partnerami
zagranicznymi, co postrzegajg jako bardzo satysfakcjonujace. Co najwazniejsze, produkty lubuskie
wpisaly si¢ w krajowa marke gospodarcza izyskaly identyfikacje, ktéra jest tak wazna na arenie
migdzynarodowej. Firma ADVANCED GRAPHENE PRODUKTS nawiazata bezposredni kontakt
z przedstawicielami réznych zespotéw badawczych uniwersytetow i politechnik niemieckojezycznych,
rowniez takich, ktdre prowadza badania nad wtasciwosciami i zastosowaniami grafenu miedzy innymi
z Kiel University (CAU), czy University of Stuttgart; podczas spotkan z klastrem
nanotechnologicznym Cluster-Nanotechnologie w miescie Wurzburg pojawita sie mozliwosé
dotaczenia do samej struktury klastra; firma znalazta réwniez kupca grafenu. Zamawiajacym
jest amerykanska firma, posiadajaca placowke we Frankfurcie. Firma MAZEL SA.



przeprowadzita rozmowy z 27 firmami, z czego 13 rokuje na potencjalng wspétprace i planuje sie dalsze
spotkania z tymi firmami; z dwoma z nich krajowa i zagraniczng podpisata kontrakty i rozpoczeta
realizacje projektow; Firma SINERSIO POLSKA prowadzi rozmowy handlowe z odbiorcami ustug m.in.
z firmg Reuss-Seifert, ktéra buduje fabryke w Nowej Soli; ponadto otrzymata bezposrednie zaproszenie
do kooperacji z firmg HUAWEI i T-MOBILE.

W czerwcu zostala zrealizowana kolejna misja na Camacol's Hemispheric Congress do Miami,
ktora jest kontynuacjy pierwszej z 2014 roku. Efektem pierwszego wyjazdu bylo sprzedanie firmy
SINUS Polska Sp. z 0.0. $wiatowemu koncernowi SBG HOLDING GMBH & CO. KG, z ktorym kontakt
nawigzano w USA. Firma AJ Group od tej pory sprzedaje produkty w Stanach Zjednoczonych
oraz nawigzala kontakt z amerykaniskg firma, ktéra chce produkowa¢ produkty pod swojg marka
w zakladzie firmy AJ Group. Firma Magnus Organy dzigki pozyskanemu kontaktowi sprzedata do USA
dwa instrumenty. Firma Benimet po rozeznaniu mozliwosci rynku i poznaniu jego specyfiki zrealizowata
zlecenia dla klientow z USA. Firma AMP podpisata 2 umowy przedstawicielstwa na reprezentowanie
przedsigbiorstwa na terenie Meksyku i USA. Obecnie z sukcesem prowadzi sprzedaz swoich towarow
na terenie Meksyku. Sukces poprzedniego pobytu spowodowal, ze to wydarzenie znalazlo sie na liscie
nowego projektu. Warto nadmieni¢, Zze konkretne umowy handlowe i kontrakty firmy zawierajg
po wigkszym uplywie czasu. Poprzedzone jest to negocjacjami oraz dalszym eksplorowaniem rynku,
dzigki pozyskanym kontaktom. Departament Przedsigbiorczosci i Strategii Marki monitoruje lubuskie
przedsigbiorstwa, biorace udziat w organizowanych misjach gospodarczych w diuzszej perspektywie
czasu, nawet do dwdch lat po zrealizowanej misji. Niemniej juz dzisiaj mozna wskaza¢ na sukcesy firm
takich jak Architektoniczna firma Full-design, ktora nawigzata wazne kontakty z Polonig Amerykanska;
prowadzg obecnie rozmowy odnosnie kontraktow w zakresie Interior Design; Firma Martens planuje
zakup apartamentow w Miami; Firma Elitwear Group z Gorzowa prowadzi rozmowy odno$nie sprzedazy
I produkcji okularéw drewnianych na rynek amerykaiiski; firma AGP nawigzata wazny kontakt US Export
Assistance, ktory moze zaprocentowac dalszymi badaniami nad grafenem.

Podczas misji gospodarczej do Kazachstanu, przedstawiciele lubuskich firm odbyli spotkania
z kazachskimi przedsigbiorstwami. Kazachstan jest najsilniejszg i najbardziej rozwinieta gospodarka
wsrod pafstw Azji Centrainej. Rzad Kazachstanu stara sie przyciagaé jak najwiecej inwestycji
zagranicznych, stosujac utatwienia w zaktadaniu i prowadzeniu biznesu. Wejécie na rynek Kazachstanu
otwiera dostep do konsumentéw Eurazjatyckiej Unii Gospodarczej, Azji Centralnej oraz Zachodnich
Chin. W Kazachstanie przedsigbiorcy zagraniczni objeci sg szczegdlng ochrona, Nasi przedsigbiorcy
zaprezentowali swojg oferte kazachskim kontrahentom oraz m.in. szefowi Stowarzyszenia Firm
Budowalnych Republiki Kazachstanu i Azji Centralnej, Panu Almanowi Zelgasowi Kakimowiczowi. Mogli
rowniez wystucha¢ na jakie ustugi i towary jest obecnie najwieksze zapotrzebowanie na wceigz

wschodzacym rynku Kazachstanu, przy szczegoinym uwzglednieniu branzy budowlanej.



Wymiemymi Efektami misji sg podjete przez firme Mestil rozmowy z firma Famur oraz firmy
Lignapol - podczas Targéw Kazbuild z kontrahentami kazachskimi z branzy budowlane;.

Ostatnia misja z pazdzierika br. do Chin i Korei, ktorej przewodniczyt radny wojewodztwa
| przewodniczacy Komisji Gospodarki i Rozwoju Wojewddztwa, pan Waclaw Maciuszonek, obfitowata
w spotkania B2B, udziat w migdzynarodowych targach, wizyty w ambasadach i przedsiebiorstwach,
m.in. Yingli Solar, $wiatowego potentata fotowoltaiki. Wazna byta réwniez pierwsza wizyta lubuskich
MSP w partnerskim regionie Hainan w Chinach. To tam chifiscy biznesmeni reprezentowali najwieksze
spolki z prowincji. Posrod nich znalazt sie takze przedstawiciel producenta Mazdy, duze firmy z branzy
metalowej, samochodowej, turystycznej, rolniczej, a takze z sektora logistyki i spedyciji. Na tym etapie,
gdy przedsiebiorcy dopiero wrocili z misji, jest jeszcze za wczeénie by rozmawia¢ o jej wymiernych
efektach. Z pewnoscig rozpoznanie rynku i poznanie innej kultury biznesowej bylo inspirujace dla
wszystkich uczestnikow.

Organizacja zagranicznej misji handlowej jest kilkuetapowa i odpowiada Strategii na rzecz
Odpowiedzialnego Rozwoju. Po analizie rynku zagranicznego rozpoczyna sie rekrutacja, ktora zawsze
ma charakter otwarty i skierowana jest do wszystkich przedsigbiorcow z sektora MSP we wskazanych
branzach i posiadajacych siedzibe w Wojewddztwie Lubuskim. Przed wyjazdem na misje odbywa sie
namiejscu szkolenie dla przedsigbiorcow, przyblizajace specyfike danego rynku i kierunku
eksportowego. Szkolenie jest otwarte i mogg w nim uczestniczy¢ takze inni przedsigbiorcy Iub inne
podmioty, ktorzy wczeéniej przesla swoje zgloszenie. Po zakoficzonej misji Urzad przeprowadza
ankiety ewaluacyjne oraz organizuje  spotkanie podsumowujgce z  uczestnikami  misji
oraz przedstawicielami Zarzadu Wojewodztwa. Do przygotowania misji przypisywane sa dwie osoby
z Wydziatu Przedsiebiorczosci i Strategii Marki, ktore jednoczesnie biorg udziat w przedsiewzieciu. Pula
dla przedstawicieli samorzadu to w sumie 4 miejsca, oplacane w ramach projektu unijnego ,Promocja

gospodarcza wojewodztwa lubuskiego poprzez organizacje i udziat w zagranicznych targach i misjach

e

gospodarczych”,



