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Wg Rozdzielnika

WYJASNIENIA (3) | ZMIANA (5) TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

dotyczy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego
pn.: ,Przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych przy uzyciu serwisu
internetowego: Facebook, Twitter oraz YouTube.”

Dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien
publicznych Dz. U. z 2017 roku, poz. 1579 z pozn. zm.) w zwigzku z wplynieciem w przedmiotowym
postepowaniu pytan od Wykonawcow, Zamawiajgcy przytacza tresé pytan oraz udziela odpowiedzi,
jednoczesnie wprowadzajac zmiany w tresci Specyfikaciji Istotnych Warunkéw Zamowienia:

Pytanie nr 1:

Nawigzujac do zadania nr Il (dziatania na serwisie Twitter), pkt. 20 mamy prosbe o doprecyzowanie pkt,
zwigzanego z targetowaniem w kraju na wybrane wojewodztwa. Czy emisja ma by¢ na catg Polske czy
tez na wskazane w pkt. 20 wojewodztwa?

Odpowiedz:

Nie ma mozliwosci targetowania na wybrane wojewodztwa w Polsce, dlatego Zamawiajacy zmienia
zapis w Szczegbtowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia (Zadanie nr Il. Dziatania na portalu Twitter, pkt.
20):

Byto: ,20. Posty w jezyku polskim z zataczonymi filmami w polskiej wersji jezykowej bedg targetowane
tylko dla uzytkownikow portalu Twitter w Polsce w wojewddztwie zachodniopomorskim, wielkopolskim,
dolnoslgskim, opolskim, $laskim i mazowieckim.”

Jest: ,20. Posty w jezyku polskim z zataczonymi filmami w polskiej wersji jezykowej bedq targetowane
dla uzytkownikow portalu Twitter w Polsce.”

Pytanie nr 2:
W nawigzaniu do przetargu: Przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spofeczno$ciowych

przy uzyciu serwisu internetowego: Facebook, Twitter oraz YouTube chciatabym dopyta¢ czy kampania
obejmuje rowniez komunikacje pod konkretnymi postami na wymienionych kanatach social media? tzn.
czy po opublikowaniu posta na FB/TWITERZE/YT Wykonawca ma moderowaé dyskusje dotyczaca tego
posta?



Odpowiedz:
Kampania nie obejmuje komunikacji pod konkretnymi postami.

Pytanie nr 3:

Proszg o doprecyzowanie, w jaki sposob filmy w jezyku polskim i niemieckim majg by¢ zamieszczane
na portalu Facebook i Tweeter w poszczegdlnych okresach promocji. Czy w kazdym 30 dniowym
okresie ma odbywac sie promocja 4 filméw w jezyku polskim i 4 filmow w jezyku niemieckim? lle postow
ma powstac w kazdym okresie promocji? Czy dla 1 filmu tworzymy jeden post sponsorowany w kazdym
okresie? Czy posty w niemieckiej i polskiej wersji jezykowe moga zosta¢ zamieszczane réwnoczesnie?
Czy kampania na YouTube bedzie prowadzona przy pomocy panelu reklamowego AdWords?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy zaklada, iz w kazdym 30-dniowym okresie promocji odbywa¢ sie bedzie promocja
czterech filmoéw w jezyku polskim i czterech filméw w jezyku niemieckim, a Wykonawca bedzie
zamieszczat raz w tygodniu post z promowanym filmem (zgodnie ze Szczegbtowym Opisem Przedmiotu
Zamowienia, Zadanie nr |. Dziatania na portalu Facebook, pkt. 11-19 oraz Zadanie nr II. Dziatania
na portalu Twitter, pkt. 10-18). Zamawiajacy zaklada, Ze posty w niemieckiej i polskiej wersji jezykowej
moga zostaC zamieszczone réwnoczesnie oraz ze kampania na YouTubie bedzie prowadzona przy
pomocy panelu reklamowego AdWords.

Pytanie nr 4:
Czy jesli Zamawiajacy nie zaktada, ze kampania promocyjna obejmie réwniez ptatne reklamy wideo na

YouTube, to w jaki sposob ma byé zrealizowana kampania na YT? Mam prosbe o wskazanie
0 doprecyzowanie czy dziatania w ramach Zadania Il SIWZ beda ptatne?

Odpowiedz:

Zamawiajacy dopuszcza, aby kampania promocyjna obejmowata réwniez ptatne reklamy wideo na
YouTube.

Wobec powyzszego Zamawiajacy informuje o zmianie wczesniej udzielonych odpowiedzi na pytanie
,Czy kampania promocyjna na YouTube obejmuje réwniez pfatne reklamy wideo na YouTube?”

Byfo:

Zamawiajacy nie zaktada, ze kampania promocyjna obejmie rowniez ptatne reklamy wideo na YouTube.
Jest:

Zamawiajacy dopuszcza, aby kampania promocyjna obejmowata réwniez platne reklamy wideo na
YouTube.

Zamawiajgcy informuije, iz dokonuje zmiany tresci SIWZ w zakresie terminu sktadania i otwarcia ofert
zdn. 22.01.2018 r. na dzien 25.01.2018 r., t;.:

1. Rozdziat XXIll. Miejsce oraz termin sktadania ofert, pkt. 1 otrzymuje brzmienie:
Oferte nalezy zlozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego, fi. w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa
Lubuskiego w Zielonej Gorze, ul. Podgéma 7, Departament Administracyjno - Gospodarczy Kancelaria
Ogolna w nieprzekraczalnym terminie do dnia 25.01.2018 r. do godz. 11%,




2. Rozdziat XXIll. Miejsce oraz termin sktadania ofert, pkt. 2 otrzymuje brzmienie:
Oferte nalezy ziozy¢ w zamknigtym, nieprzezroczystym opakowaniu oznaczonym w sposob

gwarantujacy jego nienaruszalno$¢. Opakowanie powinno by¢ opatrzone nazwa i adresem Wykonawcy,
adresem Zamawiajgcego oraz nastepujaco opisane:

Nazwa i adres Wykonawcy

wraz z nr faksu i telefonu Urzad Marszatkowski

Wojewodztwa Lubuskiego
Departament Administracyjno - Gospodarczy
ul. Podgorna 7, 65-057 Zielona Géra

OFERTA w postepowaniu przetargowym pn.:
»Przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych przy uzyciu serwisu
internetowego: Facebook, Twitter oraz YouTube.”

Nr sprawy: DA.I11.272.2.3.2018

Nie otwiera¢ przed dniem: 25.01.2018 r. godzina 11:30.

3. Rozdziat XXIV. Miejsce i termin otwarcia ofert, pkt. 1 otrzymuje brzmienie:
Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w Urzgdzie Marszatkowskim Wojewddztwa
Lubuskiego w Zielonej Gorze, ul. Podgéa 7 w dniu 25.01.2018 r. o godz. 1132 w pokoju nr 03
w Wydziale Zaméwien Publicznych Departamentu Administracyjno — Gospodarczego.

Pozostate zapisy SIWZ Zamawiajacy pozostawia bez zmian.




