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Zarzad
Wojewodztwa Lubuskiego

Komisja ds. Promocji Produktow Tradycyjnyeh i Regionalnych zwraca si¢ z prosbha
do Zarzadu Wojewddztwa o wyprodukowanie 10.000 torebek . na ktoryeh beds ujete
krajobraz wina miodu oraz wszystkie produkty regionalne z wizerunkiem naszego
wojewddztwa , na bazie Lubuskie Warte Zachodu.

Torebki te bedg wspanialym materialem reklamowym i promocyjnym wojewodztwa
w zakresie promogji i reklamy produktéw regionalnych i tradycyjnych.

Torebki te za odplatnoscia nalezaloby przekazaé producentom wyrobow regionalnvch
1 tradycvijnych.

Wzor wloskiej torebki znajduje si¢ w biurze sajmiku.

Zwracam sig tez jako Przewodniczacy Kimisji aby sprawniej organizowaé
rozpatrywanie wnioskow rejestracyjnych produktéw regionalnych i tradycyjnyvch

1 przyspieszenie ich rejestracji.Nie moze byé taka sytuacja, ze niektorzy producenci z
naszego wojewodztwa zglaszajg produkty do rejestracji poza granicami naszego
wojewddztwa i szybeiej otrzymujg certyfikaty niz u nas.

W zalgezeniu gazeta GminaSlawa.pl méwigea o takim przykladzie.

Czlonkowie komisji

/%‘ézw- /el Z_i/

]

¥

g



LubuskRie = Wicemarszatek Wojewoddztwa Lubuskiego
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W nawigzani do mterpelacn?ozc?e] przez Pana podczas XLl zwyczajnej 3%3}" ejmlku
Wojewodztwa Lubuskiego w dniu 26 marca 2018 r. m.in. w sprawie sprawniejszej organizacii
rozpatrywania wnioskéw o wpis na Liste Produktéw Tradycyjnych prowadzong przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, uprzejmie informuje, iz pracownik Departamentu Rolnictwa, Zasobow
Naturalnych, Rybactwa i Rozwoju Wsi bardzo sprawnie dokonuje weryfikacji tych wnioskow na szczeblu
regionalnym. Moga wystapi¢ opdznienia na kolejnych etapach rozpatrywania wnioskow, ktorych
dokonuje Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego a nastepnie Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi.

Do zadan na szczeblu regionalnym nalezy sprawdzenie wniosku pod katem formalnym.
Sprawdzenie to ma na celu zagwarantowanie, iz wszystkie wymagane informacje zostaly zawarte we
wniosku. Produkty opisane we wnioskach nie spelniajacych wymagan formalnych okre$lonych
w ustawie | powyzszym rozporzadzeniu nie moga zostac wpisane na Liste Produktow Tradycyjnych. Do
Marszatka Wojewodztwa nalezy wybor trybu, zasad, sposobu i metody przeprowadzania tej oceny.

Kolejnym etapem wpisu jest zobowigzanie do zasiegniecia opinii izby gospodarczej
zrzeszajacej podmioty wytwarzajace produkty tradycyjne. Izba ta musi jednak zrzesza¢ producentow,
ktorzy zajmujg sie wytwarzaniem produktow, o co najmniej 25 letniej historii i tradycji. Procedura
zasiegania opinii ma na celu dostarczenie dodatkowych informaciji przed przestaniem wniosku.

Gdy wniosek speinia okreSlone wymagania - zaréwno formalne jak i jest merytoryczne
- Marszatek Wojewodztwa przekazuje jego kopie w wersji papierowej i elektronicznej do Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Przekazanie odbywa sie w drodze czynnosci technicznej, czyli przestania
wniosku.

Jednoczeénie informuje, Ze w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi calg procedurg zwigzang
z dokonaniem wpisu na ww. liste zajmuje sie jedna osoba weryfikujaca wnioski z 16 wojewddztw.

Dlatego tez powoduje to wydtuzenie procesu dokonywania wpisow.
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Szanowny Panie Radny,

Odpowiadajac na Pana interpelacje zlozong w dniu XLIII zwyczajnej sesji Sejmiku
Wojewddztwa Lubuskiego, ktora odbyta sie w dniu 26 marca br. ponizej przedstawiam informacje.

Departament Przedsigbiorczo$ci i Strategii Marki przygotowujac informacje ws. prosby Komisji
ds. Produktow Tradycyjnych i Regionalnych o wyprodukowanie 10.000 torebek reklamowych produktéw
regionalnych i tradycyjnych, ktore nastepnie za odptatnoscig bylyby przekazywane producentom
wyrobédw regionalnych i tradycyjnych zwrocit sie o opinie prawng, czy Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Lubuskiego moze prowadzi¢ sprzedaz materialdw promocyjnych.

Zatozenia dziatan promocyjnych podejmowanych w Wojewddztwie Lubuskim okreslone zostaty
uchwatg Nr 17/215/11 Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 23 lutego 2011 r. w sprawie przyjecia
zalozen strategii marki dla wojewddztwa lubuskiego wraz z systemem controllingu na lata 2011-2016
oraz Ksiegi Marki Lubuskie, okre$lajgcej m.in. kryteria i procedury przyznawania prawa do korzystania
z symboliki marki. Z kolei uchwalta nr 107/1257/12 Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 2 maja
2012 r. zostaly przyjete Wytyczne Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego w zakresie
informacji i promocji Wojewodztwa Lubuskiego. Innym aktem prawnym obowigzujacym w Urzedzie,
a istotnym ze wzgledu na przedmiot zapytania jest zarzadzenie Nr 86/2016 Marszatka Wojewodztwa
Lubuskiego z dnia 26 sierpnia 2016 r. w sprawie wprowadzenia regulaminu wydawania materiatow
i akcesoriéw promocyjnych znajdujacych sie w dyspozycji Departamentu Przedsiebiorczosci i Strategii
Marki, Wydzialu Przedsigbiorczosci i Strategii Marki. Przywotane wyzej akty prawne nie przewidujg
mozliwosci sprzedazy materiatow promocyjnych.

Wprawdzie mozna rozwaza¢ wprowadzenie regulacji umozliwiajacych odptatne nabycie

materiatbw promocyjnych przez podmioty zainteresowane, co wymagatoby zmiany wyzej przywotanych



aktow prawnych, przy czym kwestie gospodarowania materiatami promocyjnymi powinny by¢
uregulowane uchwatg Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego, jako organu wykonujacego zadania nalezace
do samorzadu wojewédziwa, niezastrzezone na rzecz sejmiku wojewodztwa i wojewddzkich
samorzgdowych jednostek organizacyjnych, m.in. w zakresie gospodarowania mieniem wojewodztwa.
Jednakze nalezy mie¢ na uwadze, iz zadaniem samorzadu wojewddztwa jest realizacja zadania
publicznego jakim jest promocja regionu, a nie prowadzenie dziatalnosci komercyjnej polegajace;
na sprzedazy materiatbw promocyjnych, ktéra nie wpisuje sie w zatozenia strategii marki dla
wojewodztwa przyjete uchwatg nr 17/215/11 Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego z dnia 23 lutego 2011 r.

Jednakze informuje, iz w zasobach Departamentu Przedsigbiorczosci i Strategii Marki,
Wydziatu Przedsigbiorczo$ci i Strategii Marki znajdujg sie torebki reklamowe przeznaczone przede
wszystkim na realizacje przedsiewzie¢ zwigzanych z promocjq Wojewddztwa Lubuskiego i wydawane

sg wylgcznie organizatorom projektow majacych szczegolne znaczenie dla promocji wojewodztwa.

Z powazaniem



