Zalacznik nr 1 do SIWZ i Umowy

Szczeqotowy zakres przedmiotu umowy
I. UZASADNIENIE REALIZACJI PRZEDMIOTU UMOWY

Przedmiotem umowy jest przeprowadzenie kampanii pn. ,Region - dziatania informacyjno-

promocyjne dotyczace najwazniejszych wydarzen Wojewddztwa Lubuskiego w mediach
drukowanych”.

Celem kampanii jest przedstawienie najwazniejszych wydarzen biezacego roku, priorytetdw zarzadu
wojewddztwa na 2019 r. oraz pracy zarzadu na rzecz rozwoju regionu, ze szczegolnym uwzglednieniem
dziatar zwigzanych z 15. rocznicg wstapienia Polski do Unii Europejskiej, 30. rocznicg pierwszych
wolnych wyboréw oraz promocjq dziatan m.in. z zakresu infrastruktury i komunikacji, ochrony zdrowia,
kultury, polityki spotecznej, inteligentnych specjalizacji, ochrony $rodowiska.

Czas trwania kampanii: od dnia podpisania umowy do 27 grudnia 2019.

Termin wykonania zadania: od dnia podpisania umowy do 27 grudnia 2019 r.

Il. Zakres kampanii

1. Kampania prasowa

A. Prasa regionalna codzienna obejmujaca cate wojewoédztwo lubuskie

Dzienniki regionalne obejmujace swym zasiegiem cate wojewddztwo lubuskie, dziennik ogélnopolski
posiadajacy wydanie regionalne obejmujace wojewddztwo lubuskie w formie stron dedykowanych lub
w formie odrebnego dodatku regionalnego charakteryzujacy sie najwazniejszymi informacjami z regionu,
podejmujacy tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie lokalnym, nie bedacy tabloidem.
Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego (1 strona) w dwdch gazetach
codziennych regionalnych o zasiegu obejmujacym cate wojewddztwo lubuskie w wydaniu pigtkowym
w czasie od maja 2019 r. do 27 grudnia 2019 r. (30 réznych publikacji w dwdch gazetach).

Zakres A: dwie gazety codzienne — w kazdej gazecie 30 publikacji (1 strona) — tacznie 60 publikacji

B. Prasa regionalna obejmujaca 2 powiaty wojewddztwa lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego (1 strona) w dwdch gazetach
tygodniowych regionalnych o zasiegu obejmujacym 2 powiaty wojewoddztwa lubuskiego ze $rednim
nakfadem nie mniejszym niz 6 tys. egz. (kazdy tytut) w czasie od maja 2019 r. do 27 grudnia 2019 r. (30
réznych publikacji w dwoch gazetach).

Zakres B: dwie gazety tygodniowe — w kazdej gazecie 30 publikacji (1 strona) — tacznie 60

publikacji



C. Prasa regionalna obejmujaca 1 powiat wojewddztwa lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego w trzech gazetach ptatnych badz
bezptatnych (tygodnik, dwutygodnik) ze $rednim naktadem nie mniejszym niz 3,5 tys. egz. (kazdy tytut)
obejmujacych swym zasiegiem przynajmniej jeden powiat wojewddztwa lubuskiego, charakteryzujace sie
najwazniejszymi informacjami z regionu, podejmujacymi tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie
lokalnym.

W przypadku tygodnikow artykut sponsorowany (1 strona) ukaze sie¢ w czasie od maja 2019 r. do 27
grudnia 2019 r. (30 réznych publikacji).

W przypadku dwutygodnikéw artykut sponsorowany (1 strona) ukaze sie w czasie od maja 2019 r. do 27
grudnia 2019 r. (15 réznych publikacji).

Zakres C: trzy gazety (w przypadku tygodnikow) - w kazdej 30 publikacji; (w przypadku
dwutygodnikéw) — w kazdej 15 réznych publikacji. Lacznie od 45 do 90 publikacji w zaleznosci

czy beda to tygodniki czy dwutygodniki.

D. Prasa regionalna - miesiecznik wydawany na terenie woj. lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego (2 strony) w jednym miesigeczniku
ze Srednim naktadem nie mniejszym niz 3 tys. egz., charakteryzujacym sie najwazniejszymi informacjami
z regionu, podejmujgcymi tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie lokalnym.

Artykut sponsorowany ukaze si¢ w czasie od maja 2019 r. do 27 grudnia 2019 r. w kazdym z wydan
gazety.

Zakres D: jeden miesiecznik - 8 publikacji (2 strony)

lll. Ogélne warunki dotyczace realizacji zaméwienia, wspoipracy oraz komunikowania
sie Zamawiajacego z Wykonawca:

1. Wykonawca wyznaczy zespot realizujgcy oraz osobg odpowiedzialng za prowadzenie zamdwienia
i kontakty z Zamawiajacym.

2. Komunikowanie sie Zamawiajacego z Wykonawcg bedzie przebiegato w formie pisemnej
za pos$rednictwem poczty elektronicznej, przez kontakt telefoniczny lub osobiscie.

3. Zamawiajacy bedzie kontaktowat sie z Wykonawca w godzinach i dniach pracy urzedu.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do kompleksowej realizacji zaméwienia. Po podpisaniu umowy
Wykonawca przedtozy Zamawiajgcemu do akceptacji harmonogram realizacji przedmiotu zamoéwienia
zawierajacy plan dziatan i okre$lenie czasu dziatan. Ostatecznego wyboru tytutdw prasowych dokona
Zamawiajacy (Zakres A - 2 tytuly, Zakres B - 2 tytuly, Zakres C - 3 tytuty, Zakres D — 1 tytut). Bedq



to gazety charakteryzujgce sie najwazniejszymi informacjami zregionu, podejmujacymi tematy,
zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie lokalnym.

6. Artykuly sponsorowane powinny ukaza¢ sie na stronach redakcyjnych (prawa strona redakcyjna,
znajdujaca sie nie dalej niz w potowie gazety). Jesli dany tytut prasowy posiada kilka mutaciji, artykut
sponsorowany powinien ukazac sie w kazdej z nich.

7. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy materialy do wykorzystania w dziataniach promocyjnych
nie pdzniej niz 5 dni przed terminem publikaciji, w tym pliki tekstow, zdje¢ zrodtowych.

8. Wykonawca zobowigzany jest do wykonania nastepujacych ustug: sktadu, obrébki zdje¢ i materiatéw
graficznych oraz korekty tekstu.

9. Wykonawca przesle projekt graficzny Zamawiajgcemu 24 godz. po otrzymaniu przez Zamawiajgcego
wszystkich materiatow (plikow tekstowych, zdje¢ zrodtowych, grafik).

10. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zmian do projektu strony/artykutu sponsorowanego
przygotowanego przez Wykonawce. Uwagi Zamawiajacego do projektu strony - do 2 dni kalendarzowych
przed terminem publikacii.

11. Wykonawca pozyska i przekaze prawa autorskie/i lub licencje do wszystkich utworéw powstatych
w wyniku realizacji zamoéwienia.

12. Zamawiajacy wymaga, aby stosownie do art. 29 ust. 3a ustawy — Prawo Zamoéwien Publicznych,
minimum jedna osoba realizujgca czynno$ci zwigzane z kampanig tzn. wykonujacq czynnoéci sktadu,
obrébki zdjec i materiatéw graficznych byta zatrudniona przez Wykonawce na podstawie umowy o prace,
zgodnie z art. 22 § 1 ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. — Kodeks Pracy (Dz.U. z 2018 r. poz. 917, z pdzn.
zm.).

13. Wykonawca z chwilg zawarcia umowy zobowigzany jest do ztozenia o$wiadczenia potwierdzajgcego,
e osoba(y) realizujgcg zadania zwigzane z kampanig tzn. wykonujgca czynnosci sktadu, obrobki zdje¢
i materiatéw graficznych jest (sg) zatrudniona(e) na podstawie umowy o prace w porozumieniu przepisow
ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. - Kodeks Pracy (Dz. U. z 2018 r. poz. 917, z p6zn. zm.), przy czym
wymagane jest zatrudnienie ww. osoby w wymiarze petnego etatu. Wykonawca zobowigzuje sie, iz
w terminie realizacji niniejszego zamoéwienia osoba realizujgca zadania wynikajace z kampanii bedzie
zatrudniona na umowe o prace.

14. Raz na pdt roku na zadanie Zamawiajacego, w terminie wskazanym przez Zamawiajacego nie
krotszym niz 10 dni roboczych, Wykonawca zobowigzuje si¢ do ztoZenia o$wiadczenia (zatgcznik nr 3
do umowy). Nieprzedtozenie przez Wykonawce ww. o$wiadczenia bedzie traktowane jako niewypetnienie

obowigzku zatrudnienia osoby $wiadczacej ustugi na podstawie umowy o prace.



