Zgtoszona na w dniu:
06-05-2020 .

przez Radng : Matgorzata Gosniowska-Kola

Nr rej. ')C(S Hetels
Fodpis 7‘4‘1/1

.............. weran

w sprawie: Interpelacji Nr rej. 582 z dhia 04-05-2020 i odpowiedzi
GZ.11.0003.1.2020.

W zwigzku z niepetng odpowiedzig na interpelacje w/w umieszczong ha BIP,

. nsedenensea

stwierdzam, ze nie zwiera ona istotnej informacii:

brak treSci umowy zawartej z wykonawca APLAN MEDIA S.p. z 0.0. w dniu 30
marca 2020 r. ‘

Ponadto prosze o wyjasnienie kwestii dot. ‘mozliwosci wstrzymania, weryfikacji
zamodwienia i uniewaznienia postepowania.

Z powszechnie dostepnej informacji - wiadomo, ze pacjent ,0” zostat
zarejestrowany w wojewodztwie lubuskim w dniu 4 marca, w dniu 13 marca zapadty
decyzje o odwotaniu imprez masowych. Informacje zwigzane =z
rozprzestrzenianiem sie koronawirusa byty dostepne we wszystkich mediach, takze
na portalu wojewédztwa lubuskiego. Od dnia 27 marca 2020 r. zostat zamkniety dla
interesantow Urzagd Marszatkowski — do odwotania.

Przy zatozeniu, "ze procedura wyfonienia wykonawcy zadania rozpoczeta sie
przed wybuchem pandemii COVID-10 — w czasie kiedy nie mozna byto przewidzie¢
skutkbw ani skali rozprzestrzeniania sie choroby” to z pewnoscig byta znana
informacja o odwotaniu imprez masowych na terenie wojewddztwa lubuskiego.

W przedmiocie zaméwienia SEKCJA Il wskazane jest:

11.3)Krétki opis przedmiotu zamoéwienia:

1. Przedmiotem zamowienia jest kampania pn. "Region - dziatania

informacyjno  promocyjne  dotyczace  najwazniejszych  wydarzen

Wojewddztwa Lubuskiego w mediach drukowanych”.

W zwigzku z powyzszym, dlaczego nie podjeto dziatan w celu uniewaznienia
postepowania? Zgodnie z dostepng wowczas wiedzg, mozna byto przewidzieé, ze
umowa w tresci podpisanej - nie moze zostaé skutecznie wykonana.

Czy zasadnym jest wydatkowanie znaczacej kwoty, wartos¢ umowy: 487 400.00 zt,
waluta: 110 236,57 euro, przewidzianej na dziatania promocyjne — promocja
wydarzen, ktére nie majg miejsca i umowa nie moze zosta¢ skutecznie
zrealizowana?



Prosze o szczegdtowg informacje dot. apeli lokalnych mediéw krajowych, ktére w
trakcie pandemii utracity duzg cze$é dochodéw pochodzgcy z reklam, podanie skali
oraz wskazanie jakie redakcje z wojewddztwa lubuskiego prowadzace dziatalno$é
informacyjng zwrécity sie do urzedu Marszatkowskiego o pomoc, w jakim zakresie?

Proszg o rzetelne wsparcie lokalnych mediéw, ktére odczuwajg skutki kryzysu
spowodowanego pandemig koronawirusa i przedstawienie dziatarn podjetych w tym

zakresie.

Matgorzata Gosniowska-Kola



Urzad MarszathRowski

LUbUShle Wojewodztwa Lubuskiego

ul. Padgérna7
65-057 Zielona Gara
tel +48/68/456 52 00 fax +4B/68/456 52 96

www.lubuskie.pl

Zielona Gora, 18.05.2020 .

GZ.11.0003.1.2020
WELYNELO
URZAD ALKOWSKI :
WOJEWODZTWA LUBUSKIEGO Pani
z Matgorzata Barbara
GosSniowska-Kola

' j’l —— e ® Radna Wojewddztwa Lubuskiego
Nrrej. .\@. b7 . ilogé zat. ... W miejscu

..................................

Szanowna Pani Radna, ,

W nawigzaniu do prosby dotyczacej odpowiedzi nr GZ.11.0003.1.2020 na interpelacje nr rej.582
w kwestii wyjasnienia mozliwosci wstrzymania, weryfikacji zamdwienia i uniewaznienia postepowania,
informuje, iz celem postepowania jest wybor wykonawcy, z ktorym umowa zostata juz podpisana i jest
realizowana.

Zawiadomienie o wyniku postepowania opublikowano w BIP 9 marca 2020r., a decyzje
0 odwotaniu imprez masowych 13 marca br. W zwigzku z zaistniatg sytuacjq oraz rozwojem pandemii
koronawirusa, przedmiot zamoéwienia zostat zweryfikowany i zmienit swojg funkcjg. Kampania pn.
,REGION, dziatania informacyjno-promocyjne dotyczace najwazniejszych wydarzen Wojewodztwa
Lubuskiego w mediach drukowanych” obecnie funkcjonuje jako REGION - Lubuski Serwis Specjalny
KORONAWIRUS informujacy o sytuaciji epidemiologicznej w regionie oraz dziataniach podejmowanych
przez samorzad wojewodztwa w walce z COVID-19, takich jak m.in. wsparcie dla przedsigbiorcow,
pomoc dla szpitali, itd.. Mamy $wiadomos$¢, ze imprezy masowe zostaly odwotane. Jest jednak wiele
decyzji i informacji waznych dla mieszkancow regionu, o ktorych samorzad winien jest informowac.

Do Samorzadu Wojewddztwa Lubuskiego z apelem o wsparcie mediow lokalnych zwrécito sie
Stowarzyszenie Prasy Lokalnej, Stowarzyszenie Gazet Lokalnych, Izba Wydawcow Prasy oraz Fundacii
Fundusz Telewizji Lokalnych. W jednym z apeli znajdujq sie propozycje rozwigzan mogacych wspomac
lokalnych wydawcéw, w ktérym punkt 1 brzmi: ,wsparcie prasy lokalnej przez publikacje ptatnych
rzadowych i samorzadowych ogtoszen i komunikatéw do ludnosci”. Realizacja kampanii REGION,

wraz ze zweryfikowanym przedmiotem zamowienia i zmiang charakteru publikacji z promocyjnych na



informacyjne, realizuje w sposob posredni ten punkt apelu. Wykonawca zaméwienia jest firma APLAN
Media z Lodzi, ale publikacje odbywajg sie w gazetach regionalnych, ktére w ten sposdb wspieramy
w tym trudnym czasie. Samorzad Wojewddztwa Lubuskiego nie posiada informacji na temat skali strat
dochodéw pochodzacych z reklam w ww. mediach krajowych, poniewaz jest to informacja handlowa.
Natomiast na tamach prasy ogolnopolskiej pojawito sie duzo présh oraz apeli w sprawie udzielenia
wsparcia dla mediow.

Ponadto, z prosha o wsparcie zwracity sie do Samorzadu Wojewodztwa Lubuskiego m.in. radio
RMF MAXXX, czy Gazeta Regionalna.

Zataczamy umowe z wykonawcg firmg APLAN MEDIA oraz apele od mediow krajowych.

Z powazaniem
z up. MARSZALROYDJEWODZTWA

Paul inc:3 R%L\‘\ QQ%L’/ 3‘7\}}“ Q/

lenlawsra-ono
Dyrektor Gabinelu Zarzadu



Z ORYGINALEN
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UMOWA nrDA.II.273.2.8.2020 "7 7 "R
zawarta w dniu BC 83 2020 roku w Zielonej Gorze pomiedzy:
Wojewodztwem Lubuskim, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego, ul. Podgoma 7,

65-057 Zielona Gora, NIP: 973-05-90-332, REGON: 970770089,

reprezentowanym przez:

przy kontrasygnacie Skarbnika Wojewddztwa Lubuskiego - Jozefy Chaleckie,

zwanym dalej ,Zamawiajacym”

a

Aplan Media Sp. z 0.0. spétkg zarejestrowang w Rejestrze Przedsigbiorcow przez Sad Rejonowy dla
todzi Srédmiescia w todzi, pod numerem 0000467623, NIP: 731 204 53 70,'Regon 101629330,
ul. Wréblewskiego 18, 93-578 Lodz

zwanym dalej ,Wykonawcg" reprezentowanym przez:
Michata Przybysza - Wiceprezesa Zarzadu

zwanym dalej Wykonawcg

Na podstawie przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamowienia publicznego, udzielonego
w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z art. 10 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

zamowien publicznych (4. Dz. U. z 2019 roku, poz. 1843) zostala zawarta umowa o nastepujagej tresci:

§1
Przedmiot umowy
1. Zamawiajacy zleca, a Wykonawca zobowigzuje sie do $wiadczenia ustug polegajacych na realizacii
kampanii pn. ,Region - dziatania informacyjno-promocyjne dotyczace najwazniejszych
wydarzefi Wojewddztwa Lubuskiego w mediach drukowanych”.
2. Szczegolowy zakres przedmiotu umowy okresla Zatacznik nr 1 do umowy stanowiggy jej integraing

czese.



dnia 1 "f;‘, 2;,_?] §2
2 Termin realizacji umowy
eodpis \q’..*?i‘.‘/ ................... .
"""" 1. WyKonawca zobowigzuje sie zrealizowa¢ przedmiot umowy, 0 ktorym mowa w §1, w terminie

od dnia zawarcia do 27 grudnia 2020 r.

Potwierdzeniem prawidiowego wykonania przedmiotu umowy oraz podstawg wystawienia faktur
beda protokoly, podpisane przez przedstawicieli stron. Wzor protokotu okreslony jest w zatgczniku
nr 2 do umowy.

Zamawiajacy moze odméwi¢ odbioru przedmiotu umowy, jezeli bedzie on wykonany w sposob

niezgodny z postanowieniami niniejszej umowy lub wskazaniami Zamawiajgcego.

4. Strony zobowiazujg sie do wzajemnego informowania o wszelkich czynnosciach i przeszkodach

majacych wplyw na realizacje niniejszej umowy.

§3

Obowiazki Wykonawcy
Wykonawca zapewnia, ze wykona przedmiot umowy z odpowiednig jakoscia, przy zachowaniu
nalezytej starannosci.
Wykonawca ponosi wszelkie koszty realizacji umowy, w tym m.in. koszty przygotowania - kreacji
graficznej, skiadu i publikacji artykutu w gazecie codziennej, tygodniku i dwutygodniku (1 strona)
oraz w miesieczniku (2 strony).
W czasie trwania umowy od dnia jej zawarcia do 27 grudnia 2020 r. Wykonawca zrealizuje
nastepujace publikacje:
Zakres A: dwie gazety codzienne — w kazdej gazecie 34 publikacje (1 strona) — fgcznie 68
publikacji,
Zakres B: dwie gazety tygodniowe — w kazdej gazecie 34 publikacje (1 strona) - tgcznie 68
publikacii,
Zakres C: trzy gazety (w przypadku tygodnikow) — w kazdej 34 publikacje; (w przypadku
dwutygodnikow) — w kazdej 17 roznych publikacji. tacznie od 51 do 102 publikacji (w zaleznosci
czy beda to tygodniki czy dwutygodniki — 1 strona),
Zakres D: jeden miesiecznik — 9 publikacii (2 strony).
Szczegotowy zakres kampanii okre$la zatgcznik nr 1 do umowy.
Zamawiajacy przekaze Wykonawcy materialy do wykorzystania w dziataniach promocyjnych
nie pozniej niz 5 dni przed terminem publikacii, w tym pliki tekstow, zdje¢ zrodtowych.
Wykonawca przesle projekt graficzny Zamawiajagcemu 24 godz. po otrzymaniu przez

Zamawiajacego wszystkich materiatow (plikow tekstowych, zdje¢ zrodiowych, grafik).

-



10.

11.

12.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ zmian do projektu strony/artykulu - sponsorowanego
przygotowanego przez Wykonawce. Uwagi Zamawiajacego do projektu strony - do 2 dni
kalendarzowych przed terminem publikacii.

Wykonawca podczas prowadzenia kampanii ma obowigzek bra¢ pod uwage wszelkie zalecenia
i sugestie Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy wymaga, aby stosownie do art. 29 ust. 3a ustawy — Prawo Zamowier Publicznych,
minimum jedna osoba realizujgca czynnosci zwiazane z kampanig tzn. wykonujacq czynnosci
sktadu, obrobki zdje¢ i materialéw graficznych byla zatrudniona przez Wykonawce na podstawie
umowy o prace, zgodnie z art. 22 § 1 ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. — Kodeks pracy (Dz.U.
z 2019 . poz.1040 pozn. zm.).

Wykonawca z chwilg zawarcia umowy zobowigzany jest do ziozenia o$wiadczenia
potwierdzajacego, ze osobal(y) realizujgcale) zadania zwigzane z kampanig tzn. wykonujaca
czynnosci sktadu, obrobki zdje¢ i materiatéw graficznych jest (sa) zatrudniona(e) na podstawie
umowy 0 pracg w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. - Kodeks pracy (Dz.U.
z 2019 r. poz.1040 pozn. zm.), przy czym wymagane jest zatrudnienie ww. osoby w wymiarze
petnego etatu.

Wykonawca zobowigzuje sie, iz w terminie realizacji niniejszego zaméwienia osoba realizujaca
zadania wynikajace z kampanii bedzie zatrudniona na umowe o prace. Wzor o$wiadczenia stanowi
zatacznik nr 3 do umowy.

Raz na kwartal na zadanie Zamawiajacego, w terminie wskazanym przez Zamawiajgcego
nie krotszym niz 10 dni roboczych, Wykonawca zobowigzuje sie¢ do zlozenia o$wiadczenia,
o ktorym mowa w §3 ust. 9. Nieprzedtozenie przez Wykonawce ww. o$wiadczenia bedzie
traktowane jako niewypetnienie obowigzku zatrudnienia osoby $wiadczacej ustugi na podstawie
umowy o prace.

W przypadku nie ztozenia o$wiadczenia, o ktorym mowa w §3 ust. 9, Wykonawca zaptaci na rzecz
Zamawiajgcego kare umowng w wysokosci 500,00 zt brutto, za kazdg osobe wobec ktorej
zobowigzany byt o$wiadczenie przedstawic.

W ramach ceny ofertowej, Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania na rzecz Zamawiajacego
dodatkowych swiadczen/dziatan promocyjnych:

4 dodatkowe artykuly sponsorowane (jeden artykut = 1 strona) w dwoch gazetach codziennych
regionalnych o zasiegu obejmujacym cate wojewddztwo lubuskie (Dzienniki regionalne obejmujace
swym zasiegiem cale wojewddztwo lubuskie badz dziennik ogdinopolski posiadajacy wydanie

regionalne obejmujgce wojewodztwo lubuskie).




§4

Wynagrodzenie

1. Wynagrodzenie za wykonanie przedmiotu umowy strony ustalajg na kwotg 396 260,16 zt netto
(stownie: trzysta dziewietdziesiat szeé¢ tysiecy dwiescie szesédziesiat zlotych 16/100) plus 23 %
podatek VAT w kwocie 91139,84 z, co daje brutto kwote 487 400,00 (stownie: czterysta
osiemdziesiat siedem tysiecy czterysta ziotych 00/100).

2. Zaplata naleznosci o kirej mowa w ust 1. nastapi w 9 rownych transzach na podstawie faktur VAT
wystawionych w terminie do 7 dni od daty publikacji ostatniego materiatu w danym miesigcu.
Nalezno$é zostanie zaptacona w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajacego

prawidtowo wystawionych rachunkéw/faktur na rachunek bankowy Wykonawcy nr 86 1140 1108 0000
|
5667 4700 1001 mBank ‘

3. Podstawe wystawienia rachunku/faktury, o ktorym mowa w ust. 2 stanowi protok&t zdawczo-
odbiorczy podpisany bez uwag i zastrzezen przez obie strony.

4. Zadzien zaptaty uwazany bedzie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.

5.  Ostatni rachunek/fakture nalezy dostarczy¢ najpozniej do 27 grudnia 2020 r.

6. Rachunek/fakture nalezy wystawi¢ na:
Wojewodztwo Lubuskie — Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego
ul. Podgéma 7, 65-057 Zielona Gora, NIP: 973-05-90-332.

85
Prawo odstapienia
Zamawiajacy moze odstgpi¢ od umowy w przypadku:
a) zaprzestania przez Wykonawce realizacji umowy,
b) wykonywania przez Wykonawce umowy w sposéb niezgodny z jej zapisami — po uprzednim
pisemnym wezwaniu przez Zamawiajgcego do jej prawidiowego wykonania;
c) w przypadku nienalezytego wykonania umowy, w tym w szczegolnosci usterek typu:
przeprowadzenie kampanii w innym terminie niz wskazano.

d) odstagpienie od umowy powinno nastapic w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§6
Kary umowne
1. W przypadku nienalezytego wykonania obowigzkéw umownych, o ktérych mowa w §1 oraz

Zataczniku nr 11 §3 umowy, Wykonawca zobowigzany bedzie do zapfaty na rzecz Zamawiajacego

N/
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kary umownej w wysokosci 3% wynagrodzenia brutto okreslonego w §4 ust. 1 ninigjszej umowy za
kazde naruszenie, m.in. btedy w publikacji ogtoszenia lub nieterminowej publikacji.

W przypadku niewykonania lub odstapienia od umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy,
Zamawiajacy ma prawo naliczy¢ Wykonawcy kare umowng w wysokoéci 20% wynagrodzenia
brutto okreslonego w §4 ust. 1 ninigjszej umowy.

Zapfata kar umownych naliczonych w oparciu o ust. 1 powyzej, nie zwalnia Wykonawcy
z obowigzku wykonania zobowigzan umownych.

Niezaleznie od kar umownych, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo dochodzenia odszkodowania
na zasadach ogolnych do wysokosci rzeczywiscie poniesionej szkody.

W przypadku naliczenia kar umownych, o ktorych mowa w ust. 1 Zamawiajacy zastrzega sobie

prawo potrgcenia naliczonej kary z wynagrodzenia Wykonawcy.

§7

Prawa Autorskie i Pokrewne
Wykonawca nabedzie i przeniesie na Zamawiajacego, z chwilg otrzymania catosci wynagrodzenia,
o ktorym mowa w §4 ust. 1 majgtkowe prawa autorskie i pokrewne do rozporzadzania i korzystania
z zaakceptowanych przez Zamawiajacego i wyprodukowanych na jego zlecenie materiatow
reklamowych (artykutow sponsorowanych), w zakresie i na polach eksploatacji wymienionych w art.
50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w szczegélnosci:
1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy
utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;
2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktorych utwér utrwalono - wprowadzanie
do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;
3) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt. 2 - publiczne
wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym.
W przypadku praw autorskich nabytych przez Wykonawce na podstawie art. 12 ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Wykonawca udzieli Zamawiajgcemu licencii
na korzystanie z majatkowych praw autorskich na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej na okres
6 miesigcy liczac od dnia ofrzymania calosci wynagrodzenia, o ktérym mowa w §4 ust.
1 zwigzanych z produkcjg materiafow reklamowych, ktérych dotyczg te prawa, na polach
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych i o kiérych

mowa w ust. 1.

dnia 1§ -0~
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3. W przypadkach, gdy nabycie autorskich praw majgtkowych badz praw pokrewnych bedzie
niemozliwe lub nieuzasadnione ekonomicznie, Wykonawca zobowigzany jest nabyC stosowne
licencje lub zezwolenia na korzystanie z okreslonych utworéw [ub artystycznych wykonan
wchodzacych w skiad zaakceptowanego przez Zamawiajacego | wyprodukowanego materiafu
reklamowego od os6b trzecich, a nastepnie, z chwilg terminowego otrzymania wynagrodzenia,
udzieli¢ dalszych stosownych licencji i zezwolen Zamawiajacemu. Licencje lub zgody udzielane
bedq wraz z ustaleniem ich kosztow w zakresie ustalanym przez Strony.

4. Postanowienia ust. 1 2 nie dotyczg tych elementow materiatow reklamowych, ktore Zamawiajacy
przekazal Wykonawcy lub do ktorych prawa nabyt we wiasnym zakresie, informujac o tym
Wykonawce.

5. Wykonawca o$wiadcza, ze realizujac przedmiot umowy nie naruszy cudzych praw
oraz w przypadku stwierdzenia ich naruszenia poniesie z tego tytulu wszystkie konsekwencje

prawne i finansowe.

88
Zmiana tresci umowy wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewazno$ci i musi by¢ zgodna
z art. 144 Pzp. Dopuszcza sie mozliwos¢ wprowadzenia istotnych zmian do umowy w nastepujacych
przypadkach:
a) zmiany wysokosci wynagrodzenia w przypadku zmiany ustawowej stawki podatku VAT,
b) zmiany terminu realizacji przedmiotu umowy w przypadku wystapienia sity wyzszej, tj. w przypadku
powstania po zawarciu umowy okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy i Zamawigjgcego, ktorych nie

byli w stanie przewidziec¢ przy zachowaniu nalezytej starannosci.

89
Oswiadczenie stron
Osobg upowazniong oraz odpowiedzialng za prawidlowg realizacje przedmiotu umowy po stronie
Zamawiajacego, do wspétdziatania z Wykonawcg i odbioru wykonania przedmiotu umowy jest
Zastepca Dyrektora Gabinetu Zarzadu Iwona Kusiak — i.kusiak@lubuskie.pl, ze strony Wykonawcy

Account Executive Izabela Wilczek - izabelawilczek@aplanmedia.pl.

§10
Spory mogace wyniknaé na tle wykonywania umowy bedg rozpatrywane przez sad wiasciwy

dla siedziby Zamawiajgcego.
§11

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej umowie, zastosowanie majg przepisy kodeksu cywilnego

i inne obowigzujace przepisy prawa.
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§12
Umowe spisano w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron.

§13
Zatgcznikami stanowigcymi integralng czgs¢ niniejszej umowy sa;
1) Szczegolowy zakres przedmiotu umowy — zatgcznik nr 1,
2) Protokot z wykonania kampanii - zatacznik nr 2,

3) Oswiadczenie Wykonawcy — zalgcznik nr 3.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zatacznik nr 2
do umowy nr DA.111.273.2.8.2020

Protokét
z wykonania kampanii pn. ,Region - dziatania informacyjno-promocyjne dotyczace
najwazniejszych wydarzen Wojewodztwa Lubuskiego w mediach drukowanych”.

Zamawiajgcy: Wykonawca:
Wojewodztwo Lubuskie -
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Lubuskiego
ul. Podgoérna 7

65-057 Zielona Gora

Osoba uprawniona ze strony Zamawiajgcego do podpisania protokofu:
Zastepca Dyrektora Gabinetu Zarzadu —

gnia 1§ -0 - 70
Osoba uprawniona ze strony Wykonawcy do podpisania protokotu: R‘cw
W‘L,‘:*IS ..................................
Lp. Przedmiot umowy Realizacja

Kampania pn. ,Region - dzialania informacyjno- -promocyjne
dotyczace najwazniejszych wydarzeri Wojewoddztwa Lubuskiego w
mediach drukowanych”

1 Zakres A: prasa regionalna codzienna obejmujaca cafe wojewodztwo

lubuskie - dwie gazety codzienne (w kazdej 1 strona)

2 Zakres B: Prasa regionalna obejmujaca 2 powiaty wojewodztwa
lubuskiego - dwie gazety tygodniowe (w kazdej 1 strona)

3 Zakres C: Prasa regionalna obejmujaca 1 powiat wojewddztwa
4 lubuskiego - trzy gazety (w kazdej 1 strona)

Zakres D: jeden miesiecznik (2 strony)

Do protokotu zataczone sq nastepujace zataczniki, stanowiace jego integralng czesc¢:
Bt s ot S o s s i s ;

Zamawiajacy postanawia:
a) przyja¢ przedmiot umowy bez zastrzezen, *
b) wyptaci¢ .......... % wynagrodzenia przewidzianego w umowie,

C) nie przyja¢ przedmiotu UMOwy z& WZGIEAU NE: ) w....ovvvvveeeeoeeeeeee oo
‘) niepotrzebne skreslic

Zamawiajacy
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pieczatka Wykonawcy

czynnosci sktadu, obrobki zdjeé i materiatow graficznych jest (sa) zatrudniona(e)
0 pracg w porozumieniu przepisoéw ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. -

Zatacznik nr 3

do umowy nr DA.I11.273.2.8.2020

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, Ze osoba(y) realizujaca(e) zadania zwigzane z kampanig tzn. wykonujgcal(e)

poz.1040, z pézn. zm.)

na podstawie umowy
Kodeks pracy (Dz. U. z 2019 .

Lp. Data zawarcia umowy
Imie i nazwisko pracownika 0 prace, rodzaj Data i podpis
umowy o prace i pracownika
wymiar etatu
1.
2.
3.

T 1

#nia
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2.c. KIEROWNIKKA BIURA PRASOWECGD

,,%&;P'p o

ULLC ik







aia 1§ -85 2470 Zatacznik nr 1

do umowy nr DA.111.273.2.8.2020
podpis: \@M ................

Szczegdtowy zakres przedmiotu umowy
|. UZASADNIENIE REALIZACJI PRZEDMIOTU UMOWY

Przedmiotem umowy jest przeprowadzenie kampanii pn. ,Region - dziatania informacyjno-

promocyjne dotyczace najwazniejszych wydarzen Wojewddztwa Lubuskiego w mediach
drukowanych”.

Celem kampanii jest przedstawienie najwazniejszych wydarzen biezacego roku, priorytetow zarzadu
wojewodztwa na 2020 r. , pracy zarzadu na rzecz rozwoju regionu oraz promocja dziatan m.in. z zakresu
infrastruktury i komunikagji, ochrony zdrowia, kultury, polityki spotecznej, inteligentnych spegjalizacj,
ochrony $rodowiska.

Czas trwania kampanii: od dnia podpisania umowy do 27 grudnia 2020 r.

Termin wykonania zadania: od dnia podpisania umowy do 27 grudnia 2020 r.

Il. Zakres kampanii

1. Kampania prasowa

A. Prasa regionalna codzienna obejmujaca cate wojewodztwo lubuskie

Dzienniki regionaine obejmujace swym zasiegiem cate wojewodztwo lubuskie, dziennik ogoinopolski
posiadajgcy wydanie regionalne obejmujace wojewodztwo lubuskie w formie stron dedykowanych lub
w formie odrebnego dodatku regionalnego charakteryzujacy sie najwazniejszymi informacjami z regionu,
podejmujacy tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie lokalnym, nie bedacy tabloidem.
Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego (1 strona) w dwéch gazetach
codziennych regionalnych o zasiegu obejmujacym cate wojewddziwo lubuskie w wydaniu pigtkowym
w czasie od kwietnia 2020 r. do 27 grudnia 2020 r. (34 rézne publikacje w dwoch gazetach).

Zakres A: dwie gazety codzienne - w kazde]j gazecie 34 publikacje (1 strona) —{acznie 68 publikacji

B. Prasa regionalna obejmujaca 2 powiaty wojewddztwa lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykufu sponsorowanego (1 strona) w dwéch gazetach
tygodniowych regionalnych o zasiggu obejmujgacym 2 powiaty wojewodztwa lubuskiego ze $rednim
naktadem nie mniejszym niz 6 tys. egz. (kazdy tytul) w czasie od kwietnia 2020 r. do 27 grudnia 2020 .
(34 rézne publikacje w dwoch gazetach).



Zakres B: dwie gazety tygodniowe — w kazdej gazecie 34 publikacje (1 strona) — tacznie 68
publikaciji

C. Prasa regionalna obejmujgca 1 powiat wojewddztwa lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego w trzech gazetach pfatnych badz
bezptatnych (tygodnik, dwutygodnik) ze $rednim naktadem nie mniejszym niz 3,5 tys. egz. (kazdy tytuf)
obejmujacych swym zasiegiem przynajmniej jeden powiat wojewodztwa lubuskiego, charakteryzujace sig
najwazniejszymi informacjami z regionu, podejmujacymi tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie
lokalnym.

W przypadku tygodnikow artykut sponsorowany (1 strona) ukaze sie w czasie od kwietnia 2020 r. do 27
grudnia 2020 r. (34 roznych publikaci).

W przypadku dwutygodnikéw artykut sponsorowany (1 strona) ukaze sie w czasie od kwietnia 2020 r. do
27 grudnia 2020 r. (17 réznych publikaci).

Zakres C: trzy gazety (w przypadku tygodnikow) - w kazdej 34 publikacje; (w przypadku
dwutygodnikéw) — w kazdej 17 réznych publikaciji. Lacznie od 51 do 102 publikacji w zaleznosci
czy bedg to tygodniki czy dwutygodniki.

D. Prasa regionalna - miesiecznik wydawany na terenie woj. lubuskiego

Przeprowadzenie kampanii w postaci artykutu sponsorowanego (2 strony) w jednym miesigczniku
ze $rednim naktadem nie mniejszym niz 3 tys. egz., charakteryzujacym sig najwazniejszymi informacjami
z regionu, podejmujacymi tematy, zagadnienia i akcje spoteczne na gruncie lokalnym.

Artykut sponsorowany ukaze sie w czasie od kwietnia 2020 r. do 27 grudnia 2020 r. w kazdym z wydan
gazety.

Zakres D: jeden miesiecznik - 9 publikaciji (2 strony)

lll. Ogolne warunki dotyczace realizacji zamoéwienia, wspotpracy oraz komunikowania
sie¢ Zamawiajgcego z Wykonawca:

1. Wykonawca wyznaczy zespot realizujgcy oraz osobe odpowiedzialng za prowadzenie zamowienia
i kontakty z Zamawiajgcym. .

2. Komunikowanie sie Zamawiajacego z WykonawcqI bedzie przebiegalo w formie pisemnej
za posrednictwem poczty elektronicznej, przez kontakt telefoniczny lub osobiscie.

3. Zamawiajacy bedzie kontaktowat sie z Wykonawcg w godzinach i dniach pracy urzedu.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do kompleksowej realizacji zamowienia. Po podpisaniu umowy

Wykonawca przediozy Zamawiajgcemu do akceptacji harmonogram realizacji przedmiotu zamowienia

zawierajacy plan dziatan i okreslenie czasu dziatan. Ostatecznego wyboru tytutéw prasowych
87 )
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Zamawiajacy (Zakres A - 2 tytuty, Zakres B - 2 tytuly, Zakres C - 3 tytuly, Zakres D - 1 tytuf). Bedg
to gazety charakteryzujgce sie najwazniejszymi informacjami zregionu, podejmujacymi tematy,
zagadnienia i akcje spofeczne na gruncie lokalnym.

6. Artykuty sponsorowane powinny ukaza¢ sie na stronach redakcyjnych (prawa strona redakcyjna,
znajdujgca sie nie dalej niz w polowie gazety). Jesli dany tytut prasowy posiada kilka mutacji, artykut
sponsorowany powinien ukazac sie w kazdej z nich.

7. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy materialy do wykorzystania w dziataniach promocyjnych
nie pozniej niz 5 dni przed terminem publikacji, w tym pliki tekstow, zdje¢ zrodiowych.

8. Wykonawca zobowigzany jest do wykonania nastepujacych ustug: skiadu, obrobki zdje¢ i materiatow
graficznych oraz korekty tekstu.

9. Wykonawca przesle projekt graficzny Zamawiajacemu 24 godz. po otrzymaniu przez Zamawiajacego
wszystkich materiatow (plikow tekstowych, zdje¢ zrodtowych, grafik).

10. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zmian do projektu strony/artykutu sponsorowanego
przygotowanego przez Wykonawce. Uwagi Zamawiajgcego do projektu strony - do 2 dni kalendarzowych
przed terminem publikacji.

11. Wykonawca pozyska i przekaze prawa autorskiefi lub licencje do wszystkich utworéw powstatych
w wyniku realizacji zamowienia.

12. Zamawiajacy wymaga, aby stosownie do art. 29 ust. 3a ustawy — Prawo Zamowien Publicznych,
minimum jedna osoba realizujgca czynnosci zwiazane z kampanig tzn. wykonujgca czynnosci sktadu,
obrobki zdje¢ i materiatow graficznych byta zatrudniona przez Wykonawce na podstawie umowy o prace,
zgodnie z art. 22 § 1 ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. — Kodeks Pracy (Dz.U. z 2019 r. poz. 1040, z
poézn. zm.).

13. Wykonawca z chwilg zawarcia umowy zobowigzany jest do ztoZenia o$wiadczenia potwierdzajacego,
ze osoba(y) realizujgaca(e) zadania zwigzane z kampanig tzn. wykonujgca(e) czynnosci sktadu, obrobki
zdje¢ i materiatow graficznych jest (sg) zatrudniona(e) na podstawie umowy o prace w porozumieniu
przepisow ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r. - Kodeks Pracy (Dz. U. z 2019 . poz. 1040, z pozn. zm.),
przy czym wymagane jest zatrudnienie ww. osoby (os6b) w wymiarze peinego etatu. Wykonawca
zobowigzuje sie, iz wterminie realizacji niniejszego zaméwienia osobal(y) realizujgca(e) zadania
wynikajace z kampanii bedzie (beda) zatrudniona(e) na umowe o prace.

14. Raz na kwartat na zadanie Zamawiajacego, w terminie wskazanym przez Zamawiajacego nie
krotszym niz 10 dni roboczych, Wykonawca zobowiagzuje sie do zlozenia o$wiadczenia (zatacznik nr 3
do umowy). NieprzedioZenie przez Wykonawce ww. o$wiadczenia bedzie traktowane Jako nlewypeimenle
obowiazku, zafrudni Con

ia osobﬂy ‘sw|adcza(cej ustugi na podstawie umowy o prace.
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IZBA WYDAWCOW PRASY

i Stowarzyszenie
§ Gazel

\ Stowarzyszenie

\ Q) Prasy Lokalnej——

Lokalnych

Warszawa, 8 kwietnia 2020 r.

/384
~—--Pan B ——— i
DA Elzbieta Anna Polak .
ceemn - Marszatek Wojewodztwa Lubuskiego

Szanowna Pani Marszatek!

W trudnej rzeczywisto$ci wywotanej pandemig koronawirusa, niezwykle istotng role spelia
prasa, nie tylko przekazujac informacje, ale przede wszystkim edukujac czytelnikow oraz integrujac
ich wokot idei wspolnych dziatan zmierzajacych do ograniczenia wptywu epidemii na codzienne zy-
cie. Obok zywnosci i $rodkéw higienicznych, prasa staje si¢ towarem pierwszej potrzeby i powinna
by¢ skutecznie dostarczana do kazdego miejsca w Polsce. Dziennikarze wypetniaja swojg misje nie-
jednokrotnie z rzeczywistym narazeniem zycia pokazujgc w sposob autentyczny, na czym polega mi-
sja Srodkéw przekazu i ich stuzba spoteczenstwu.

Szczegblnie wazng role odgrywa przy tym prasa lokalna, dostarczajgca na biezaco najwazniejsze
informacje dotyczace najblizszego otoczenia i sytuacji danego regionu. Rola ta jest tym wieksza, iz
tytuly lokalne docieraja czesto do 0sob, ktore nie potrafig korzystaé z internetu, a nawet je$li sobie
radza z obstugg komputeréw czy telefondw — czesto nie potrafia krytycznie analizowaé i wyselek-
cjonowac wartosciowych informacji.

Obecnie prasa lokalna z dnia na dzien zostala postawiona w niezwykle trudnej sytuacji. Akcja
,»pozostain w domu” i systematycznie wprowadzane zakazy i ograniczenia przektadaja si¢ w sposdb
oczywisty na spadek sprzedazy czasopism i gwattowng utrate zlecefi reklamowych, atym samym na
przychody wydawcow.

Jak wynika z zebranych przez nasze organizacje informacji, obroty wydawcéw lokalnych spadty
w ostatnim czasie o kilkadziesigt procent. Ze wzglgdu na ograniczenie funkcjonowania wielu przed-
sigbiorstw, z dnia na dzien odwotano takze zlecenia ogtoszen i reklam publikowanych przez lokalne
firmy w prasie i na stronach internetowych tygodnikéw lokalnych. Spadek przychodéw reklamowych
wynosi czasem do niemal 80%! Wydawcy nie maja obecnie srodkéw na wyptate pensji, a dziennika-
rze zatrudnieni na kontraktach utracili swoje zrodta dochodéw. Nalezy tez wskazac, ze lokalne wy-
dawnictwa prasowe, to prywatne firmy, niewielkie, czgsto rodzinne, ale odgrywajace znaczacg role
na lokalnych rynkach pracy. Wydawcy spodziewaja si¢, ze w kwietniu sytuacja jeszcze si¢ pogor-
SZY...

Zwracamy si¢ do Pani z apelem, aby z uwaga przyjrzala si¢ sytuacji lokalnych wydawcow praso-
wych, ktore sg najstabszym ekonomicznie i najbardziej wrazliwym ogniwem rynku medialnego, be-
dacego wszakze istotnym elementem polskiej kultury narodowej i systemu informacyjnego Polski.
Ewentualny upadek polskiej prasy lokalnej oznacza¢ bedzie niepowetowang strate dla Polski, dla
polskiej demokracji i kultury.

Wprowadzona przez rzad tzw. ,,tarcza antykryzysowa” tylko w czgsci rozwigze problemy lokal-
nych wydawcow prasy, zawarte w niej rozwigzania sg dalece niewystarczajace wobec bardzo trudne;j
1 stale pogarszajacej sie sytuacji, w jakiej znalezli si¢ obecnie wydawcy lokalnej prasy.



Dlatego tez przedstawiamy do rozwazenia nasze propozycje rozwiazania tej trudnej dla srodowi-
ska sytuacji i pilne wdrozenie — obok ogdlnego panstwowego systemu wsparcia dla polskiej gospo-
darki — pewnych szczegolnych rozwigzan mogacych wspomoc lokalnych wydawcow, takich jak:

1) wsparcie prasy lokalnej przez publikacje platnych rzadowych i samorzadowych oglo-
szen i komunikatow do ludnosci;

2) poparcie postulatu wprowadzenia zerowej stawki VAT dla sprzedazy prasy lokalnej;

3) wyplata przez okres 6 miesiecy w formie nieoprocentowanej pozyczki z budzetu pan-
stwa §rodkow na biezace pokrycie czynszéw, rachunkow za prad, gaz itp. lub zwolnienie
wydawcéw z tych oplat na taki sam okres;

4) nieoprocentowana pigcioletnia pozyczka w wysokosci przychodu ze sprzedazy za ostat-
nie sze$¢ miesigcy, pod warunkiem utrzymania dotychczasowego poziomu zatrudnienia;

5) wprowadzenie obowiazku sprzedazy gazet lokalnych we wszystkich punktach z prasa,
takze w marketach spozywczych.

Izba Wydawcéw Prasy, Stowarzyszenie Gazet Lokalnych 1 Stowarzyszenie Prasy Lokalnej oraz
cate srodowisko wydawcéw i dziennikarzy wierza, ze — z uwagi na wielkg role kulturotworczg pry-
watnej lokalnej prasy — Wojewodowie i Marszatkowie Wojewddztw podejma stosowne dziatania
majace ostonié¢ lokalne wydawnictwa przed trudnos$ciami, ktore sg efektem epidemii koronawirusa.

Z wyrazami szacunku
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Ryszard Pajura,-! Piotr Piotrowicz - -Bogustaw Chrabota

Prezes Prezes Prezes

Stowarzyszenia Stowarzyszenia Izby Wydawcow Prasy

Gazet Lokalnych Prasy Lokalnej
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APEL POLSKICH NADAWCOW LOKALNYCH DO SAMORZADOW. l\QKALNYCH

............................

Sytuacja polskich pracownikow i przedsueblorCOWJest dramatycznaI Ale jeszcze gorsza
jest nasza sytuacja - nadawcéw mediow lokalnych, a szczegdlnie telewizji. Mimo iz w czasie
pandemii utraciliémy nawet do 100% swoich przychodéw, nie zawiesiliémy dziatalnosci.
Nasi dziennikarze na biezgco przekazuja informacje z najblizszej okolicy i komunikaty wtadz,
pokazuja swoje miasta, edukujg i mobilizujg spoteczeistwo, koordynujg samopomoc,
wspierajg szkoty w zdalnej edukacji, transmitujg msze z miejscowych kosciotéw i niosg
medialna postuge religiing. Bezptatng reklamg i promocja dobrych praktyk pomagajg
przedsiebiorcom, ktérzy zostali zmuszeni do czasowego zatrzymania biznesow lub nagtej
zmiany dziatalnosci, wreszcie organizuja rozrywke zamknietym w swoich mieszkaniach
widzom. A wszystko to w sytuacji, gdy zamarto zycie kulturalne i sportowe w naszych miastach
i gdy wiekszos¢ przedsiebiorcéw i samorzadéw wycofato zlecenia produkeyjne i reklamowe.
Naszym  biznesom medialnym nie wystarcza rzadowe  dziatania ostonowe
tarczy antykryzysowej”. Niezbedne jest natychmiastowe dofinansowanie realizowanej
przez nas obecnie dziatalnosci misyjnej.

Zwracamy sie do samorzadéw wszystkich szczebli, do Marszatkéw, Prezydentow
i Burmistrzéw, Weéjtéw i Starostéw o wspétprace z lokalnymi mediami i dofinansowanie
doich dziatalnoici misyjnej, a zwlaszcza dziatafi niestandardowych i unikalnych,
cennych inicjatyw, konsolidujacych lokalne spofecznosci.

W najblizszych tygodniach nie odbedzie sig¢ wiele z zaplanowanych wydarzen
kulturalnych, edukacyjnych i biznesowych, zycie spoteczne toczy¢ bedzie sig¢ w sSrodowisku
wirtualnym, takze w mediach lokalnych. Apelujemy wigc o pomoc i dofinansowanie
do dziatalnoéci misyjnej naszych mediéw lokalnych. Bez pomocy i dofinansowania
samorzaddw dla wielu z nas i naszych pracownikéw moga byc to ostatnie tygodnie pracy.

Polska, 2020-04-16

Ewa Michalska Juliusz Marek
Cztonek Zarzadu ,, Fundacji- Fundusz Cztonek Zarzadu ,,Fundacji- Fundusz
Telewizji Lokalnych” Telewizji Lokalnych”

Z poparciem Polskiej Izby Komunikacii Elektronicznej w Warszawie:

Jerzy Straszewski
Prezes Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej

Oraz nadawcy telewizji lokalnych:

Ryszard Banka Natalia Btazejczyk
TV Zachéd TV Izery Jelenia Gora



Jacek Borowski
TV Rypin

Mariusz Brodzik
TV Morag

Wojciech Bryczkowski
TV Kwidzynska

Krzysztof Buczynski
TVB24 Mysliborz

Adam Budkiewicz
Marcin Szendot
Regionalna TV Bielsko-Biata

Kamil Ceranowski
Express TV Pita

Agnieszka Cybulska
Regionalna TV Ostrowiec Sw.

Artur Dembowiak
Master TV Glogow

Eugeniusz Domanski
TV Olsztyn

Artur Filipkowski
TV Narew tomza

Barbara Frankowska
TV Police

Marek Gieleta
Telewizja Kablowa Krasnystaw

Wojciech Golubski
Mariusz Konopka
TV Horyzont Siubice

Elzbieta Jarszak
TV Piotrkow

Andrzej Kazanowski
TV Swietokrzyska Kielce

Pawet Kadziela,
Pawet Rézycki
Telewizja Asta Pita

Jarostaw Kiryluk
Telewizja Podlasie Hajnéwka

Anna Kobielska-Okroj
Telewizja Proart Ostrow Wielkopolski

Krzysztof Kocimski
TV Golub-Dobrzyn

Magdalena Koscianska
TV Bogatynia

Dariusz Kwasny
TV Jawor

Krzysztof Machulski
Lubelska TV

Kamila Marek
TRUSO.TV Elblgg

Franciszek Matysik
Program dla Ciebie. Tv Jaworzno

Bogdan Miszczak
TV Obiektyw Krosno

Barbara Mroziriska-Badura
Telewizja Toya todz

Joanna Nogal-Gromala
Anna Serafin
Nasza Telewizja Sadecka

Tadeusz Nowakowski,
Bogdan taga
Twoja Telewizja Morska Wejherowo

Bogda Orzechowska
TV Suwatki

Joanna Osiak-Kazanowska
TV Dami Skarzysko



Adam Pachura
TV Sudecka Bielawa

Tomasz Pawlak
Telewizja Powiatu Milickiego

Wojciech Pawlik
TV Wschaod Siedice

Marian Pospiszel
TV Pogranicze Gtubczyce

Anna Rabe
Monika Rabe-Prokopczyk
TV Regionalna Zary

Robert Radzik
TV Miejska Stalowa Wola

Jacek Ruda
Polska Telewizja Regionalna Debica

Wioletta Rybczynska
TV Dami Watbrzych

Elzbieta Samsel-Czerniawska
TV Swiebodzin

Piotr Samsik
TTL Betchatow

Tomasz Sawicki
TV Swinoujscie
Jacek Szuba

TV Stupsk

Krzysztof Szydtowski
Wielkopolska Telewizja Kablowa Poznan

Jan Tamiotto
TV Starachowice

Rafat Tatarek
TV Dami Radom

Janusz Pajgk
Magazyn Tomaszowski

Jan Tomkow
TVT Zgorzelec

Maciej Trybus
Regionalna Telewizja Gorlicka

Andrzej Trzeciak
TV Dami Legnica

Krzysztof Waracki
TV Ostrow

Remigiusz Warcholski
Rega TV Swidwin

Piotr Waszescik
TV Mazury Ostroda

Krzysztof Wencki
TV Kaszuby Koscierzyna

Marek Zaborowski
Telewizja Kablowa Torun

Czestaw Zasinski
Osemka Telewizja Regionalna Sieradz

Witodzimierz Zielifski
Telewizja Kablowa Swidnik

Stowarzyszenie Telewizja Kablowa
Centrum Zgierz

Lucjan Zubrzycki
Telewizja Kablowa SM w Grudzigdz



