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Zalacznik nr 1 do SIWZ

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia (SzOPZ)

I. Przedmiot Zamowienia

1.

Przedmiotem zamowienia jest ustuga polegajaca na przeprowadzeniu ,kampanii promocyjnej
atrakcji turystycznych wojewédztwa lubuskiego w Internecie i prasie”, zwanej dalej kampanig
promocyjna.

Zamobwienie realizowane jest w ramach projektu pt.. ,Promocja gospodarcza wojewodztwa
lubuskiego poprzez organizacje kampanii promocyjnej sektora turystycznego o zasiegu krajowym
i miedzynarodowym oraz targow turystycznych", przez Wojewodztwo Lubuskie ze Srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
— Lubuskie 2020, Osi Priorytetowej 1 Gospodarka i innowacje, Dziatania 1.4 Promocja regionu
i umiedzynarodowienie  sektora MSP,  Poddziatania  1.4.1.  Promocja  regionu
i umiedzynarodowienie sektora MSP — projekty realizowane poza formutg ZIT.

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjng zgodnie ze szczeg6towymi wytycznymi
wskazanymi przez Zamawiajgcego w Specyfikacji Istotnych Warunkdéw Zamoéwienia.

Kampania promocyjna przeprowadzona zostanie we wskazanych przez Zamawiajacego mediach, tj.
Internecie i prasie. Kampania ma na celu wskazanie potencjatu gospodarczego wojewddztwa
lubuskiego zwigzanego z turystykg oraz wytwarzanych w nim produktow i ustug. Celem promocji ma
by¢ kreowanie rozpoznawalno$ci woj. lubuskiego w grupie mieszkancéw sasiednich regiondw
poprzez prezentacje atrakcji turystycznych woj. lubuskiego.

Obowigzkiem Wykonawcy przy realizacji wszystkich zadan jest zapoznanie sie, przestrzeganie
i stosowanie aktualnych Wytycznych w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych

polityki spdjnosci na lata 2014-2020, znajdujacymi sie na stronie www.rpo.lubuskie.pl.

Il. Informacje o Zamawiajacym

1.

Zamawiajagcym jest Wojewodztwo Lubuskie — Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego

(zwane dalej ,Zamawiajacym”).

lll. Lista zadan do zrealizowania w ramach kampanii promocyjnej

Lista zadan w ramach kampanii promocyjnej dzieli sie¢ na nastepujace, szczegétowo rozpisane

.....

Zadanie nr 1 Przeprowadzenie kampanii reklamowej typu Display (Google Display Network) wraz

z Remarketingiem.
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Zadanie nr 2 Przeprowadzenie kampanii reklamowej polegajacej na emisji reklam w prasie
drukowanej w magazynach turystycznych o zasiegu ogdlnopolskim.
1. Zadanie nr 1

a) Wykonawca zrealizuje kampanie reklamowa typu Display (GDN) wraz z Remarketingiem
w polskich serwisach internetowych generujac aktywno$¢ minimum 40 000 kliknie¢ w reklamy
i przej$¢ na strone docelowg Zamawiajgcego, potwierdzone statystykami Google Analytics.

b) Wykonawca zaprojektuje i przygotuje do emisji reklame internetowg oraz zakupi powierzchnie
reklamowa.

c) Projekt graficzny przed emisjg reklamy musi zosta¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego.

d) Nosniki reklamowe (750x200 px, 728x90 px, 300x250 px lub inne zaakceptowane przez
Zamawiajgacego) do kampanii dostarczy Wykonawca.

e) Nosniki reklamowe bedg przekierowywaty na strone internetowg Zamawiajacego
(http://atrakcjelubuskie.pl/).

f)  Wykonawca przygotuje wstepna liste serwiséw internetowych (preferowane portale o tematyce
wiadomo$ci,  lifestyle, i turystyczne np.  national-geographic.pl,  polskieszlaki.pl,
polskanarowery.sport.pl, czasnarower.pl, rybobranie.pl, turystyka.wp.pl, podroze.onet.pl,
polskazachwyca.pl, gdziewyjechac.pl oraz najwieksze portale internetowe {j.. wp.pl, gazeta.pl,
olx.pl, allegro.pl, tvn24.pl 02.pl, interia.pl, lub inne o tozsamych funkcjach) do akceptacii
Zamawiajgcego w terminie do 3 dni od dnia podpisania umowy. W trakcie kampanii
Wykonawca bedzie modyfikowat reklamy i dodawat nowe, w celu osiggniecia jak najlepszych
wskaznikow.

g) Kampania bedzie prowadzona w jezyku polskim i kierowana szczegdlnie do mieszkancow
wojewddztw zachodniej Polski (woj. lubuskie, woj. wielkopolskie, woj. dolno$laskie, woj.
zachodniopomorskie).

2. Zadanie nr 2

a) Wykonawca zaprojektuje i przygotuje do emisji reklamy prasowe oraz zakupi powierzchnie
reklamowg w magazynach turystycznych typu Travel lub National Geographic Traveler lub
innych o tozsamych funkcjach, dotyczacq atrakcji turystycznych wojewddztwa lubuskiego.
Projekty graficzne reklam muszg przed drukiem zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajacego.

b) Emisja odbedzie si¢ w magazynach o zasiegu ogolnopolskim. Lista czasopism (dwutygodnik,
miesiecznik, dwumiesiecznik lub kwartalnik) zostanie przedstawiona Zamawiajgcemu do

akceptacji.



ﬁ Fundusze Rzeczpospolita Lubuskie Unia Europejska

Eu ropejskie Warte zachodu Europejski Fundusz
Program Regionalny - Polska \ Rozwoju Regionalnego

c) Wykonawca zakupi 4 rézne reklamy drukowane w formacie: petna strona, kolor, lokalizacja po

prawej stronie.

d) Wykonawca przedstawi ostateczne daty emisji do akceptacji Zamawiajacemu.

e) Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia na reklamie prasowej informacji

Iv.

V.

VL.

1.

0 wspdtfinansowaniu z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (logotypdw unijnych)
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego — Lubuskie 2020 zgodnie z Wytycznymi
w zakresie informacji i promocji programow operacyjnych polityki spojnoSci na lata 2014-2020
znajdujacych sie na stronie internetowej www.rpo.lubuskie.pl w zaktadce ,Zapoznaj sie
z prawem i dokumentami”.

Czas trwania kampanii promocyjnej

1. Zadanie nr 1 Przeprowadzenie kampanii typu Display (Google Display Network) wraz

z Remarketingiem — w terminie od dnia podpisania umowy do osiggniecia wymaganej liczby
kliknie¢, tj.: minimum 40 000 kliknie¢ w reklamy i przejs¢ na strong docelowg Zamawiajacego,
ale nie dtuzej niz do 31 pazdziernika 2020 .

. Zadanie nr 2 Przeprowadzenie kampanii reklamowej polegajacej na emisji reklam w prasie

drukowanej w magazynach turystycznych o zasiegu ogélnopolskim — w terminie od dnia
podpisania umowy do dnia 31 pazdziernika 2020 r.

Grupa docelowa

1. Wykonawca bedzie prowadzit kampanie promocyjng z uwzglednieniem grup docelowych

w wojewddztwach zachodniej Polski (woj. lubuskie, woj. wielkopolskie, woj. dolnoslaskie, woj.
zachodniopomorskie).

Wykonawca stworzy profile grup docelowych z uwzglednieniem ich cech demograficznych oraz
zainteresowan dla odbiorcow wojewddztw zachodniej Polski (woj. lubuskie, woj. wielkopolskie,

woj. dolnoslaskie, woj. zachodniopomorskie).

. Przed rozpoczeciem kampanii promocyjnej profile grup docelowych, do ktdrych bedg

skierowane reklamy internetowe musza uzyskac¢ akceptacje Zamawiajgcego.

Ogoélne warunki realizacji kampanii
Wykonawca zobowigzany jest do przestrzegania zasad identyfikacji wizualnej Zamawiajgcego
zawartych w Ksiedze Marki Lubuskie (do wgladu: http://lubuskie.pl/ksiega-znaku-marki-
lubuskie/) oraz zgodnych z Wytycznymi Instytucji Zarzadzajacej Regionalnym Programem
Operacyjnym — Lubuskie 2020 w zakresie informacji i promocji dla beneficjentow znajdujacych
sie na stronie internetowej www.rpo.lubuskie.pl w zaktadce ,Zapoznaj sie z prawem

i dokumentami”).
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Nie dopuszcza si¢ stosowania form marketingu niezgodnych z przepisami prawa i Kodeksem
Etyki Reklamy.
Wykonawca zapewni kompleksowe przeprowadzenie kampanii promocyjnej i pokryje wszystkie

koszty zwigzane z jej przeprowadzeniem.

VII. Odbiér przedmiotu umowy

1.

Najpdzniej w terminie do 7 dni kalendarzowych od zrealizowania kampanii promocyjnej, jednak
nie pdzniej niz do 7 listopada 2020 r., Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia
Zamawiajacemu cafosciowego sprawozdania (raportu koricowego) zawierajacego wykaz
wszystkich dziatan z formatami, datami i miejscami emisji, faktycznie osiagnigtymi parametrami
mediowymi oraz materiatami dowodowymi Swiadczacymi o prawidtowym wyemitowaniu reklam
w ramach kampanii promocyjne;.

Raport koncowy ma mie¢ forme elektroniczng i pisemng. W przypadku powstania rozbiezno$ci
miedzy wersjg elektroniczng, a wersjg pisemng, za obowigzujacg uznaje sie wersje w formie
pisemne;j.

Raport koncowy bedzie podstawa do oceny wykonania kampanii promocyjnej i podpisania
protokotu przez Zamawiajgcego.

W celu weryfikacji efektdw dziatan promocyjnych Wykonawca umozliwi Zamawiajacemu
dostep do paneli reklamowych, za po$rednictwem ktérych bedzie prowadzona kampania

(menadzer reklam w Google Adwords).



