INTERPELACJA
Zielona Goéra, 3 grudnia 2020r.
Skfadajgcy : Radna Aleksandra Mrozek

Dotyczy : Promocji gospodarczej sektora turystycznego w 2020 r.

Zarzad Wojewodztwa Lubuskiego,

Przed nami przyjecie budzetu wojewddztwa lubuskiego na 2021 rok. Sytuacja
zwigzana z pandemig i jej gospodarcze skutki to jeszcze wielka niewiadoma ale
zaktadac nalezy, ze nie powinniSmy by¢é nadmiarowo optymistami. Zatozenia przyjete
w projekcie budzetu w obszarze Turystyki Dziat 630 mowig wprost ,ze ten sektor
wydatki ma znacznie pomniejszone w stosunku do biezgcego roku. Wydatki w 2020
roku wyniosty 1.380.028 zt a zaktadane na 2021r. to zaledwie 827,026 co stanowi
59,83 % . Branza turystyczna jest tg, ktéra z powodu pandemii poniosta ogromne
straty w zwigzku z powyzszym te zapisy w projekcie budzetu niepokojg. Znam tez
powody z tytutu ,ktorych zostaty tak drastycznie pomniejszone bo o nie pytatam.
Odpowiedz jest taka w 2020 roku byta realizowana tzw. ,, promocja gospodarcza
sektora turystycznego”. W zwigzku z powyzszym bardzo prosze o odpowiedz na

nastepujgce pytania:

1. Co kryje sie pod tg ogdlna nazwg ,, promocja gospodarcza sektora
turystycznego”?.

2. Na co zostato wydatkowane ponad p6t miliona zt. a doktadnie 553 tys. zt?

3. Jakie podmioty sektora turystycznego braty udziat w tej promoc;ji?

4. Prosze o specyfikacje wydatkow poniesionych na promocje sektora

turystycznego z podaniem kwot, miejsc promocji i form?
Z wyrazami szacunku,

Radna Aleksandra Mrozek



Urzad Marszatkowski

L Ll bu Shie Wojewddztwa Lubuskiego

ul. Podgodrna 7
65-057 Zielona Gora
tel +48/68/456 52 00 fax +48/68/456 52 96

www.lubuskie.pl

Zielona Gora, 15 grudnia 2020 r.

Pani

Aleksandra Mrozek
Radna Wojewodztwa Lubuskiego

Szanowna Pani,

W odpowiedzi na Pani interpelacje z dnia 03.12.2020 r. dotyczacej promocji
gospodarczej sektora turystycznego w 2020 r. odnoszac si¢ kolejno do pytan, uprzejmie
informuje:

1. Co kryje si¢ pod ta ogélna nazwg ,,promocja gospodarcza sektora

turystycznego”?

W ramach promocji gospodarczej sektora turystycznego Departament realizuje projekt
nr RPLB.01.04.01-08-0001/19 pt. ,,Promocja gospodarcza wojewodztwa lubuskiego poprzez
organizacj¢ kampanii promocyjnej sektora turystycznego o zasiggu krajowym
i miedzynarodowym oraz targdw turystycznych", ze $rodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego - Lubuskie 2020, Osi
Priorytetowej 1 Gospodarka 1 innowacje, Dziatania 1.4 Promocja regionu
i umiedzynarodowienie sektora MSP, Poddzialania 1.4.1. Promocja regionu
i umiedzynarodowienie sektora MSP - projekty realizowane poza formuta ZIT.” Projekt
realizowany zgodnie z Decyzja nr RPLB.01.04.01-08-0001/19-00 okreslajacg szczegdlowe
warunki przyznania dofinansowania na realizacj¢ ww. projektu, przyjeta Uchwata nr 52/809/19
Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego z dnia 3 wrzesnia 2019 r. Projekt realizowany przez
pracownikow Departamentu Promoc;ji i Strategii Marki. Czas realizacji projektu obejmuje lata
2019 r. - 2021 r. a koszt projektu wynosi: 1 200 000,00 zt, w tym: dofinansowanie RPO
Lubuskie 2020 — 99%: 1 188 000,00 zt, wktad UMWL — 1 % 12 000,00 zt.

Projekt obejmuje dwa zadania:

Zadanie nr 1: Organizacja kampanii promocyjnej o zasiegu krajowym 1 miedzynarodowym.

Zadanie polegato na organizacji szerokiej kampanii promocyjnej branzy i potencjalu
turystycznego Wojewodztwa Lubuskiego 1 obejmowato nastgpujace poddziatania:
1) Przeprowadzenie kompleksowej kampanii outdoorowej  prezentujacej atrakcje

turystyczne Wojewddztwa Lubuskiego na nosnikach reklamowych typu: Billboard 12.



Czas ekspozycji wszystkich no$nikéw reklamowych wynosit 15 dni kalendarzowych
tj. od 1 lipca do 15 lipca 2020 r.

2) Kampani¢ promocyjng typu Display (GDN) wraz z Remarketingiem w polskich
serwisach internetowych oraz kampani¢ reklamowa polegajaca na emisji reklam
w prasie drukowanej w magazynach turystycznych o zasiggu ogdlnopolskim. Czas

trwania kampanii - od 17 sierpnia do dnia 31 pazdziernika 2020 r.

Zadanie nr 2: Targi Turystyczne — organizacja udzialu lubuskich przedsiebiorcow (MSP) w

branzowych targach krajowych 1 zagranicznych.

Zadanie zaktadato promocje gospodarcza lubuskich MSP na targach krajowych i zagranicznych
w 2020 r. oraz miato na celu zwigkszenie rozpoznawalno$ci lubuskich firm branzy turystyczne;j
na arenie krajowej 1 migdzynarodowej poprzez promocj¢ oferty turystycznej wojewodztwa
lubuskiego budujac jednoczes$nie wizerunek regionu, jako miejsca atrakcyjnego dla nowych
inwestycji oraz regionu przyjaznego przedsigbiorcom. Targi skierowane byly do mikro, matych
i érednich przedsicbiorstw (MSP) z branzy turystycznej, prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg na terenie wojewddztwa lubuskiego.
Zaplanowano udziat w nastgpujacych targach turystycznych organizowanych:

w kraju:

1. Targi Regiondéw i Produktéw Turystycznych ,,TOUR SALON” w Poznaniu — luty

2020 r.

2. Migdzynarodowe Targi Turystyczne (MTT) we Wroctawiu — luty 2020 r.

3. Miedzynarodowe Targi Wina w Krakowie ENOEXPO, Targi Artykutow

Spozywczych i Napojow dla Gastronomii, Migdzynarodowe Targi Wyposazenia Hoteli

1 Gastronomii — listopad 2020 r. (targi zostaly odwolane z powodu pandemii

koronawirusa)

1 za granica:

4. Ferien & Freizeitmesse w Cottbus (Niemcy) — luty 2020 r.

5. ITB Berlin (Internationale Tourismus-Borse) w Berlinie (Niemcy) — marzec 2020 r.

(targi zostaly odwotane z powodu pandemii koronawirusa)

Zadanie obejmowato nastepujace dzialania:
1. Rekrutacje przedsigbiorcow - poprzez przeprowadzenie kompleksowe] kampanii

promocyjnej w serwisie internetowym i w prasie.



2. Wynajecie powierzchni i zabudowy w rozmiarze 50 m? wraz z aranzacja stoisk
wystawienniczych, pelnym wyposazeniem oraz kompleksowa obstuga podczas ww.
targdw turystycznych.

3. Zapewnienie transportu dla przedstawicieli lubuskich MSP z branzy turystycznej oraz
przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego podczas ww.
targow turystycznych realizowanych w kraju i za granicg.

4. Zapewnienie noclegu dla przedstawicieli lubuskich MSP z branzy turystycznej oraz
przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Lubuskiego podczas ww.
targow turystycznych realizowanych w kraju i za granica.

5. Organizacj¢ animacji polegajacych na przeprowadzeniu warsztatow dla dzieci oraz
prezentacji Lubuskiego Produktu Tradycyjnego wraz z degustacja na ww. targach
turystycznych.

6. Zapewnienie materiatdw promocyjnych i gadzetéw z logo wojewddztwa lubuskiego.

7. Stworzenie katalogu lubuskich przedsigbiorcow MSP (wystawcow) z branzy

turystycznej, ktérzy wzieli udziat w ww. targach.

2. Na co zostalo wydatkowane ponad p6l miliona zl. a dokladnie 553 tys. zI?

W ramach realizowanego projektu na dzien 10 grudnia wydatkowano nastepujace kwoty:

1) ,,Przeprowadzenie kompleksowej kampanii outdoorowej prezentujacej atrakcje
turystyczne Wojewddztwa Lubuskiego na nosnikach reklamowych typu:
Billboard 12” Ekspozycja =zostala przeprowadzona na 105 nos$nikach
reklamowych o wymiarach 5,04 x 2,38 m zlokalizowanych na terenie: Wroctawia
35 szt., Poznania 35 szt., Szczecina 35 szt. - 44 095.50 zi,

2) ,,Kampania promocyjna atrakcji turystycznych woj. lubuskiego w Internecie
1 prasie” polegajaca na przeprowadzeniu kampanii reklamowej typu Display
(GDN) wraz z Remarketingiem w polskich serwisach internetowych oraz
kampanii reklamowej polegajacej na emisji reklam w prasie drukowanej w
magazynach turystycznych o zasiegu ogdlnopolskim”. Czas trwania kampanii -

od 17 sierpnia do dnia 31 pazdziernika 2020 r. - 46 125,00 zt,

3) ,.Zapewnienie miejsca dla przedstawicieli lubuskich MSP na pieciu targach

turystycznych realizowanych w kraju i za granica polegajace na wynajegciu
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powierzchni 1 zabudowy wraz z aranzacja stoisk wystawienniczych” na targach
w Poznaniu, Wroctawiu i Cottbus” — 468 000,00 zt,

4) Zapewnienie transportu dla przedstawicieli lubuskich MSP z branzy turystycznej
oraz przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego
podczas pigciu imprez targowych w kraju i1 za granica na targi w Poznaniu,
Wroctawiu i Cottbus — 11 635.00 zt

5) ,,.Zapewnienie noclegu dla przedstawicieli lubuskich MSP z branzy turystycznej
oraz przedstawicieli Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego
podczas pigciu targow turystycznych realizowanych w kraju i za granica” na targi
w Poznaniu, Wroctawiu i Cottbus — 36 855,00 zt,

6) ,,Organizacja animacji polegajacych na przeprowadzeniu warsztatow dla dzieci
1 dorostych oraz prezentacji Lubuskiego Produktu Tradycyjnego wraz
z degustacja na targach turystycznych realizowanych w kraju i za granicg”

na targach w Poznaniu, Wroctawiu i Cottbus — 22 800,00 zi,

7) ,,Wykonanie materialdéw promocyjnych na potrzeby Wojewodztwa Lubuskiego

oraz dostawa do siedziby Zamawiajgcego” - 78 839,00 zt

8) opracowanie, sktad oraz druk katalogu lubuskich przedsiebiorcow MSP — 25 830
zt

Jakie podmioty sektora turystycznego braly udzial w tej promocji?

W projekcie zorganizowany zostal udziat mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw (MSP)

z branzy turystycznej w imprezach targowych w kraju i za granicg. W ramach projektu

w targach uczestniczyly nastepujace lubuskie MSP:

1.

0 N kWD

Agacki - Szymczak sp. j.

Browar Witnica S.A.

Poltur Polska Sp. z o. o.

Hotel Kormoran Sul¢cin
Temar s.c.

Restauracja Winniarnia Bachus

Biuro Podrozy Mega Tours Mariusz Grabowy
Hotel Grape Town

Hotel Jankow

10. Afrodyta Spa

11. Intermedia agencja interaktywna Bozena Szymczak



12. Stowarzyszenie Odra dla turystéw
13. Patacyk t.akomin

14. Biuro Podrézy MEGA Tours

15. Biuro Podrézy Exodus SJ

4 .Prosze o specyfikacje wydatkow poniesionych na promocje sektora turystycznego

z podaniem kwot, miejsc promocji i form.

Wydatki poniesione na promocj¢ sektora turystycznego wraz z podaniem miejsc promocji i

form wskazano w odpowiedzi w punkcie 2.

Z powazaniem

z up. Marszatka Wojewddztwa

Norbert Urbanski
Zastepca Dyrektora Departamentu
Departament Promoc;ji i Strategii Marki

[podpisano certyfikowanym podpisem elektronicznym]



