FORMULARZ INTERPELACII /ZARYFANIAX

Ztozona/e w dniu 24 Sierpnia 2022 ......coccvcevereerrenirisereererensesesesesseresssesaenens

przez Radng/Radnego: Beata Katarzyna KUlCZYCKa ......ccccorvrereereeerenrreccsererersnesasensasens

w sprawie: gospodarnosci i celowosci wydatkowania srodkow przeznaczonych w budzecie

na promocje wojewodztwa.

Majgc na uwadze okres po sezonie wakacyjnym 2022 : tudziez turystycznym oraz w zwigzku z
szeroka zapowiedzig kampanii pn. ,,Duszek Lubuszek’ , ktéra miata badZ ma by¢ ,,zabawieniem dia
lubuskiej turystyki” i ktérg osobiscie zapowiadat Dyrektor Departamentu Promocji i Strategii

Marki,

wnosze o odpowiedZ na moje pytania:

1)

2)

3)

4)

5)

Czyim pomystem jest owa postac i bohater ,, Duszka Lubuszka” kreowana na portalach
spotecznosciowych czyli: kto posiada i na jakich warunkach umownych: autorskie prawa
osobiste i autorskie prawa majatkowe do postaci i idei ,,Duszka Lubuszka”. W tym
przedmiocie prosze o podanie wysoko$ci wynagrodzenia, ktdre przystugiwato autorowi
postaci oraz informacje: jak zahezpieczona jest ochrona praw autorskich w sferze tzw.
wiasnosci intelektualnej oraz w jakim okresie procedowana byta umowa i czy umowa
obejmowata udziat autora w konsultacjach przedwdrozeniowych, ktére sg bardzo istotnym
i integralnym elementem owej kampanii. Jak byta forma procedowania tej umowy ? Czy w
przedmiocie owej umowy do Urzedu Marszatkowskiego wptyneto jakiekolwiek pismo
majace charakter ,,skargi” — jezeli tak prosze o przekazanie korespondencji w tej sprawie
wraz z odpowiedzia.

Czy urzad kontraktowat lub wydatkowat jakiekolwiek srodki finansowe na dziatania
promocyjne zwigzane z owg podstacja np. : agencji rekiamowej, zlecenie wykonania
Strategii Komunikacji, zlecenie tresci tekstéw do zapowiadanej ksigzki, maskotki, rysunki
oraz inne niewymienione wyzej enumeratywnie, jezeli tak prosze o podanie wysokosci
wynagrodzen w tym p. Artura Andrusa, ktéry z publicznych przekazéw jak widac jest
autorem owych tekstéw ? W sumie jakie poniesli§my koszty 2z budzetu wojewéddztwa na
dziatania okotopromocyjne zwigzane z postacia ,,Duszka Lubuszka” w roku 2021- 2022,

Czy samorzady lokalne, w obszarze ktdrych znajduja sie niekomercyjne patace i zamki i
ktore to samorzady oraz podmioty turystyczne potencjalnie miafy zosta¢ partnerem tej
kampanii miaty szanse uczestnictwa we wrazaniu tej idei ,,Duszka Lubuszka”? Czy
wytypowane sg obiekty turystyczne, ktére stanowi¢ maja spéjny szlak promowany przez
postaé ,,Duszka Lubuszka”(prosze o ich podanie) , ktére przewijaja sie rowniez tresci np.
tekstéw czy rysunkéw zleconych na zewnatrz znanym twércom.

Dlaczego kampania ,,Duszka Lubuszka” nie ujrzata $wiatta dziennego przed sezonem
wakacyjnym — turystycznym w roku 2022 pomimo zapowiedzi, ze koricowe efekty miaty

by¢ wiosng roku 2022 ?

Jakie sg dalsze plany zwiazane z promocjg owej idei w tym plany finansowe z tym
zwigzane skoro dotychczas sa one przedmiotem niezakonczonej i mato profesjonalnej
kampanii promocyjnej, krytykowanej juz na samym poczatku w mediach
spotecznosciowych. Czy tym samym idea promocyjna, ktdra pociggneta za soba koszty z
budzetu wojewoddztwa nie zostata ,,spalona” przez brak profesjonalnego podejscia do
tematu i gotowosci do jej wdrozenia przy petnej wspdéipracy z autorami i podmiotami,
ktérzy powinni jej towarzyszy¢ ?



6) Kto osobiscie w departamencie zwigzany byt z kampania promocyjng ,, Duszka Lubuszka” i
reprezentowat urzad na zewngtrz w kontaktach kontrahenckich?

sy



