FORMULARZ INTERPELAC)I /ZARYTANIAX

Ztozona/e w dniu 21 wrzeénia 2022 ........cceeereee.
przez Radng/Radnego: Beata Katarzyna KUlCZYcKa ......cceeeueeveesrereeseesnenss
w sprawie: gospodarnosci i celowosci wydatkowania $rodkéw

przeznaczonych w budzecie na promocje wojewédztwa.

Majac na uwadze wydtuzony okres odpowiedzi na interpelacje z dnia 24
sierpnia br. w ww sprawie kampanii pn. ,,Duszek Lubuszek’ oraz w trosce o
aktualno$é¢ informacji przekazywanych w odpowiedzi na te interpelacje,
prosze o dodatkowe odpowiedzi:

1) Czy w migdzyczasie tj. od dnia 24 sierpnia br. do dnia odpowiedzi na
niniejsza interpelacje do Urzedu Marszatkowskiego wptyneto
jakiekolwiek dodatkowe pismo majace charakter ,,skargi” - jezeli tak
prosze o przekazanie korespondencji w tej sprawie wraz z
odpowiedzig.

1) Czy z autorkq praw osobistych praw majatkowych zostata podpisana
umowa o zrealizowane/wykonanie ,,brief”u marketingowego”, ktdry
w sumie zostat juz przez autorke zrealizowany tak wiec charakter
umowy jest formalnym ,,post factum”. W przypadku braku uregulowari
umownych prosze o uzasadnienie tego faktu.
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Urzad Marszatkowski

LubusRie Wojewsdztwa Lubuskiego

ul. Podgodrna 7
65-057 Zielona Gora
tel +48/68/456 52 00 fax +48/68/456 52 96

www.lubuskie.pl

Zielona Goéra, 06 pazdziernika 2022 r.

DM.111.0003.4.2022

Pani

Beata Kulczycka
Radna Sejmiku Wojewoédztwa
Lubuskiego

Szanowna Pani Radna,

odpowiadajgc na interpelacje z dnia 24 sierpnia 2022 roku znak sprawy

BS.0003.63.2022 przedstawiam ponizej informacje na zadane pytania:

Ad. 1.

Pomystodawczynig pomystu postaci i bohatera ,Duszka Lubuszka” jest Pani
Monika Michaluk, absolwentka filologii polskiej na Uniwersytecie Adama Mickiewicza
w Poznaniu oraz School of Form na Uniwersytecie SWPS na kierunku design
management. Specjalizuje sie w projektowaniu dla dzieci w oparciu o tematy zwigzane
z interpretacjg dziedzictwa, jak rowniez autorkg konceptow edukacyjnych oraz ksigzek
dla dzieci. Pani Monika Michaluk jest autorkg koncepcji i kreacji projektu pn. ,Duszek
Lubuszek”.

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego zawart (w dniu 4 pazdziernika
2021 r.) z Panig Monikg Michaluk umowe o dzieto wraz z przeniesieniem praw
autorskich nr DM.I11.064.6.3.2021 na wykonanie dzieta w postaci autorskiego projektu
marketingowo-edukacyjnego, promujgcego lubuskie zamki i patace pn. ,Duszek
Lubuszek” w celu promocji wojewddztwa lubuskiego. Na przedmiot umowy skfadajg
sie nastepujgce czynnosci:

a) koncepcja projektu marketingowo-edukacyjnego, promujgca lubuskie zamki

i patace z udziatem fantastycznego bohatera (brand hero marki Lubuskie) —

forma przekazania — plik PDF,

b) naming — nazwa wtasna i koncepcja kreatywna brand hero marki Lubuskie

(Duszek Lubuszek) oraz 2 postaci towarzyszacych (chtopiec i dziewczynka).

Forma przekazania: plik .png, plik .jpg, plik PDF,



c) opracowanie koncepcji produktow edukacyjnych w postaci wydawnictwa
(w tym makiety w formie excel) oraz gry — forma przekazania: plik PDF,
d) opracowanie zatozen kampanii promocyjnej i zatozen do strategii komunikacji,
tzw. brief kreatywny — forma przekazania: pliki PDF,
e) rekomendacje stosowania postaci i elementéw graficznych zwigzanych
z bohaterem, zgodnie =z identyfikacjg wizualng marki Lubuskie,
wraz z rekomendacjg darmowych fontéw uzytych w projektach graficznych
w postaci linku — forma przekazania: plik PDF,
przekazanie pliku otwartego znaku stowno-graficznego jako podstawy
do opracowania wariantow logotypu akcji,
f) claim i hasto akcji (odnosi sie do podpunktu f). Hasto w 3 odstonach: Zwiedzaj
/ Baw sie / Graj z Duszkiem Lubuszkiem. Odkryj lubuskie zamki i patace —
forma przekazania: plik PDF.
Zgodnie z opinig radcy prawnego ,przedmiotem umowy nie byla cata strategia
czy kompleksowa kampania marketingowa, ale jedynie koncepcje (zatozenia)’,
ktére zostaty wyzej wymienione. ,Zatem dopuszczalne jest nieograniczone prawo
do korzystania z tych koncepciji przy zatozeniu, ze jest to punkt wyjscia do pdzniejsze;j
strategii czy kampanii [...] Odmienna wizja realizacji kampanii czy strategii nie narusza
autorskiego prawa osobistego, w szczegdlnosci nie mozna mowic¢ o nienaruszalnosci
tresci i formy utworu oraz rzetelnego wykorzystania. W tym wypadku nie mamy bowiem
do czynienia z utworem, a swego rodzaju koncepcjg (art. 16 ustawy prawo autorskie
i prawa pokrewne). ,Do naruszenia prawa do integralnosci utworu [...] dochodzi
wowczas, gdy zostaje naruszona wiez pomiedzy twércg, a utworem wskutek
dokonania przez sprawce naruszenia zmian utworu, pominiecia jego czesci,
wprowadzenia dodatkéw lub uzupetnien, zmiany utworéw muzycznych stanowigcych
czes$¢ widowiska muzyczno-tanecznego albo gdy nastepuje jego nierzetelne, niedbate
wykonanie. Oznacza to, ze nie kazda zmiana stanowi naruszenie i dozwolone
sg drobne zmiany tresci lub formy zmiany odnoszgce sie do elementéw utworu,
naruszajgce wspomniane wiezi” (wyrok SN z 21.03.2014 r., IV CSK 407/13, LEX
nr 1480340). Skoro tak, to tym bardziej mozna wykorzystaé zatozenia/koncepcje
do dalszej ich ,obrébki™.
Oprocz tego, zgodnie z § 5 pkt 5, zawartej w dniu 4 pazdziernika 2021 roku

umowy nr DM.111.064.6.3.2021, zobowigzujgcej Autora do wykonania dzieta w postaci



autorskiego projektu marketingowo-edukacyjnego, promujgcego lubuskie zamki
i patace pn. ,Duszek Lubuszek”, Autor wyrazit zgode na wykorzystanie projektow
graficznych na wytgcznos¢ przez Nabywce, w szczegolnosci poprzez: zwielokrotnianie
okreslong technikg, wprowadzanie do obrotu, modyfikowanie, wprowadzanie
do pamieci komputera, publiczne odtwarzanie, wystawianie, wysSwietlanie,
wykorzystanie w materiatach wydawniczych, promocyjnych, we wszelkiego rodzaju
mediach oraz na stronach www. Tym samym, Autor przeniost prawa autorskie
do projektu na jego nabywce, co oznacza iz Wojewddztwo Lubuskie — Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego ma petne prawo do swobodnego
dysponowania zakupionym dzietem.

Zgodnie z § 5 pkt 2 ,W ramach wynagrodzenia [...] Autor przenosi w catosci
na Nabywce majgtkowe prawa autorskie do nieograniczonego w czasie i przestrzeni
korzystania i rozporzadzenia przedmiotem umowy. PrzejScie majgtkowych praw
autorskich nastepuje z chwilg zaptaty wynagrodzenia”.

Wynagrodzenie za ww. umowe wyniosto 15 000,00 zt brutto (zaptacono
27 pazdziernika 2021 roku).

Pierwsze spotkanie Dyrektora Departamentu Promocji i Strategii Marki
z Autorkg pomystu odbyto sie zimg 2021 roku, nastepnie kilka miesiecy trwaty rozmowy
oraz analiza, czy i w jaki sposob udatoby sie zrealizowac projekt ,Duszek Lubuszek”.
Autorka zgtosita sie do Urzedu z tym projektem juz 2 lata wczes$niej. Wiosng 2021 roku,
po przeciggajgcych sie negocjacjach oraz czesto zmieniajgcych sie oczekiwaniach
Autorki i nieudanej probie podpisania z Autorkg umowy licencyjnej, Dyrektor
Departamentu Promocji i Strategii Marki doszedt do wniosku, ze albo Urzad zakupi
prawa do omawianego projektu, albo zupetnie z niego zrezygnujemy. Na podstawie
zgody wyrazonej przez Panig Marszatek, Departament Promoc;ji i Strategii Marki podjat
dziatania, w celu zakupu dzieta w postaci praw autorskich do ww. projektu.
Procedowanie umowy rozpoczeliSmy 10 maja 2021 roku, natomiast podpisanie
nastgpito 4 pazdziernika 2021 roku. W miedzyczasie przeprowadzono wiele rozmoéw,
pojawity sie kolejne propozycje zmian, zgtaszane przez Autorke oraz jej dtuzsze
nieobecnosci — dtugi okres oczekiwania na pytania w zakresie przedmiotu umowy.
Przedmiotem ww. umowy nie byta cata strategia czy kompleksowa kampania
marketingowa, a jedynie koncepcje (zatozenia). Zatem, zgodnie z opinig prawnika,
,dopuszczalne jest nieograniczone prawo do korzystania z tych koncepcji przy

zatozeniu, ze jest to punkt wyjscia do pozniejszej strategii czy kampanii. Odmienna



wizja realizacji kampanii czy strategii nie narusza autorskiego prawa osobistego,
w szczegodlnosci nie mozna moéwi¢ o nienaruszalno$ci tresci i formy utworu
oraz rzetelnego wykorzystania. W tym wypadku nie mamy bowiem do czynienia
z utworem, a swego rodzaju koncepcjg”.

Ww. umowa nie obejmowata udziatu autora w konsultacjach przedwdrozeniowych.

Ad. 2.
Wykaz kosztéw z budzetu wojewoddztwa na dziatania okotopromocyjne zwigzane
z postacig ,Duszka Lubuszka” w roku 2021:
a) Umowa o dzieto wraz z przeniesieniem praw autorskich nr DM.I11.064.6.3.2021
na wykonanie dzieta w postaci autorskiego projektu marketingowo edukacyjnego,
promujgcego  lubuskie zamki i patace pn. ,Duszek Lubuszek”
w celu promocji wojewddztwa lubuskiego.
Kwota: 15 000,00 zt brutto.
W zakupionych materiatach (ww. umowa z Panig Michaluk) byto jedynie kilka linijek
prostego rymowanego tekstu skierowanego do dzieci w wieku przedszkolnym
oraz kilka wstepnych grafik przedstawiajgcych lubuskie zamki i patace. UMWL zakupit

jedynie koncepcje/zatozenia do projektu.

b) Umowa o dzieto wraz z przeniesieniem praw autorskich nr DM.111.064.6.5.2021
na wykonanie dzieta w postaci dziewieciu tekstow autorskich o dtugosci 2,5-3
tysigce znakow kazdy, do ksigzki promujgcej lubuskie zamki i patace pn. ,Duszek
Lubuszek” w celu promocji wojewddztwa lubuskiego.

Kwota: 24 525,00 zt brutto.

Przedmiot umowy obejmowat 9 tekstow o dtugosci 2500 znakdw, do ww. projektu.

Napisat je na specjalne nasze zamodwienie Pan Artur Andrus — Mistrz Mowy Polskiej,

znany dziennikarz radiowy, felietonista, autor piosenek i wielu publikacji, w tym

m.in. ksigzki dla najmtodszych. UMWL zakupit autorskie, indywidualne teksty,

z ktérych kazdy scisle zwigzany jest i oparty na historii kazdego z oSmiu obiektow.

Ponadto napisat tez specjalny dedykowany wstep oparty o ciekawostki z regionu

lubuskiego.



c) Zamoéwienie nr DM.II1.0631.24.2021.PK na promocje wojewddztwa lubuskiego
polegajgcej na przygotowaniu strategii komunikacji brand hero Duszek Lubuszek
w mediach spotecznosciowych.

Kwota: 13 810,00 zt brutto.

Wykaz kosztéw z budzetu wojewddztwa na dziatania okotopromocyjne zwigzane

z postacig ,Duszka Lubuszka” w roku 2022:

a) Umowa nr DM.111.064.2.3.2022 na wykonanie zadania pt. ,Promocja Wojewddztwa
Lubuskiego poprzez przygotowanie graficzne ksigzeczki o charakterze edukacyjno-
turystycznym o Duszku Lubuszku wraz z naklejkami, przygotowanie graficzne
naklejek oraz nadzér nad dip ksigzeczki’, realizowanego w celu promociji
wojewodztwa lubuskiego.

Koszt: 20 000,00 z! brutto.

Umowa na przygotowanie graficzne ksigzeczki zostata zawarta z Panem Marcinem

Skoczkiem — cenionym rysownikiem, animatorem 2D, ilustratorem, grafikiem

kreatywnym, humorystg oraz freelancerem. Posiada on ogromng wiedze z zakresu

grafiki. Artysta debiutowat rysunkowo w 1997 roku, zdobyt wiele wyrdznien, np.: tytut

.-Najgrozniejszego Rysownika Polski ,2004” na ,Letnim Festiwalu Grozy” w Toruniu

oraz ,Nadzieja Rysunku Satyrycznego” — Wyréznienie Jury konkursu ,Rysownik Roku”

/ Humorfest 2010. Przygotowanie graficzne ksigzeczki obejmowato 48 stron. Grafiki

zajmujg objetosc catej strony. Sg to autorskie, indywidualne ilustracje, scisle zwigzane

z tekstem i oparte na historii kazdego z osmiu obiektéw. Zmodyfikowat takze postac

Duszka Lubuszka, ktdéra byta archaiczna, co wyniklo miedzy innymi w trakcie

prekampanii prowadzonej przez UMWL zimg 2021/2022 prowadzong na portalach

spotecznosciowych (patrz: ad. 6). Artysta zaprojektowat réwniez naklejki do ksigzeczki
oraz projekt graficzny balondw.

b) Zaméwienie nr DM.II1.064.2.4.2022 na promocje wojewodztwa lubuskiego
polegajaca na wykonaniu spersonalizowanych naklejek z wizerunkiem ,Duszka
Lubuszka” o srednicy 50 mm na folii z laminatem BLYSK w ilosci 20 000 sztuk.
Koszt: 5 645,70 zt brutto.



c) Zamowienie nr DM.111.0633.10.2022 na promocje wojewodztwa lubuskiego
polegajgca na umieszczeniu na balonach indywidualnego projektu w barwach
wojewodztwa lubuskiego.

Koszt zamowienia: 2 490,75 zt brutto. Faktura zrealizowana na kwote 2.472,30 zi
brutto.

Ad. 3.

Departament Promociji i Strategii Marki podczas wyboru zamkow i patacow kierowat
sie gtdwnie tym, aby byly one dostepne dla zwiedzajgcych, a takze rozmieszczone
w miare mozliwosci w catym regionie lubuskim. W zwigzku z tym, wystalismy
zaproszenia do udziatu w projekcie do instytucji nadzorujgcych obiekty, proszac
rowniez o partycypacje w kosztach. Zarzadcy obiektdw wyrazili entuzjazm i chec¢
wziecia udziatu w przedsiewzieciu, ale tylko niektorzy mieli mozliwosc
wspotfinansowac projekt. W zwigzku z tym wystgpilismy o srodki finansowe z projektu
unijnego prowadzonego przez nasz departament — Departament Promoc;ji i Strategii
Marki. Procedury z tym zwigzane spowodowaty opdznienia w realizacji zadania, ale
daty mozliwos¢ pozyskania wystarczajgcych srodkow na realizacje projektu. Wybrane
obiekty niekomercyjne do projektu ,Duszek Lubuszek” znajdujg sie w ltowej, Zaganiu,
Zaborze, Zatoniu-Zielonej Gorze, Miedzyrzeczu, tagowie Lubuskim, Lubniewicach
i Kozuchowie. Wszyscy zarzadcy wyrazili zgode na udziat w projekcie i zamieszczenie
informacji dot. obiektdow w ksigzeczce o charakterze marketingowo-edukacyjnego
0 Duszku Lubuszku. Zimg 2021/2022 zostata przeprowadzona w mediach
spotecznosciowych kampania sondujgca reakcje na posta¢ Duszka Lubuszka (nasz
brand hero projektu), ktéra ma promowaé projekt i co z tym zwigzane dziedzictwo
historyczne i architektoniczne wojewddztwa lubuskiego. Celem prekampanii byto
wstepne zbadanie opinii publicznej nt. pomystu projektu i wizerunku postaci. Akcja
zostata przeprowadzona na portalu spotecznosciowym wojewddztwa lubuskiego
oraz instytucji nadzorujgcych obiekty biorgce udziat w projekcie. Zarzgdcy wybranych
8 obiektéw przestali do Departamentu Promociji i Strategii Marki materiaty graficzne,
teksty nt. historii danych obiektow i ciekawostki z nimi zwigzane w celu przygotowania
utworéw — tekstow do ksigzeczki przez Pana Artura Andrusa oraz ilustracji przez Pana
Marcina Skoczka. Opracowane teksty i grafiki byly konsultowane z zarzgdcami
obiektow, ktorzy mieli mozliwos¢ wnosi¢ swoje uwagi, poprawki i korekty w tym

zakresie.



Ad. 4.

Kampania ,Duszka Lubuszka” nie ujrzata $wiatta dziennego przed sezonem
wakacyjnym — turystycznym w 2022 roku z dwéch powoddw. Opdznienia w realizacji
dziatan promocyjnych spowodowata sytuacja wojenna zwigzana z napascig Ros;ji
na Ukraine. W zwigzku z tym, Departament na kilka miesiecy wstrzymat realizacje
projektu.

Druga przyczyna, to brak wystarczajgcych srodkéw finansowych w budzecie Wydziatu
Promociji i Strategii Marki na przeprowadzenie zadania o tak szerokim zakresie
przedmiotowym oraz brak mozliwosci wspoffinansowania projektu przez zarzgdcow
obiektéw. W zwigzku z tym wystgpiliSmy o srodki finansowe z projektu unijnego
realizowanego przez nasz departamentu. Procedury z tym zwigzane spowodowaty

opdznienia w realizacji zadania.

Ad. 5.

Departament Promocji i Strategii Marki planuje kontynuowac projekt. Trwajg prace
nad jego wdrozeniem. Kampania promujgca lubuskie zamki i patace pn. Duszek
Lubuszek to zadanie realizowane w ramach projektu pn. ,Promocja gospodarcza
wojewodztwa lubuskiego poprzez organizacje kampanii promocyjnej sektora
turystycznego o zasiegu krajowym i miedzynarodowym oraz targow turystycznych”
wspotfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego — Lubuskie 2020, Osi Priorytetowej 1
Gospodarka i innowacje, Dziatanie 1.4 Promocja regionu i umiedzynarodowienie
sektora MSP — projekty realizowane poza formutg ZIT. W projekcie zaplanowano
kwote w wysokosci 330 000,00 zt brutto. Jednak, ze wzgledu na to, ze jestesmy
w trakcie przeprowadzania procedur, nie mozna okreslic, czy cata kwota
zabezpieczona na ten cel zostanie wykorzystana. Ze wzgledu na koszty projektu,
zadanie bedzie realizowane w ramach przetargu. Jest to skomplikowana procedura,
podzielona na kilka etapéw. W zwigzku z tym, ze Departament na kilka miesiecy
wstrzymat realizacje projektu z powodu panujgcej sytuacji na Ukrainie, istniata
konieczno$¢ rozpoczecia procedury przetargowej od poczatku, poniewaz wyceny
sg juz nieaktualne (waznos¢ 3 miesigce). Promocja ksigzeczki, ktéra jest jednym
z elementéw kampanii skierowanej do odbiorcy familijnego, a tym samym jeden
z elementéw kampanii promujgcej projekt ,Duszek Lubuszek” rozpocznie sie, jesli

zakonczg sie procedury z tym zwigzane, ktorych ze wzgledu na rodzaj postepowania



nie mozna sztywno okreslic.

Ad. 6.

Departament Promocji i Strategii Marki nie przeprowadzit do tej pory kampanii
promocyjnej projektu ,Duszka Lubuszka”, a wylgcznie kampanie zapowiadajgcg
posta¢ Duszka Lubuszka. Jej celem byto wybadanie reakcji opinii publicznej
nt. pomystu i wizerunku postaci. W ostatnich dniach lutego 2022 roku, okazato sie,
ze niestosowne byto by kontynuowaé w mediach spotecznosciowych projekt z dwoch
przyczyn. Po pierwsze, w obliczu wybuchu wojny na Ukrainie, a po drugie, w zwigzku
z watpliwosciami dotyczgcymi archaicznej formy graficznej gtbwnego bohatera. Za w/w
kampanie odpowiedzialna byta osoba funkcyjna w tamtym czasie (grudzien 2021 r.)
w Wydziale Promociji i Strategii Marki, nadzorowana przez Dyrektora Departamentu
Promocji i Strategii Marki. Na skutek tej kampanii nastgpito graficzne
przeformatowanie postaci, poniewaz posta¢ Duszka zostata zaprojektowana kilka lat

temu i jej grafika nie byta dostosowana do aktualnie panujgcych trendéw.

Ad. 1 (interpelacja z 21 wrzesnia 2022 roku)
Od 24 sierpnia br. do dnia odpowiedzi na niniejszg interpelacje do UMWL nie wptyneto
dodatkowe pismo majgce charakter ,skargi”, o czym informuje zatgcznik z odpowiedzig

z Departamentu Organizacyjno-Prawnego.

Ad. 1 (interpelacja z 21 wrzesnia 2022 roku)

Z pomystodawczynig postaci brand hero Duszek Lubuszek nie zostata podpisana
kolejna umowa, a wytgcznie umowa o dzieto wraz z przeniesieniem praw autorskich
nr DM.I11.064.6.3.2021 na wykonanie dzieta w postaci autorskiego projektu
marketingowo-edukacyjnego, promujgcego lubuskie zamki i patace pn. ,Duszek
Lubuszek” w celu promocji wojewddztwa lubuskiego. W zwigzku z podpisaniem w/w
umowy, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego nabyt dzieto w postaci w/w
projektu. Od dnia 5 maja 2022 roku, pomystodawczyni projektu byta trzykrotnie
zapraszana pisemnie przez Departament Promocji i Strategii Marki do podpisania
kolejnej umowy o dzieto na kwote 1 530,00 zt brutto (Srodki sg wytgcznie
zaangazowane, nie zostaty wyptacone). W pisSmie poinformowano Autora,
ze ze wzgledéw formalnych, nie mamy mozliwosci przestania umowy pocztg

tradycyjng, poniewaz UMWL ma obowigzek poinformowania ZUS w ciggu 7dni od jej



podpisania. W zwigzku z powyzszym nie mozemy ryzykowac, ze poczta nie dostarczy
dokumentéw w odpowiednim terminie, co jak wiadomo jest wysoce prawdopodobne.
W odpowiedzi, otrzymalismy od Pani M. Michaluk e-maila w dniu 26 wrzesnia br.,
z informacjg, ze umowa, ktéra czeka do podpisu od dnia 5 maja 2022 roku, nie zostanie
przez tg Panig podpisana. Jednak pomimo tego, nasz Departament otrzymat w dniu
4 pazdziernika 2022 roku od Pani Moniki Michaluk rachunek wystawiony na kwote
1 530,00 zt, pomimo tego, ze nie podpisata ona z nami umowy o dzieto na realizacje
ww. zadania, pomimo trzykrotnego pisemnego zaproszenia z naszej strony do jej
podpisania. Jak wspominatem, wrecz, poinformowata nas w korespondenciji

e-mailowej, ze nie wyraza ze swej strony checi jej podpisania.

Departament Promocji i Strategii Marki w Zatgczniku przekazuje wktad
do interpelacji przygotowany przez Departament Organizacyjno-Prawny dot. skargi

ztozonej przez Panig Monike Michaluk.

Ponadto, pragne Panig ponownie zaprosi¢ do Departamentu Promocji i Strategii
Marki przy ulicy Chrobrego 5 w Zielonej Gorze w celu zapoznania sie z catoscig
dokumentacji w tej sprawie, m.in.: zakupiong koncepcjg, tekstami czy tez ilustracjami
do ksigzeczki, co utatwi zrozumie¢ cato$¢ sprawy i niejasnosci z nig zwigzane.
Zapoznanie sie z ww. dokumentacjg da odpowiedz na wszelkie pytania, ktére mogg

sie jeszcze pojawic.

Z powazaniem

z up. Marszatka Wojewddztwa

Janusz Rewers
Dyrektor Departamentu
Departament Promocji i Strategii Marki

[podpisano certyfikowanym podpisem elektronicznym]

Zatgcznik:
1. Wkiad do interpelacji przygotowany przez Departament Organizacyjno-Prawny.



Urzad Marszatkowski

gm i b (8 | 5&% § e 1 Wojewodztwa Lubuskiego

ul, Podgoma 7
65-057 Zielona Gora
J tel +48/68/456 52 00 fax +48/68/456 52 96
’ www.lubuskie.pl

Zielona Goéra, 23 czerwca 2022 r.
DP.V.1510.3.2022

Pani
Monika Michaluk

Szanowna Pani,

odpowiadajgc na Pani skarge ztozong do Urzedu za posrednictwem poczty
elektronicznej w dniu 9 maja 2022 r. dotyczgca nienalezytego wykonywania zadan
przez pracownikéw Urzedu informuje, iz w przedmiotowej sprawie przeprowadzone
zostato, w trybie okreslonym dla skarg i wnioskéw, postepowanie wyjasniajgce.
Analiza dostepnych w sprawie dokumentéw wskazuje, iz 4 pazdziernika 2021 r.
zawarta Pani z Urzedem Marszatkowskim Wojewédztwa Lubuskiego w Zielonej Gorze
umowe nr DM.111.064.6.3.2021, w ktérej zobowigzata sie Pani do wykonania dziefa
w postaci autorskiego projektu marketingowo-edukacyjnego, promujacego lubuskie
zamki i patace pn. ,Duszek Lubuszek” za wykonanie ktérego otrzymata Pani
wynagrodzenie wynoszace 15 000,00 zt brutto. Zgodnie z § 5 pkt 5 wskazanej umowy
wyrazita Pani zgode na wykorzystanie projektéw graficznych na wytaczno$¢ przez
nabywce, w szczegolnosci poprzez: zwielokrotnianie okreslong technika,
wprowadzanie do obrotu, modyfikowanie, wprowadzanie do pamieci komputera,

publiczne odtwarzanie, wystawianie, wyswietlanie, wykorzystanie w materiatach
wydawniczych, promocyjnych, we wszelkiego rodzaju mediach oraz na stronach www.
Tym samym przeniosta Pani prawa autorskie do projektu na jego nabywce, co
oznacza, iz Wojewoédztwo Lubuskie — Urzgd Marszatkowski Wojewodztwa Lubuskiego
ma petne prawo do swobodnego dysponowania zakupionym dzietem.

Nalezy rowniez stwierdzi¢, ze przyjety przez Dyrektora Departamentu Promocji
i Strategii Marki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Lubuskiego w Zielonej
Gorze tok postepowania i wszelkie dziatania podejmowane byly na podstawie
i zgodnie z obowigzujagcymi w przedmiotowym zakresie przepisami prawa. Nie
stwierdzono réwniez, by Dyrektor przekroczyt swoje kompetencje czy tez dziatat na
niekorzy$¢ Urzedu lub Zarzgdu Wojewoddztwa Lubuskiego, w tym Marszatka

Wojewddztwa. Postepowanie wyjasniajgce oraz analiza dostepnych dokumentéw nie



wykazaty na tym polu Zzadnych uchybied. Pani zarzut, ze dziatania Dyrektora
doprowadzily do rzekomego kryzysu wizerunkowego projektu sg Pani subiektywna
opinig do ktorej ma Pani prawo, ale opinia ta nie moze stanowi¢ kryterium oceny pracy
Dyrektora.

Reasumujac powyzsze, opierajac swe dziatania na zebranych informacjach
oraz szczego i izi ow, ktére w zadnym zakresie nie wskazujg
na zasamv uzna¢ Pani_skarge w_catym zakresie

za bezzasadna.

Jednoczes$nie informuje, iz zgodnie z art. 239 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2021 r. poz. 735 z pbzn.
zm.) w przypadku gdy skarga, w wyniku jej rozpatrzenia, zostata uznana
za bezzasadng i jej bezzasadnos¢ wykazano w odpowiedzi na skarge,
a skarzacy ponowi skarge bez wskazania nowych okolicznosci - organ wfasciwy
do jej rozpatrzenia moze podtrzymaé swoje poprzednie stanowisko z odpowiednig
adnotacjg w aktach sprawy - bez zawiadamiania skarzgcego.

Z powaZaniem
z up. Marszatka Wojewoddztwa

Patrycja Gérniak
Sekretarz Wojewoédztwa Lubuskiego

[podpisano certyfikowanym podpisem elektronicznym}

Zatgeznik:

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych.



Zalgcznik do pisma znak: DP.V.1510.3.2022

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych

Zgodnie z art. 13 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0s6b fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogblne rozporzadzenie o ochronie

danych) informuje, ze:

1) administratorem Pani danych osobowych jest Wojewo6dztwo Lubuskie — Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego w Zielonej Gorze, ul. Podgérna 7, 65-057
Zielona Gora,

2) kontakt z Inspektorem Ochrony Danych: iodo@lubuskie.pl,

3) Panidane przetwarzane sg w zwigzku ze zloZzong skargg — na podstawie art. 6 ust.
1 lit. ¢ ogodlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych oraz ustawg
z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego,

4) odbiorcami Pani danych osobowych beda wylgcznie podmioty uprawnione do
uzyskania danych osobowych na podstawie przepiséw prawa, np. Policja,
prokuratura,

5) Pani dane osobowe przechowywane bedg przez czas okreslony w Jednolitym
Rzeczowym Wykazie Akt,

6) Posiada Pani prawo do zgdania od administratora dostepu do tre$ci swoich danych
osobowych, prawo do ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania,
prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania swoich danych,

7) ma Pani prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, {j. Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych ul. Stawki 2 00-193 Warszawa,
8) podanie danych jest dobrowoine zwigzane ze zlozong przez Panig skarga.




Zielona Goéra, 26 wrzesnia 2022 r.

Departament Organizacyjno-Prawny

Pan

Janusz Rewers

Dyrektor Departamentu Promocji
i Strategii Marki

w miejscu

Szanowny Panie Dyrektorze,

nawigzujgc do udostepnionej w systemie EZD PUW interpelacji Pani Beaty Katarzyny
Kulczyckiej, Radnej Wojewddztwa Lubuskiego, ztozonej do Biura Sejmiku 21 wrzesnia
2022 r. informuje:

Ad 1.

Od dnia 24 sierpnia 2022 r. do dzi$ tj. do dnia 26 wrze$nia 2022 r. do Departamentu
Organizacyjno-Prawnego nie wplyneto zadne pismo w sprawie projektu pn. ,Duszek
Lubuszek” majgce znamiona skargi. W centrainym rejestrze skarg i wnioskow,
zatatwianych w trybie kpa nie zostata zarejestrowata Zadna skarga dotyczaca
poruszanego w interpelacji tematu.

Ad 2.

Departament Organizacyjno-Prawny nie zawierat Zadnej umowy o jakiej mowa

w interpelaciji.

Z powazaniem

Patrycja Gdrniak

Sekretarz Wojewo6dztwa Lubuskiego

[podpisano certyfikowanym podpisem elektronicznym}



Wytgczenie jawnosci w tresci (w zatgczniku) w zakresie danych osobowych na
podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. U. UE. L.z 2016
r.Nr 119, str. 1 z pézn. zm.).

Wyltgczenia jawnosci dokonata Sylwia Sobczyk



