
UCHWALA

ZARZADU WOJEWODZTWA LUBUSKIEGO

zdnia jL±S#;&£.. 2012 r.

w sprawie przyjecia Wytycznych Urzedu Marszalkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego

w zakresie informacji i promocji Wojewodztwa Lubuskiego

Na podstawie art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewodztwa (Dz. U.

2001 r. Nr 142, poz. 1590 z pozn. zm.) oraz w zwiazku z Uchwala^Zarzadu Wojewodztwa Lubuskiego nr

17/215/11 w sprawie przyjecia zalozeh strategii marki dla wojewodztwa lubuskiego wraz z systemem

controllingu na lata 2011-2016 oraz Ksi?gi Marki Lubuskie uchwala si? co nast?puje:

§ 1. Uchwala si? Wytyczne Urz?du Marszalkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego w zakresie

informacji i promocji Wojewodztwa Lubuskiego stanowiace zafacznik nr 1 do niniejszej uchwaty.

§ 2. Wykonanie uchwaly powierza si? Marszatkowi Wojewodztwa Lubuskiego.

§ 3, Uchwala wchodzi w tycje z dniem podpisanja.
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Zat^cznik nr 1 do Uchwaiy nr .
ZarzajJu Wojewodztwa Lubuskiego
z dnia ..#,/feft/A,.&?;!£.fttf.&At.......

Wytyczne Urz^du Marszalkowskiego
Wojewodztwa Lubuskiego

w zakresie informacji i promocji
Wojewodztwa Lubuskiego
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Definicje, informacje ogolne

Informacje ogolne:

Niniejsze wytyczne okreslaja, podstawowe wymagania
odnosnie dzialan informacyjno-promocyj-
nych. Wskazuja. zasady wizualizacji poszczegol-
nych elementow, a takze charakteryzuja^ narze_-
dzia stanowia.ee podstawe. dzialari informacyjnych
i promocyjnych.

Wymagania w zakresie dzialari informacyjno-promocyj-
nych, powinny bye stosowane w szczegolnosci do;

materialow konferencyjnych, multimedialnych,
szkoleniowych, broszur, ulotek, plakatow, gadzetow,
- materialow prasowych,
- stron internetowych informuja_cych o realizowanym
zadaniu,
- pozostalych elementow zadania, dla ktorych nie okreslo-
no specyficznych wymagah.

Szczegolowa^ specyfikacjs logo zawiera Ksie_ga Marki
Lubuskie.

Ilekroc w niniejszych wytycznych mowa jest o:

Urzejdzie - nalezy przez to rozumiec Urza_d MarszaJkowski
Wojewodztwa Lubuskiego w Zielonej Gorze,

Marszalku - nalezy przez to rozumiec Marszalka
Wojewodztwa Lubuskiego,

Zarza,dzie - nalezy przez to rozumiec Zarza^d Wojewodztwa
Lubuskiego,

Wytycznych - nalezy przez to rozumiec wytyczne UMWL
w zakresie informacji i promocji,

Zadaniu - nalezy przez to rozumiec zadanie realizowa-
ne pod Patronatem Honorowym Marszalka Wojewodztwa
Lubuskiego !ub w ramach programu wspotpracy Woje-
wodztwa Lubuskiego z organizacjami pozarza^dowymi lub
wspolfinansowane przez Zarzajd Wojewodztwa Lubuskiego
na podstawie umowy ba,dz zamowienia,

Patronacie - nalezy przez to rozumiec Patronat Honorowy
Marszalka Wojewodztwa Lubuskiego,

Herbie - nalezy przez to rozumiec Herb Wojewodztwa
Lubuskiego,

Logo - nalezy przez to rozumiec logo Wojewodztwa
Lubuskiego sktadaja^ce sie, ze: znaku, nazwy Lubuskie
oraz haste Warte zachodu,

Beneficjencie - nalezy przez to rozumiec podrniot,
ktory otrzymal Patronat Honorowy Marszalka Wojewodztwa
Lubuskiego, wykonuje usluge, na rzecz Wojewodz-
twa Lubuskiego na podstawie zamowienia lub umowy
oraz otrzymal dotacje. decyzja. Zarzajdu Wojewodztwa
Lubuskiego.



Logo

Glownym elementem identyfikacji wizualnej Marki
Lubuskie jest logo. Uzyte w nim elementy graficzne
w sposob abstrakcyjny komunikuja^cechy charakterystycz-
ne wojewodztwa.

Warstwa formalna

Kolorystyka
Kolorystyka znaku czerpie z natury, wskazuje na zaso-
by naturalne. Kolory 53. nasycone, pogodne (stoneczne)
i pozytywne. Jasne kolory (eteryczny bfe_kit i zywa zolcien)
dodaja_znakowilekkosci-odnosza_sie_dornobilnosciLubuszan.
B^kitniebakomunikujeczystepowietrze-przestrzenzyciowa^
i wynikaja^ztego jakosczycia, zieleh wskazuje na zasoby
lesne, ciemny ksztalt rzeki uzmystewia glowny walor Odry
jako kr^goslupa wojewodztwa. Kolory zostafy dobrane
w taki sposob, aby naktadaja^c sie, na siebie, tworzyty nowe
barwy: bfe^kit nieba natozony na zotcieh pol tworzy addy-
tywny kolor zielony - symbolizuja,cy zielen lasow. Grana-
towy kolor rzeki nalozony na zotcien pol zmienia kolor na
niejednoznaczna^ ciemna, barw§ - umozliwiaja.c 3 rozne
interpretacje ksztattu: jako rzeki, drogi lub granicy kraju.

• Ksztatt
Ciemny ksztalt drogi/granicy/rzeki oraz dynamiczna
forma catego znaku s^ wizualna^ekspresja^gtownego atutu
wojewodztwa polegaja^cego na jego potozeniu geograficz-
nym - w odniesieniu do lokalizacji na przecie,ciu szlakow
drogowych, jak i w sa^siedztwie granicy kraju. Formy znaku
sa^zaokra^gione, poniewaz Lubuszanie, lubia.swoje miejsce
zamieszkania, sa^ otwarci na przybyszow, wie_c chca^ zeby
znak byt cieply, mie,kki, zache.caja^cy do kontaktu.

Perspektywy
Kierunek w lewo (na Zachod) podkresiony zbiegaja^cymi sie.
liniami pokazuje poiozenie wojewodztwa na mapie Polski,
ale rowniez dynamizuje znak.

Lubuskie
Wartezachodu



Logo

Logo shtada sie z holorowego znahu, nazwy ,,Lubushie"
oraz haste ,,Warte zachodu".

Nazwa ,,Lubuskie", umieszczona zawsze po prawej stro-
nie, jest zapisana zgodnie z zasadami zapisu nazw wla-
snych, kolorem ciemnego ble-kitu zaczerpniQtego z logo.
Eiementy te tworza, zamkni^ty uklad graficzny o stalych,
okreslonych proporcjach i kolorystyce.

Wersja podstawowa logo rozszerzona jest o hasto ,,Warte
zachodu". Hasto ,,Warte zachodu", umieszczone pod nazwg.
,,Lubuskie" i wyrownane do prawej, jest zapisane czcionka^
koloru ciemnego b^kitu zaczerpniQtego z logo.

Wersja monochromatyczna logo - symbol w wersji
jednokolorowej - zostai zmodyfikowany tak, by przy
uzyciu jednego koloru (bez przejsc tonainych) zachowywat
wrazenie przestrzennosci. Tylko uzycie tak zbudowanych/
zapisanych wersji logo gwarantuje prawidtowe odwzoro-
wanie kolorystyki.

• Uwaga!
Uzycie logo wymaga kazdorazowo akceptacji Urz^du
MarszaJkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego, Departa-
mentu Rozwoju Regionalnego.

znak nazwa

Lubusfeie
Warte zachodu

haslo

Lubushie
Warte zachodu



Logo

Logo w podstawowej wersji wyste_puje w formie barw-
nej. Kolorystyka okreslona jest odpowiednimi barwami
wedtug paiety PANTONE, CMYK i RGB (w zaleznosci od
techniki reprodukcji). W sytuacji, gdy niemozliwe jest
uzycie podstawowej wersji logo, mozna zastosowac jedna,
z jego wersji uzupelniaja^cych. CMYK

RGB

C40
M 5
Y 100
K O

R 167
G 197
B 57

C 30
M 0
Y 0
K 0

R 170
G 225
B 250

R 2 0
G 124
B 193

R243
G 234
B O

C90
M 30
Y 100
K 2 0

R O
G 114
B 59

PANTONE 583 C 635 C 660 C 102 C 364 C

Herb
Wyroznik wojewodztwa - herb jednostki
terytorialnej.Musiwyst^powacnamateriatachprornocyjnych
z dopiskiem: ,,Patronat Honorowy Marszatka Wojewodztwa
Lubuskiego".

CMYK

RGB

PANTONE

R 167
G 197
B57

485 C

R 167
G 197
B 57

362 C

R 167
G 197
B 57

3945 C

C O
M 100
Y 100
K 0

C40
M 5
Y 100
K O

C40
M 5
Y 100
K O

C40
M 5
Y 100
K O

R 167
G 197
B 57

Process
Black C

C40
M 5
Y 100
K O

R 167
G 197
B57

Trans.
White C



Logo

Prezentacja na roznych rtach

Logo moze wyst^powac na jednolitych aplach kolory-
stycznych oraz ttach niejednolitych (np. fotografie). Przy
wyborze wersji znaku w zaieznosci od tla kluczowa.kwestia_
jest jego czytelnosc.
Ekspozycja znaku nie powinna zaburzacjego rozpoznawal-
nosci oraz pozbawiac go tozsamosci.

LubusWe Lubushie

o
Lubushie



Obowi^zki beneficjentow

Beneficjent zobowiqzany jest do stosowania aktuainych
wytycznych i aktualizowania dzialari informacyjno-promo-
cyjnych w razie ich zmiany.
Beneficjent informuje opinie. publiczna. o zadaniu
za pomocg. nosnikow podstawowych opisanych szczegoto-
wo w daiszej cze^sci wytycznych.
Beneficjent jest zobowia_zany do promowania zadania
od dnia podpisania umowy o wspoffinansowanie/otrzyma-
nia Patronatu Honorowego Marszatka Wojewodztwa Lubu-
skiego. Od tego dnia beneficjenta zaczynaja. obowia^zywac
wytyczne prowadzenia dziatari informacyjno-promocyj-
nych.

Stosowanie informacji o zadaniu

Za informacje. o zadaniu, rozumie si^ tekst informuja^cy o
tym, ze przedsie.wzi^cie jest wspotfinansowane przez Zarza^d
wramachdotacjidlaorganizcjipozytkupublicznego/wramach
podpisanej umowy o wspolpracy pomie.dzy beneficjentem
a Wojewodztwem Lubuskim/zostalo obj^te Patrona-
tem Honorowym Marszalka Wojewodztwa Lubuskiego.
W informacji nie powinno uzywac si^ zadnych skrotow,
tj. uzywane powinny bye petne nazwy: Marszafek Woje-
wodztwa Lubuskiego, Zarza^d Wojewodztwa Lubuskiego,
Wojewodztwo Lubuskie, Lubuskie, Urza^d Marszatkow-
ski Wojewodztwa Lubuskiego. Nalezy rowniez zadbac
o dostrzegalnosc oznaczen, tak by oznaczenia wraz
zinformacj3.owsp6tfinansowaniu/patronaciebyty widoczne
dla odbiorcow,

W ramach przedsie_wzie_c oznaczone musza^byc:
1. materialy konferencyjne, multimedialne, szkoleniowe,

broszury, ulotki, plakaty, gadzety,
2. materialy prasowe,
3. strony internetowe.

Lubushie
Wane zachodu

Zadanie wspotfinansowane przez Zarzad Wojewodztwa Lubushiego



Obowi^zki beneficjentow

Wszystkie dzialania informacyjno-promocyjne prowadzone
przez beneficjentow musza^zawierac co najmniej:
1. W przypadku Patronatu:
• Herb + informacja Patronat Honorowy Marszatka

Wojewodztwa Lubuskiego.
2. W przypadku innych zadaii:
• logo,
• informacja o wspotfinansowaniu w zaleznosci
od wielkosci i rodzaju material informacyjno-promocyj-
nego wraz z innymi logotypami uzupetniaja^cymi i haslami
promocyjnymi.

UWAGA
Nalezy pamiejiac, ze obowia_zek stosowania logo
uzalezniony jest od wielkosci materialu informacyjno -
promocyjnego.

Zasady oznaczania projefctow i dziatan informacyjno-
promocyjnych

Wszelkie materiaJy informacyjne, promocyjne
i szkoleniowe, w zaleznosci od ich wielkosci, rodzaju i tech-
niki wykonania musza. bye oznaczane wedlug dwoch moz-
liwych wariantow:

1. wariant podstawowy - dla duzych materiatow (materialy
duze, multimedialne, wybrane drukowane),

2. wariant minimalny - dla malych materialow (materia-
fy mate, wybrane drukowane). Wybor zastosowanego
wariantu zalezy od wielkosci materialu, rodzaju i techniki
wykonania.

PrzyMadowy podzial wybranych materialow promocyjnych
dla tego wariantu prezentuje tabela:

Przyklady materialu
promocyjnego

1. Duze materiaJy:
a. tablice informacyjne,
pamiajikowe, reklamowe,
b. billboardy, plakaty,
c. bannery, standy, roll-up,
scianki konferencyjne,
d. namioty, stoiska
wystawowe itp.
2. materiaty drukowane:
a. publikacje np. dokumen-
ty, broszury, ulotki itp.,
b. notatniki, dyplomy,
certyfikaty,
c. informacje prasowe,
reklamy i ogbszenia
prasowe,
3. strony internetowe,
bazy danych
4. filmy i reklamy telewi-
zyjne
5. prezentacje Power Point
6. naklejki na sprz^t
i wyposazenie

Elementy wizualizacji

Materiafy informacyjne
i promocyjne
musza. zawierac obowia^z-
kowo:

a. Logo
b. InformacjQ o wspotfi-
nansowaniu za wyja^tkiem
pkt l.d.

10



Obowi^zki beneficjentow

Uwagi:
I.Logo musi bye umieszczone w widocznym miejscu
materialu.

2. Informacja o wspolfinansowaniu moze bye umieszczona
w dowolnym miejscu materialu. Tresc informacji o wspolfi-
nansowaniu nie powinna bye nadmiernie rozbudowywana.

3. W przypadku materialow wymienionych w punkcie 3,4,5
oraz innych materialow multimedialnych dopuszczalne jest
tworzenie i stosowanie animowanych wersji elementow
wizualizacji.

Wariant minimalny dla malych materialow

Wariant minimalny zaklada, ze male materialy promocyj-
ne oraz wybrane materialy drukowane bejda^ zawieraiy,
co najmniej: znak + nazwe., a opcjonalnie jesli to mozliwe:
petne logo.

Przyktadowy podzial wybranych materialow promocyjnych:

Przyklady materialu
promocyjnego

1. mate materialy:
a. smycze,
b. identyfikatory,
2. materialy drukowane:
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe,
c. karty grzecznosciowe,
d. koperty.

Elementy wizualizacji

Materialy informacyjne
i promocyjne musza^
zawierac obowia^zkowo:
1. Znak + nazwe.

h Lubusfeie
Wartezachodu

Pole ochronne jest niezbe^dne do zachowania czytelnosci
znaku. W obszarze chronionym nie moga^ sie, znajdowac
inne elementy graficzne, pola tekstowe i kraw^dzie mate-
rialu. Pole wyznaczone jest odlegloscia^ polowy wysokosci
znaku.

Wersja minimalna logo nie powinna bye mniejsza niz 9 mm
wysokosci.
Wersja minimalna znaku z nazwa, nie powinna
bye mniejsza niz 8 mm wysokosci.
Wersja minimalna znaku bez nazwy i hasla nie powinna
bye mniejsza niz 6 mm.

9 mm

8 mm ___^^^H

^^^^^^^^
"•̂ ^

Lubusbie
Warte zachodu

Lubusbie

6 mm
wersja minimalna
bez tekstu

11



Obowi^zki beneficjentow

Patronat Honorowy Marszatha Wojewodztwa Lubushiego

Beneficjent, ktoremu przyznany zostal Patronat Honoro-
wy Marszalka Wojewodztwa Lubuskiego nad zadaniem,
zobowi^zany jest do umieszczenia tej informacji
we wszystkich materiaJach promocyjnych, reklamowych
i informacyjnych.
Informacja, w zaleznosci od wielkosci i rodzaju materialu
promocyjnego musi zawierac co najmniej:
- Herb Wojewodztwa Lubuskiego + Patronat Honorowy
Marszafka Wojewodztwa Lubuskiego,
a dodatkowo:
- logo.

Informacja o Patronacie Honorowym Marszatka
Wojewodztwa Lubuskiego powinna zawierac co najmniej
15% powierzchni materialu.

Patronat Honorowy
Marsza?ha
Wojewodztwa
Lubushiego

Lubusfcie
Warte zachodu

Patronat Honorowy
Marsza.'ha
Wojewodztwa
Lubushiego

FcsTt*-Al Muzylct Si.kclio\ii£ 2010
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Obowi^zki beneficjentow

Oznaczanie pomieszczeri,
jest zadanie

w ktorych realizowane

Pomieszczenie, w ktorym realizowane jest zadanie
powinno zostac oznaczone poprzez wywieszenie
plakatu, tablicy informacyjnej, naklejki lub innego
rodzaju material zawieraja^cego logo oraz informacjQ
o realizowaniu zadania wspolfinansowanego przez Zarzqd.
Informacja powinna bye urnieszczona w widocznym
miejscu i czytelna dla wszystkich osob uczestnicza^cych
w dziaJaniach realizowanych w danym miejscu.

Plakat/tablica nie musi zawierac wyfajcznie logo i informacja
o wspoffinansowaniu, moze rowniez zawierac dowol-
n^ form^ graficzna^ rysunek, w takim wypadku informa-
cja o wspolfinansowaniu wraz z logo powinna zawierac
co najmniej 15% powierzchni, plakatu, tablicy.
Dodatkowo nalezy pamie_tac, ze podczas spotkah
informacyjnych i konferencji wszyscy uczestnicy
projektow powinni rniec swiadomosc, ze uczestnicza^
w zadaniu.
W przypadku organizacji koncertow, konferencji, semi-
nariow, warsztatow i innych imprez promocyjnych logo
oraz informacja o wspotfinansowaniu irnprezy powinna si^
znalezc co najmniej na:
- zaproszeniach - zarowno przekazywanych w formie
papierowej, jak i elektronicznej, lub w formie ogloszenia
prasowego;
- plakatach;
- materialach, ktore otrzymuja^ uczestnicy spotkania;
- scenografii, wystroju stanowiska w formie bannerow;
- materialach szkoleniowych, w tym prezentacjach i publi-
kacjach multimedialnych;
- dyplomach.

Lubusfcie
Wartezachodu

Turealizaowane jest zadanie
wspotFinansowane przez Zarz^d Wojewodztwa Lubushiego
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Obowi^zki beneficjentow

Oznaczanie sprz^tu i wyposazenia

SprzeJ: oraz wyposazenie (komputery, drukarki, aparaty
fotograficzne itp.) zakupiony/amortyzowany/wynajej:y/le-
asingowany na potrzeby zadania musi bye wyraznie ozna-
kowany, np. za pomoca^ nakiejki - w widocznym miejscu;
w przypadku przedmiotow, na ktorych nie ma mozliwo-
sci zamieszczenia czytelnych logo i informacji o wspoJfi-
nansowaniu (np. male aparaty fotograficzne, dyktafony
itp.) mozliwe jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etui
sprz^tu. Nakiejka informuja^ca o wspotfinansowaniu powin-
na bye wyrazna i czytelna. Na naklejce ma znajdowac si^
komunikat informuja^cy, ze sprzej: jest wspolfinansowany
przez Zarza^d w ramach zadania oraz logo (dopuszczalne
jest stosowanie wersji kolorystycznych logo (podstawowy,
monochromatyczny itd.).

Nie ma obowigzku oznaczania materiatow biurowych oraz
matego sprze,tu o niewielkiej wartosci, np. zszywacze,
dziurkacze itp. zakupionego na potrzeby biurowe.

Lubusfcie Zahup wspolFinansowany przez Zarzad Wojewodztwa Lubushiego
w ramach

14



Obowi^zki beneficjentow

Oznaczanie publifcacji i maieriatow promocyjnych

Wszystkie publikacje powinny zawierac logo oraz infor-
macje_ o zadaniu - co najmniej na stronie redakcyjnej.
Logo moze pojawic sie, rowniez jako elementy graficz-
ne takze na okladkach i innych elementach publikacji.
W przypadku materialow drukowanych nie posiadaja/-
cych strony tytulowej ani redakcyjnej (broszury, ulot-
ki, foldery do 4 stron) informacja o wspotfinansowaniu
zadania wraz z logo powinna sie, znalezc na pierwszej
i ostatniej stronie publikacji. W przypadku publikacji i du-
zych materialow informacyjno-promocyjnych, informacja
0 zadaniu moze znalezc sie, w dowolnym miejscu takiego
materialu, niezaleznie od wyst^powania logo, tylko musi
bye ona umieszczona poza ciajgiem logotypow.
Na publikacjach w wersji elektronicznej (piyty CD, DVD,
pami^ci flash, do pobrania z www itp.) na pierwszej stro-
nie/pierwszym widocznym ekranie/oknie powitania, ktore
ukazuje sie, jako pierwsze podczas odtwarzania materiatow
zamieszczonych na nosniku danych powinna znalezc sie, in-
formacja o wspolfinansowaniu zadania wraz z logo. Ponad-
to w przypadku nosnikow takich jak CD lub DVD informa-
cja o zadaniu powinna znalezc sie, rowniez na plycie oraz
okladce ptyty (jesli wyste_puje, a front zapakowanej piyty
jest niewidoczny). W przypadku prezentacji multirnedial-
nych (Power Point, Flash, itp.) - co najmniej na pierwszym
1 ostatnim slajdzie/oknie powinna znalezc sie. informacja
0 wspolfinansowaniu zadania wraz z logo.
W przypadku realizacji materialow audiowizualnych -
w szczegolnosci filmow, spotow reklamowych logo oraz
informacja o wspolfinansowania zadania powinna znalezc
sie_ na poczaj:ku lub na koncu materialu.
Taka informacja powinna miec form^ tablicy/banneru/
slajdu i zawierac co najmniej 15% ekranu/powierzchni
1 powinna bye widoczna przez nie mniej niz 3 sekundy.
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Obowi^zki beneficjentow

Audycje radiowe

W przypadku materiatow radiowych, na poczatku
lub na kohcu powinna zostac odczytana informacja o tym,
ze dana audycja jest wspotfinansowana przez Zarzajl

Stronyinternetowe

Powinny zawierac przynajmniej na stronie glownej logo
oraz informacja o wspolfinansowaniu. 0 ile jest to mozli-
we (pozwala na to koncepcja techniczna i graficzna), logo
powinno sie_ rowniez znalezc na kolejnych podstronach
portalu internetowego. Strona taka powinna rowniez po-
siadac link do glownej strony Wojewodztwa Lubuskiego:
www.lubuskie.pl.
W przypadku np. bannerow internetowych lub filmow
wideo znak graficzny oraz logo nie zawsze
musza^ pozostawac statyczne. Istnieje mozliwosc
stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znaku
graficznego i logo pod warunkiem, ze po wprowadzeniu
elementow animowanych znak graficzny i logo powroca. do
wlasciwej formy statycznej i efekt ten b^dzie wyraznie wi-
doczny. Animacji moze podlegac zarowno sam znak lub
haslo (poszczegolne litery lub slowa w ruchu), jak rowniez
oba te eiementy jednoczesnie,

Lubusbie
Wartezachodu

Baner na strong internetowq.

'.: . . • - . . - i J i - ' . - . - . • ij I"-
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Zakohczenie

Nadzor nad przesirzeganiem wytycznych

Nadzor nad przestrzeganiem wytycznych w zakresie
informacji i promocji Wojewodztwa Lubuskiego w realizo-
wanych zadaniach be_dzie egzekwowany na podstawie za-
pisow umowy o dofinansowanie zadania, zawartej miejdzy
Beneficjentem a Wojewodztwem Lubuskim.

Niedopelnienie warunkow umowy w tym zakresie moze
skutkowac koniecznoscia^ zwrotu nieprawidlowo wydanych
srodkow, w skrajnych przypadkach rozwi^zaniem umowy
0 wspolfinansowanie zadania.

Nad przestrzeganiem wytycznych w zakresie informacji
1 promocji Wojewodztwa Lubuskiego be_dzie petni! nad-
zor departament Urzedu Marszalkowskiego Wojewodztwa
Lubuskiego, ktory prowadzi merytorycznie dane zadanie.
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