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Ztozona w dniu: 11 marca 2019 . - 12-85- 2019

przez Radnq' Malgorzata Gosniowska- Kola NI re //Z’@Hﬁ

Tre$¢ interpelacijilzapytania:

W odniesieniu do odpowiedzi na interpelacje ztozong w dniu 7 grudnia 2018 r.,
BS.0003.140.2018, prosze o wyszczegdlnienie dziatan i ich efekty ,podjetych przez
osoby reprezentujace Lubuskie Centrum Produktu Regionalnego w okresie od powstania
Centrum czyli od 1 grudnia 2018 r. do chwili obecnej.

- prosze o udostepnienie rocznego planu dziatan, kalendarium wydarzen,

ze wskazaniem termindw udziatu w targach, wystawach, misjach gospodarczych,

- W jaki sposob jest realizowana promocja rolnictwa i wsi wojewodztwa w kraju i za
granicg?

- prosze o udostepnienie informatycznej bazy danych o firmach przetwérstwa rolno-
spozywczego i obstugi rolnictwa, wskazanie na jakim obecnie jest etapie?

- jaka dziatalno$¢ edukacyjng przeprowadzono i jaki plan bedzie wdrozony w roku 20197
- jaka dziatalno$¢ wydawnicza bedzie prowadzona, do kogo kierowana- odbiorcy, w jaki
sposob bedzie finansowana?

- jakiego wsparcia udzielono w zakresie inicjatyw gospodarczych oraz doradztwa, prosze

0 wskazanie partneréw i odbiorcow,

*skreslic niewtasciwe



LubusRie WicemarszateR Wojewodztwa Lubuskiego

\ g Stanistaw Tomczyszyn

Zielona Gora, 8 kwietnia 2019r.
LCPR 071-60/19

Pani
Matgorzata Barbara
Gosniowska-Kola

Radna Sejmiku
Wojewodztwa Lubuskiego

W odniesieniu do Pani zapytania ztozonego w dniu 12 marca 2019 roku informujg, ze Lubuskie Centrum
Produktu Regionalnego w okresie swojej dziatalnosci podjeto nastepujace dziatania:

- zorganizowato cykl spotkan w kazdym z powiatow w wojewddztwie lubuskim (12), podczas ktorych
zapoznalo uczestnikow z celami LCPR oraz przeprowadzito identyfikacje potrzeb $rodowiska
producentow produktow regionalnych i lokalnych,

- przygotowalo ankiete, ktéra ma na celu zidentyfikowanie jak najwigkszej liczby tworcow, wytworcow,
producentow produktow regionalnych i lokalnych,

- tworzy baze danych Producentow Produktow Regionalnych. W zwigzku z tym, ze dane osobowe
kontrahentow znajdujace sie w bazie Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego sg przetwarzane
zgodnie z ogdlnym rozporzadzeniem o ochronie danych osobowych (RODO) oraz ustawg o ochronie
danych osobowych (UODO) przekazywanie danych osobowych innemu administratorowi danych
wymaga wiasciwej podstawy prawnej lub zgody osoby. Z uwagi na brak okre$lonej podstawy prawnej
oraz celu przetwarzania przesytamy informacje w formie statystycznej. Pragniemy nadmieni¢, ze
promowanie dziatar i upublicznienie danych osobowych kontrahentow odbywa sig¢ w zakresie wyrazonej
przez nich zgody. Na chwile obecng baza liczy 61 tworcow, wytworcow, producentow z 12 branz:
produkty mleczne - 4, produkty migsne - 3, produkty rybotowstwa - 4, produkty pszczelarskie - 11,
produkty ekologiczne - 3, wyroby piekarnicze i cukiernicze - 4, dania gotowe i potrawy - 3, agroturystyki
i restauracje - 4, napoje - 7, oleje i tuszcze - 2, turystyka lesna — 2, rekodzieto - 14 . Osoby, ktore wyrazity
zgode na upublicznienie swoich dziatari odnalez¢é mozna na stronie internetowej www.lcpr.pl, w zaktadce
O Nas, wybierajac podzaktadke Producenci. Baza po weryfikacji zglosze jest regularnie uzupetniana,
a zgtaszane podmioty majg stworzong podstrone o sobie i swojej dziatalnosci.

- zorganizowato Forum Producentow Produktow Regionalnych, w ktorym uczestniczyto ponad 160 oséb,
w tym tworcy, wytworey i producenci produktow regionalnych, lokalnych, ekologicznych. Podczas 11
paneli tematycznych dyskutowali przedstawiciele poszczegdinych branz, ktorzy na zakonczenie
przedstawili wnioski i zglosili kandydatow na czlonkéw Rady Programowej,

- modemizuje strone internetowa, ktora ma by¢ zrédtem wiedzy o tym, co sie dzieje w LCPR, jak rowniez
uruchomito podstrone promujaca producentow produktow z podziatem na branze.



- nawigzano kontakt z instytucjami, ktore majg podobny charakter pracy, jak rowniez ze stowarzyszeniami
producentow, zwiazkami, Kotami Gospodyn Wiejskich oraz rekodzielnikami. Dziatania te zostang
zakonczone podpisaniem Porozumien o wspotpracy,

- wzieto udziat w jarmarku ,Kaziukowym”,
Plan dziatan stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego pisma.

Terminy udzialu w targach, wystawach, misjach gospodarczych na chwilg obecng nie sg potwierdzone.
LCPR jest w trakcie przygotowywania dokumentacji do udzialu w konkursie Regionalnego Programu
Operacyjnego — Lubuskie 2020 na 2019 rok na zadanie Promocja gospodarcza reglonu 0s 1.
Gospodarka i innowacje, Dziatanie 1.4. Promocja regionu umigdzynarodowienie sektora MSP - projekty
realizowane poza formutg ZIT oraz jest w trakcie przebudowy projektu pn. ,Promocja gospodarcza
regionu poprzez udziat w zagranicznych targach i misjach zagranicznych”.

Promocja rolnictwa w kraju i za granica bedzie realizowana zgodnie z kalendarzem imprez oraz bedzie
uwarunkowana otrzymaniem dofinansowania na dziatania.

Dziatalnos¢ edukacyjna jak i wydawnicza bedzie realizowana po wskazaniu konkretnych kierunkow
dziatan przez Rade Programowa, ktéra zostanie powotana pod koniec kwietnia jako organ opiniotworczo-
doradczy.

Obecnie opracowywane sg wnioski z paneli branzowych, ktére odbyly sig na Forum. W zwigzku z czym
w najblizszym czasie zaproponowane zostang formy wsparcia w zakresie inicjatyw gospodarczych oraz

doradztwa.
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LUBUSKIE CENTRUM
PRODUKTU
REGIONALNEGO
PLAN PRACY
NA 2019 ROK



Lubuskie Centrum Produktu Regionalnego w 2019 roku oprécz dziatarn organizacyjnych bedzie
realizowato wszystkie cele statutowe, w ramach czterech filarow swojej dziatalno$ci. Pierwszym z nich
jest ,\Wsparcie na starcie”, a wiec pomoc dla oséb, ktore dopiero chciatyby uruchomi¢ dziatalnosé
zwigzang z produktem regionalnym. Drugi dotyczy wspomagania wytworcow, ktérzy sg zainteresowani
podnoszeniem jako$ci swoich produktow przy wykorzystaniu w swojej dziatalno$ci matych technologii.
Szeroka promocja regionalnych i lokalnych produktéw w kraju i za granicg podczas targdw, wyjazdow
studyjnych oraz misji gospodarczych to kolejny kierunek dziatalnosci centrum. Czwarty filar dotyczy
prowadzenia dziatalnosci edukacyjnej, organizacji wszelkiego rodzaju branzowych szkolen i konferencii

oraz prowadzenia dziatalno$ci wydawniczej zwigzanej z produktami regionalnymi.

Lubuskie Centrum Produktu Regionalnego w Zielonej Gorze planuje wzig¢ udziat w konkursie w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego — Lubuskie 2020 na 2019 rok na zadanie Promocja gospodarcza
regionu O$ 1. Gospodarka i innowacje, Dziatanie 1.4. Promocja regionu umiedzynarodowienie sektora
MSP — projekty realizowane poza formutg ZIT oraz zamierza podpisaé porozumienie z Departamentem
Programéw Rozwoju Obszaréw Wiejskich dotyczace organizacji misji gospodarczych potgczonych

z udziatem w targach spozywczych.

Cze$¢ realizacji poszczegolnych dziatan jest uwarunkowana otrzymaniem dofinansowania.




Plan Pracy Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego na 2019 rok przedstawia sie nastepujaco:

DZIALANIA ORGANIZACYJNE

Poinformowanie jednostek samorzadu terytorialnego

o powstaniu Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego

Teren Zakres Wspolpraca
> nawigzanie kontaktu/wspotpracy
Wojewodztwo z przedstawicielami samorzadu terytorialnego, Sottysi
lubuskie poczawszy od sottysow, wojtdw, burmistrzow Burmistrzowie
i starostow, Wojtowie
» pomoc w kompletowaniu bazy producentow Starostowie

produktow regionalnych i lokalnych,

Przeprowadzenie spotkan z przedstawicielami jednostek o podobnym charakterze

dziatalnosci

Wojewddztwo
lubuskie

> nawigzanie wspofpracy z przedstawicielami
instytucji o podobnym kierunku dziatan,

» podpisanie Porozumien o wspétpracy,

UMWL
LIR

Przeprowadzenie spotkan z przedstawicielami Stowarzyszen, Zwiazkow,

Két Gospodyn Wiejskich, Rekodzielnikow

» nawigzanie wspotpracy z przedstawicielami Stowarzyszenia
Wojewodztwo stowarzyszen, jednostek, zwigzkow, kot Zwigzki
lubuskie zwigzanych z produktami regionalnymi i lokalnymi, KGW
» podpisanie Porozumien o wspdtpracy, Rekodzielnicy
Nawigzanie wspotpracy z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Krajowym Os$rodkiem
Wsparcia Rolnictwa
» promowanie produktow regionalnych i lokalnych MINROL
producentow z wojewddztwa lubuskiego podczas KOWR

targbw, w ktorych te instytucje biorg udziat,

Nawigzanie wspotpracy przygranicznej ze Stowarzyszeniem Sprewa, Nysa Bébr

> promowanie produktow regionalnych i lokalnych
producentow z wojewodztwa lubuskiego podczas
targow, w ktorych ta organizacja bierze udziat,

Sprewa Nysa Bobr

Nawigzanie wspdlpracy z sasiadujacymi wojewodztwami

> nawigzanie wspotpracy z przedstawicielami
sgsiednich wojewodztw,

> podpisanie Porozumien o wspdipracy,

Dolno$lgskie
Wielkopolskie
Zachodniopomorskie

Nawigzan

nawigzanie wspoétpracy z Poczdamem

ie kontaktoéw z przedstawicielami niemieckich odpowiednikéw Centrum,

> nawigzanie wspotpracy z Przedstawicielami
jednostki o podobnym charakterze dziatalnosci

w Brandenburgii,

UMWL

Przeprowadzenie spotkan informacyjnych majacych na celu zidentyfikowanie potrzeb
producentow, wytworcow i rekodzielnikow oraz zapoznanie ich

z Lubuskim Centrum Produktu Regionalnego

> organizacja cyklu spotkan zapoznawczych
we wszystkich Starostwach Powiatowych
wojewodztwa lubuskiego — 12 spotkan,

Starostwa
Powiatowe
w wojewddztwie
lubuskim




Wojewddztwo
lubuskie

>

przedstawienie Lubuskiego Centrum Produktu
Regionalnego, jego zadan statutowych, gtownych
filarow dziatalnosci,

tworzenie bazy danych Producentow Produktow
Regionalnych i Rekodzielnikow,

przygotowanie ankiety, ktéra ma na celu
zidentyfikowanie jak najwigkszej liczby tworcow,
wytwércdw, producentow, ustugodawcow
zwigzanych z produktami regionalnymi i lokalnymi,

Organizacja FORUM dla Producentéw Produktéow Regionalnych

Wojewddztwo
lubuskie

>

>

>

zaproszenie tworcow, wytworcow, producentow
produktéw regionalnych, lokalnych,

zapoznanie sie z problemami Srodowiska
lokalnych i regionalnych twércow, identyfikacja ich
potrzeb oraz wyznaczenie kierunkow dziatan,
przeprowadzenie tematycznych paneli branzowych
— skupiajgcych osoby z tej samej branzy,
podsumowanie probleméw $rodowiska,
identyfikacja potrzeb oraz wskazanie kierunkow
dziafan,

zgtaszanie kandydatow na Czlonkow Rady
Programowej,

UMWL
LIR
Producenci

Powotanie Rady Programowej Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego

Wojewodztwo
lubuskie

>
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przedstawienie i zatwierdzenie przez Zarzad
Regulaminu Rady Programowej,

ogtoszenie naboru kandydatow na Cztonkéw Rady
Programowej,

powotanie przez Zarzad Wojewodztwa Rady
Programowej,

prowadzenie obrad,

przygotowywanie posiedzen i obstuga Rady
Programowej Lubuskiego Centrum Produktu
Regionalnego w Zielonej Gorze,

wspoipraca oraz biezaca wymiana informacji
pracownikéw LCPR z czlonkami Rady
Programowej,

Tworcy, wytworcy,
producenci
produktéw

regionalnych
i lokalnych,
przedstawiciele
instytucji

Stworzenie strony internetowej

>

>

Docelowo strona internetowa bedzie zawierata
nastepujace podstrony:

Filary dziatalnosci — krotki opis,

> Ankiete — mozliwo$¢ wypetnienia ankiety online,

dla osob, ktére chca, aby ich produkty/wyroby byty
promowane za po$rednictwem LCPR,

O NAS - zaktadka zawierajgca: Cele, Kierunki
wspotpracy,

> Baze Producentéw z podziatem na branze,




Mapke szlaku — mapa zawierajgca producentéw
produktow, ktora bedzie stale rozbudowywana,
Aktualno$ci — zamieszczanie informacji

o aktualnych wydarzeniach,

Kalendarz wydarzen,

Instytucje wspotpracujace — odsytacz na strong
Www,

Kontakt,

Klauzula RODO,

YV VYV V VY

Tworzenie kalendarza wydarzen na rok 2019

Y

przygotowanie zestawienia wydarzen, ktére bedq
sie odbywa¢ w 2019 roku, w kraju jak i za granica,
> na stronie www planuje sie stworzy¢ kalendarz,
gdzie bedzie mozliwo$¢ zgtoszenia wydarzenia
przez odwiedzajacych strone,

Przygotowanie materiatéw informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
Lubuskiego Centrum Produktu Regionalnego

> ulotki informacyjne dotyczace dziatalnosci LCPR
w wersji polskiej i obcojezycznych,
> materialy promocyjne,

Zakup niezbednych urzadzen/materiatéw do prowadzenia szerokiej promoc;ji
producentdw produktéw regionalnych i lokalnych

LCPR planuje zakupi¢ sprzet za pomocg, ktdrego bedzie
mogto prowadzi¢ szerokg promocje produktow regionalnych
| lokalnych oraz wyrobow rekodzielniczych podczas
wszelkiego rodzaju targdw, w ktorych bedzie brato udziat.
» Zakup FOOD TRUCKA/PRZYCZEPY - sprzet ten
pozwoli na szerokie prowadzenie promoc;i
produktow regionalnych i lokalnych w terenie,
> Zakup kompleksu promocyjnego sktadajacego sie
z kilku modutow — ilo$¢ modutéw bedzie
uzalezniona od wielko$ci stoiska w zaleznosci od
udostepnionego miejsca i zasiegu wydarzenia,

DZIALALNOSC PROMOCYJNA

Udziat w Miedzynarodowych Targach Grune Woche

Przedstawiciele LCPR wzieli udziat w Migdzynarodowych UMWL
Targach Grune Woche — byty one okazjg do nawigzania
kontaktéw z producentami z kraju oraz ze $wiata

Promocja lubuskich producentéw podczas targéw spozywczych w Londynie

Planuje sie wysta¢ produkty spozywcze do Londynu, na MINROL
targi spozywcze — IFE Londyn

Realizacja promocji regionu

Realizacja promocji regionu jest planowana w ramach UMWL
programow:




> ,Promocja gospodarcza regionu poprzez udziat
w zagranicznych targach i misjach zagranicznych” -
Lubuskie ~ Centrum  Produktu  Regionalnego
planuje podpisa¢ porozumienie z Departamentem
PROW na organizacje misji gospodarczych na
ogolno$wiatowe targi spozywcze,

> Promocja gospodarcza regionu O$ 1. Gospodarka
i innowacije, Dziatanie 1.4. Promocja regionu
umiedzynarodowienie sektora MSP — projekty
realizowane poza formutg ZIT - Lubuskie Centrum
Produktu Regionalnego planuje wzig¢ udziat
w konkursie dla Regionalnego Programu
Operacyjnego — Lubuskie 2020 na 2019 rok,

W ramach realizacji powyzszego projektu planowane sg

nastepujgce dziatania:

> tworzenie szlaku produktu regionalnego — docelowo
stworzenie aplikacji na telefon, za pomocg ktérej
bedzie mozna trafi¢ do producentow produktow
regionalnych i lokalnych, restauracji, gospodarstw
agroturystycznych, ktore te produkty serwujg;
w pozniejszych dziataniach planuje sie znakowanie
wybranych miejsc,

> przygotowywanie  materiatbw  do  publikacji
mapy/szlaku Lubuskich Produktéw Regionalnych,

> organizacja  stoisk  promujgcych  produkty
regionalne, lokalne ~w  trakcie  imprez
organizowanych na terenie: wojewddztwa, kraju,
regionéw partnerskich wojewddztwa lubuskiego:
np. Stowacja, Czechy, Saksonia, Brandenburgia,

Promocja Turystyczna Wojewodztwa Lubuskiego w kraju

udziat w Dniach Wojewddztwa Lubuskiego,
udziat w Dozynkach Powiatowych,

udziat w Dozynkach Wojewodzkich,

udziat w Dozynkach Prezydenckich,

udziat w konkursie Nasze Kulinarne
Dziedzictwo — SMAKI REGIONOW,

udziat w Polagrze - Smaki Regionow,
udziat w Jarmarku Bozonarodzeniowym,

i inne imprezy promocyjne

YVVV VVVVYV

DZIALALNOSC EDUKACYJNA

Zapoznanie sie z dziataniami promujacymi produkty regionalne w ramach
innych jednostek w kraju

> wyjazd studyjny do podobnej jednostki w kraju -
LCPR planuje zorganizowa¢ wyjazd studyjny do
odpowiednika swojej jednostki dziatajacej w kraju




w celu nawigzania kontaktow i wymiany
doswiadczen,

> zwiedzanie innych szlakéw produktow
regionalnych,

Przygotowania do powstania marki ,,Produkt Lubuski”

> powotanie komisji, ktora zajmie sie nadawaniem marki
,Produkt Lubuski” o zasiegu lokalnym i regionalnym,
opracowanie materiatow (regulamin, ogoine zasady)
dotyczacych powstania kapituty ,Produkt Lubuski”,
wydawanie certyfikatow,

promocja marki,

organizowanie konkursow promujacych marke
,Produkt Lubuski”,

YVVV VY

Funkcja edukacyjna

> udziat w targach technologicznych dla
producentéw — szkolenie — technologie dla matego

przemystu,

przeprowadzenie szkolen — w jaki sposob zrobi¢
certyfikat?

na imprezach punkty szkoleniowe — jak zdoby¢
certyfikat?

zachecanie do produkcji, rejestracji produktow,
oferowanie pomocy,

organizacja szkolen z zakresu marketingu
produktu i innych szkoler tematycznych w ramach
zgtaszanych potrzeb,

YV VY V V

ORGANIZACJA SZKOLEN | KONFERENCJI

Organizacja szkolen dla produkciji regionalnej i lokalnej — TECHNOLOGIE

» udziat w szkoleniach dla matego przemystu
spozywczego - technologie do matego przemystu,

Caty kraj > zorganizowanie szkolen dla oséb chcacych
rozwija¢ swojq dziatalnos¢ w oparciu
o technologie utatwiajgce produkcje tradycyjna,

» organizacja szkolen z zakresu marketingu
produktu i innych szkoler tematycznych w ramach
zgtaszanych potrzeb,

> informowanie za posrednictwem strony
internetowej o odbywajacych sie szkoleniach,
konferencjach, z ktorych mogliby skorzystaé
tworcy, wytwércy, producenci, ustugodawcy
zwigzani z produktem regionalnym i lokalnym.




