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FORMULARZ WNIOSKU/INTERPELACJI'/™

Zgtoszonyla w dniu: 18.11.2017r.
przez Radnego tukasza MEJZE
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W sprawie: kosztow promocji Wojewddztwa Lubuskiego. A )/ﬁf, ”

Tre$¢ wnioskulinterpelacji: Prosze o wskazanie wszystkich poniesionych w 2017 roku
kosztow zwigzanych z promocjg Wojewddztwa Lubuskiego. Prosze rowniez o wskazanie

konkretnych pozycji zwigzanych z ww wydatkami.

*zaznaczy¢ whasciwe

**Kazdy wniosek sktadany przez Radnego, zgodnie z § 41 ust. 1 Statutu Wojewodztwa Lubuskiego powinien zawieraé
krotkie przedstawienie stanu faktycznego sprawy oraz (przede wszystkim) propozycje jej zatatwienia.
Whiosek, ktory nie bedzie zawierat propozycji rozwiazania sprawy, bedzie traktowany i rozpatrywany jako interpelacja,
czyli kierowany do departamentu merytorycznego a nie do Zarzadu Wojewddztwa.
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Szanowny Panie Radny,

odpowiadajac na Pana interpelacje ztozong do Biura Sejmiku 29 grudnia 2017 roku (pismo
nr BS.0003.190.2017), w sprawie wskazania wszystkich poniesionych w 2017 roku kosztow zwigzanych
z promocjg Wojewddztwa Lubuskiego oraz wskazania konkretnych pozycji  zwigzanych
z ww. wydatkami, ponizej przedstawiam informacje.

Dziatania obejmujace promocje Wojewodztwa Lubuskiego sg zawarte w Planie Dziatan
Promocyjnych na dany rok. W 2017 roku Departament Przedsiebiorczosci i Strategii Marki prowadzit
kampanie promocyjne regionu na ptaszczyznie gospodarczej i turystycznej.

Promocja gospodarcza obejmowata:

Wspieranie przedsiebiorstw eksportowych i pozyskiwanie inwestorow dla wojewodztwa lubuskiego
odbywato sig poprzez dziatania Centrum Obstugi Inwestoroéw i Eksporteréw. Zostat zrealizowany cykl
o$miu spotkar informacyjno - szkoleniowych dla lubuskich przedsigbiorcow z ekspertami zewnetrznymi
(w spotkaniach nt. analizy rynkéw $wiatowych wzielo udziat ponad 100 uczestnikow, tematyka spotkan
byta zgodna z kierunkami gospodarczych misji zagranicznych). W trakcie spotkania informacyjno -
szkoleniowego przedsigbiorcy poznawali specyfike rynkéw zagranicznych w tym: podstawy prawne
prowadzenia dziatalnosci na danym rynku, kulture biznesowa, mozliwosci wejscia z ich produktami lub
ustugami na dany rynek. Odbyly sie wizyty na terenach lubuskich Jednostek Samorzadu Terytorialnego.
Wydano aktualizacje Katalogu Produktow Eksportowych Wojewodztwa Lubuskiego i Katalogu Terendw
Inwestycyjnych Wojewodztwa Lubuskiego — koszt 51 tys. zt.

Waznym elementem promocji gospodarczej wojewddztwa Iubuskiego byta organizacja i udziat
w zagranicznych targach i misjach gospodarczych, zorganizowano sze$¢ misji gospodarczych dla
lubuskich przedsiebiorcow w Belgii i Luksemburgu, Wioszech, Niemczech, USA, Kazachstanie oraz
Korei Ptd. i Chinach - projekt jest w 99% finansowany ze $rodkow Unii Europejskiej skad pochodzito
891 451,60 zt . Koszt Urzedu Marszatkowskiego to 9004,28 zt.



Lubuskie Centrum Obstugi Inwestora w ramach promocji gospodarczej regionu zorganizowato cykl
spotkari dla przedsigbiorcow, konkurs ,Lubuska Nagroda Innowacji” dla najbardziej innowacyjnych MSP
w Lubuskiem (cztery nagrody po 20 tys. zl); Lubuskie2Business, czyli budowanie relac
networkingowych lubuskich przedsigbiorcow — faczny koszt to 131 934,90 zt.

Departament Przedsiebiorczosci i Strategii Marki w 2017 r. kontynuowat cieszacq si¢ duzym
zainteresowaniem Lubuska Akademie Rozwoju oraz rozpoczat kolejng edycje na lata 2017/2018.
Lubuska Akademia Rozwoju to cykl spotkan szkoleniowych dla przedstawicieli Jednostek Samorzadu
Terytorialnego i przedsigbiorcow na ktorych wyklady prowadza najlepsi specjalisci z Urzedu
Marszalkowskiego oraz kraju koszt to 68 896,09 zt. Waznym elementem promocji wojewodztwa byta
organizacja piatej edycji Polskiego Kongresu Gospodarczego (podczas dwudniowego wydarzenia na
terenie  Uniwersytetu Zielonogorskiego ponad 1.000 uczestnikow wziglo udziat w 27 panelach
tematycznych). Kongres byt w 99% finansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej 493 119,00 zt. Koszt
Urzedu Marszatkowskiego to 4981,00 zt

W 2017 r. Departament prowadzit dziatania promocyjne wspierajac program Miodzi On-Life.
Zorganizowalismy dwudniowe warsztaty dla szkét ponadgimnazjalnych za kwote 14.577,06 zt oraz
wsparlismy lubuskich uczniéw w wyjazdach na miedzynarodowe konkursy (,Odyseja Umystu” do USA
na kwote 15.000 zti ,UAV Challenge Airborne Delivery” do Australii na kwotg 25.000 z).

Wiodacymi kampaniami w promocji turystycznej w 2017 r. byly: Kampania promocyjna
lubuskich ~ zamkéw, patacow, architektury, ktorej celem bylo  zachecenie  turystow
do odwiedzin naszego regionu szlakiem perefek architektonicznych. Na wskazang kampanig wydano
144 976,09 ztotych, w ramach ktorych przeprowadzone zostaly nastepujace dziatania: udziat w targach
turystycznych m.in. na Migdzynarodowych Targach Turystycznych MTT we Wroctawiu, [TB Berlin,
na Turystycznych Targach Regionu ,Na styku kultur’ w todzi oraz Miedzynarodowych Targach
Turystycznych ,World Travel Show” w Nadarzynie. Ponadto w porannym programie telewizji TVN
,Dzien Dobry Wakacje” transmitowano przebieg Swigta Wojewodztwa Lubuskiego, ktére odbylo sie
na zielonogérskim deptaku, a w materiale promowali$my walory turystyczne regionu. W ramach
kampanii wsparto takze najstarszy w Polsce festiwal filmowy ,Lubuskie Lato Filmowe", ktory kazdego
roku odbywa sie w Lagowie. Wykonano takze promocyjna mape wybranych patacow i dworow
dostepnych turystycznie, znajdujacych sie na terenie wojewodztwa lubuskiego. Zlecono takze produkcje
dokumentalnego cyklu filméw promocyjnych pt. ,Czas inwestycji’, sktadajacych si¢ z 11 odcinkow,
obejmujacych rozne kampanie promocyjne wojewodztwa lubuskiego. Drugg wiodacg kampanig
promocyjna w 2017 roku byta kampania lubuskich jezior. Na wskazang kampanig wydano 150 156,00
zlotych i przeprowadzono nastepujace dziatania promocyjne: udziat w targach turystycznych m.in.

na Miedzynarodowych Targach Turystycznych MTT we Wroctawiu oraz na Targach Regionow
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i Produktow Turystycznych ,Tour Salon” w Poznaniu. Przeprowadzona zostala takze kampania
medialna na rynek wschodni, w ramach ktérej w specjalnym wydaniu Wiadomosci Turystycznych
zamieszczono artykut o turystycznych pertach ziemi lubuskiej. Magazyn rozprowadzono podczas
najwigkszych rosyjskich targéw turystycznych w Moskwie i Kaliningradzie. W wakacyjnym wydaniu
jedynego lifestyle'owego magazynu na polskim rynku - dwumiesiecznika SlowLife pt. "Piekna nasza
Polska cata”, poprzez prezentacje waloréw turystycznych wojewodztwa lubuskiego, zachecono turystow
do odwiedzenia naszego regionu. Podobne przestanie miat specjalny dodatek do Gazety Wyborczej
,Lubuskie na Ryby". Ponadto podobnie jak w poprzedniej kampanii, w porannym programie telewizji
TVN ,Dzief Dobry Wakacje” transmitowano przebieg Swieta Wojewodztwa Lubuskiego, ktére odbylo
sie na zielonogdrskim deptaku. W ramach powyzszej kampanii wydrukowano takze mape turystyki
wodnej, ktérg rozprowadzano chociazby podczas targdw turystycznych. W ramach produkcii
dokumentalnego cyklu filméw promocyjnych w rezyserii Andrzeja Stodkowskiego pt. ,Czas inwestycji"
jeden z 11 odcinkéw poswiecono kampanii jeziorowe]. Przeprowadzono takze dziatania promocyjne
podczas 46. Edycji Lubuskiego Lata Fiimowego w Lagowie.

Na edukacyjno-promocyjng kampanie ,Lubuskie po drodze... Kraina winem i miodem ptyngca’
wydano 320.897,04 zi, a w jej ramach zorganizowano cykl imprez w Lubuskim Centrum Winiarstwa
w Zaborze (m.in. majowka na winnicy, Il Winobranie na winnicy, Il Lubuskie Swieto Miodego Wina,
wykonano dodruk folderow turystycznych z serii ,Lubuskie po drodze...” i zakupiono audioprzewodniki
do LCW (do obstugi turystow z Polski i Niemiec).

W ramach kolejnej ujetej w Planie Dziatan Promocyjnych w 2017 roku kampanii byta kampania
Parkow Krajobrazowych i Narodowych Wojewddztwa Lubuskiego, na ktérg wydano 27 511,60 ztotych.
Kampania zawierata m.in. udziat naszego wojewddztwa w Dolnoslaskim Festiwalu Rowerowym,
w Miedzynarodowych Targach Turystycznych ,World Travel Show" w Nadarzynie oraz w 46. Edycji
Lubuskiego Lata Filmowego.

Ostatnig kampanig byta kampania Lubuskiego Szlaku Kosciotow Drewnianych, na ktérg wydano
10 000,00 ztotych. W ramach kampanii podjeto dwa dziatania promocyjne: wsparcie koncertu z okazji
100-lecia istnienia Zgromadzenia Siéstr Benedyktynek, ktory odbyt sie w Parafii PodwyZzszenia Krzyza
Sw. w Zielonej Gérze oraz wsparcie Festiwalu Muzyki Dawnej Sauerianum, w ramach ktérego odbyly
sie koncerty w Drezdenku, Krzyzu, Miedzyrzeczu i Strzelcach Krajenskich.

W czerwcu 2017 roku Departament Przedsigbiorczosci i Strategii Marki rozpoczat projekt
pn. Promocja gospodarcza wojewodztwa lubuskiego poprzez organizacje kampanii promocyjnych
sektora turystycznego o zasiegu krajowym i migdzynarodowym oraz regionalnych targéw turystycznych.

Najwazniejsze zadania w 2017 r. objely organizacje:



- konferenciji ,Goscinne Lubuskie” dla lubuskich przedsiebiorcow z branzy turystycznej. Konferencja
miata charakter informacyjno-warsztatowy i miata na celu zrzeszenie grona fachowcow zajmujacych sig
problematykg rozwoju branzy turystycznej. Wydarzenie miato miejsce podczas Swieta Wojewodztwa
Lubuskiego,

- produkcje czterech filméw promocyjnych (60 sekundowych spotow promocyjnych i 30 sekundowych
skroconych wersji w jezyku polskim, niemieckim i angielskim), prezentujacych atrakcje turystyczne
wojewodztwa lubuskiego z uwzglednieniem zréznicowanych grup docelowych (TOP 10 atrakcji,
Lubuskie dla rodziny, Miodzi aktywni, Lubuskie jak z obrazka) — koszt 73,8 tys. zt,

- wizyte studyjng ogdlnopolskich dziennikarzy i organizacja study touru — koszt. 29,1 tys. zt.

Najwiekszym wydarzeniem promocyjnym w 2017 r. bylo Swieto Wojewodztwa Lubuskiego
(koszt organizacji to 400 tys. zl). W trakcie imprezy pn. Odkryj Lubuskie odbyt si¢ m.in. Festiwal
Podroznikéw National Geographic, prezentacja potencjatu technologicznego lubuskich firm i instytucii,
koncert promenadowy Filharmonii Zielonogorskiego, koncerty Pawta Domagaly i Marii Sadowskiej oraz
media tour dla dziennikarzy z mediow regionalnych, ogélnopolskich i z Ukrainy.

Drugg wazng imprezg promocyjng w 2017 r. byt Festiwal Przystanek Woodstock
w Kostrzynie n/Odra. Na to wydarzenie przeznaczono 200 000,00 zt. w ramach umowy z firmg Zioty
Melon Sp. z 0. 0. oraz 50 000,00 zlotych na dziatania promocyjne na Lubuskiej Strefie.

Rowniez waznym wydarzeniem dla naszego regionu byly festiwale: ,Przedsionek Raju’,
,Muzyka w Raju” oraz IX Lubuski Kongres Kobiet. W ramach czteroletniego porozumienia z Fundacjg
Muzyki Dawnej ,Canor”, odpowiednio przyznano: festiwalowi ,Przedsionek Raju” 10 000,00 ziotych,
a ,Muzyce w Raju" 65 000,00 ziotych. Z kolei na organizacje Kongresu Kobiet Departament przeznaczyt
37 tys. zt.

Ostatnig pozycje zamykajaca wykaz poniesionych na promocje wojewodztwa w 2017 roku
kosztow stanowity otwarte konkursy dla organizacji pozarzadowych w obszarze promocji wojewodztwa
oraz na promocje poprzez sport, na ktore facznie wydano 270 000,00 ztotych. Dodatkowo, zgodnie
z decyzja Zarzadu Wojewddztwa Lubuskiego, Departament Przedsiebiorczosci i Strategii Marki,
w formie dotacji celowej dla Jednostek Samorzadu Terytorialnego (gmina tagéw Lub. i Nowa Sdl),
dofinansowat organizacje festiwali filmowych Lubuskie Lato Filmowe i Solanin Film Festival na sume
160 tys. zt.

Z powazaniem
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