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B wstep

LubusRie

V Warte zachodu

Wstep

Celem Wytycznych jest przedstawienie zasad oznaczania wszystRich zadan wspieranych
przez Zarzad Wojewodztwa LubusRiego.

Stosowanie Wytycznych jest obligatoryjne dla wszystRich organizacji, Rtore otrzymaty zgoda
Zarzadu dotacje na realizacje programu wspotpracy Wojewodztwa LubusRiego z organizacja-
mi pozarzadowymi, dla realizujacych ustugi na rzecz Wojewodztwa LubusRiego na podstawie

Umowy/Zamowienia oraz dla organizac;ji, Rtore otrzymaty Patronat Honorowy Marszatka Woje-
wodztwa LubusRiego.

Za Roordynacje dziatan informacyjnych i promocyjnych odpowiada Departament Rozwoju
Regionalnego Urzedu MarszatRowsRiego Wojewodztwa Lubuskiego. W procesie RomunikRa-
Cji uczestniczg rowniez inne Departamenty zaangazowane w realizacje programu wspotpracy
Wojewodztwa LubusRiego z organizacjami pozarzadowymi oraz organizatorami przedsiewziec,
Rtore objete sa Patronatem Honorowym Marszatka Wojewodztwa Lubuskiego.




B Definicje, informacje ogdlne

Informacje ogodlne:

Niniejsze wytyczne okreslajg podstawowe wymagania
odnosnie dziatan informacyjno-promocyij-
nych. Wskazujgq zasady wizualizacji poszczegol-
nych elementéw, a takze charakteryzujg narze-
dzia stanowigce podstawe dziatan informacyjnych
i promocyjnych.

Wymagania w zakresie dziatan informacyjno-promocyj-
nych, powinny byc¢ stosowane w szczegdlnosci do:

- materiatéw konferencyjnych, multimedialnych,
szkoleniowych, broszur, ulotek, plakatéw, gadzetow,

- materiatéw prasowych,

- stron internetowych informujacych o realizowanym
zadaniu,

- pozostatych elementéw zadania, dla ktérych nie okreslo-
no specyficznych wymagan.

Szczegdtowa specyfikacje logo zawiera Ksiega Marki
Lubuskie.

Ilekro¢ w niniejszych wytycznych mowa jest o:

Urzedzie - nalezy przez to rozumiec Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Lubuskiego w Zielonej Gérze,

Marszatku - nalezy przez to rozumie¢ Marszatka
Wojewddztwa Lubuskiego,

Zarzadzie - nalezy przez to rozumiec¢ Zarzad Wojewddztwa
Lubuskiego,

Wytycznych - nalezy przez to rozumie¢ wytyczne UMWL
w zakresie informacji i promocji,

Zadaniu - nalezy przez to rozumieé¢ zadanie realizowa-
ne pod Patronatem Honorowym Marszatka Wojewddztwa
Lubuskiego lub w ramach programu wspotpracy Woje-
wodztwa Lubuskiego z organizacjami pozarzadowymi lub
wspotfinansowane przez Zarzad Wojewddztwa Lubuskiego
na podstawie umowy badz zamdwienia,

Patronacie - nalezy przez to rozumiec¢ Patronat Honorowy
Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego,

Herbie - nalezy przez to rozumie¢ Herb Wojewddztwa
Lubuskiego,

Logo - nalezy przez to rozumie¢ logo Wojewddztwa
Lubuskiego sktadajace sie ze: znaku, nazwy Lubuskie
oraz hasta Warte zachodu.

Beneficjencie - nalezy przez to rozumie¢ podmiot,
ktéry otrzymat Patronat Honorowy Marszatka Wojewddztwa
Lubuskiego, wykonuje ustuge na rzecz Wojewddz-
twa Lubuskiego na podstawie zamodwienia lub umowy
oraz otrzymat dotacje decyzjg Zarzadu Wojewoddztwa
Lubuskiego.



W Logo

Gtownym elementem identyfikacji wizualnej Marki
Lubuskie jest logo. Uzyte w nim elementy graficzne
w sposob abstrakcyjny komunikujgq cechy charakterystycz-

ne wojewodztwa.
Warstwa formalna

m Kolorystyka

Kolorystyka znaku czerpie z natury, wskazuje na zaso-
by naturalne. Kolory sg nasycone, pogodne (stoneczne)
i pozytywne. Jasne kolory (eteryczny bitekit i zywa zotcien)
dodajgznakowilekkosci—odnoszasiedomobilnosciLubuszan.
Btekitniebakomunikujeczystepowietrze-przestrzenzyciowg
i wynikajaca z tego jakosc zycia, zielen wskazuje na zasoby
lesne, ciemny ksztatt rzeki uzmystawia gtowny walor Odry
jako kregostupa wojewoddztwa. Kolory zostaty dobrane
w taki sposdb, aby naktadajac sie na siebie, tworzyty nowe
barwy: btekit nieba natozony na zotcien pol tworzy addy-
tywny kolor zielony — symbolizujacy zielen lasow. Grana-
towy kolor rzeki natozony na zoétcien pdl zmienia kolor na
niejednoznaczng ciemng barwe - umozliwiajac 3 rozne
interpretacje ksztattu: jako rzeki, drogi lub granicy kraju.

B Ksztatt

Ciemny ksztalt drogi/granicy/rzeki oraz dynamiczna
forma catego znaku sg wizualng ekspresja gtéwnego atutu
wojewodztwa polegajacego na jego potozeniu geograficz-
nym - w odniesieniu do lokalizacji na przecieciu szlakow
drogowych, jak i w sgsiedztwie granicy kraju. Formy znaku
sq zaokraglone, poniewaz Lubuszanie, lubig swoje miejsce
zamieszkania, sg otwarci na przybyszow, wiec chca, zeby
znak byt ciepty, miekki, zachecajqcy do kontaktu.

B Perspektywy

Kierunek w lewo (na Zachod) podkreslony zbiegajacymi sie
liniami pokazuje potozenie wojewddztwa na mapie Polski,
ale rowniez dynamizuje znak.

LubusRie

Warte zachodu



Logo

Logo skitada sie z kolorowego znaku, nazwy ,Lubuskie"
oraz hasta ,Warte zachodu™.

Nazwa ,Lubuskie”, umieszczona zawsze po prawej stro-
nie, jest zapisana zgodnie z zasadami zapisu nazw wita-
snych, kolorem ciemnego btekitu zaczerpnietego z logo.
Elementy te tworzg zamkniety uktad graficzny o statych,
okreslonych proporcjach i kolorystyce.

Wersja podstawowa logo rozszerzona jest o hasto ,Warte
zachodu”. Hasto ,Warte zachodu”, umieszczone pod nazwgq
~Lubuskie” i wyréwnane do prawej, jest zapisane czcionkq
koloru ciemnego btekitu zaczerpnietego z logo.

Wersja monochromatyczna logo - symbol w wersji
jednokolorowej - zostat zmodyfikowany tak, by przy
uzyciu jednego koloru (bez przejs¢ tonalnych) zachowywat
wrazenie przestrzennosci. Tylko uzycie tak zbudowanych/
zapisanych wersji logo gwarantuje prawidtowe odwzoro-
wanie kolorystyki.

® Uwaga!

Uzycie logo wymaga kazdorazowo akceptacji Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Lubuskiego, Departa-
mentu Rozwoju Regionalnego.
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LubusRlie

Warte zachodu

hasto

LubusRie

Warte zachodu



M Logo

® Logo w podstawowej wersji wystepuje w formie barw-
nej. Kolorystyka okreslona jest odpowiednimi barwami
wedtug palety PANTONE, CMYK i RGB (w zaleznosci od
techniki reprodukcji). W sytuacji, gdy niemozliwe jest
uzycie podstawowej wersji logo, mozna zastosowac jedng
z jego wersji uzupetniajacych.

"

® Herb

Wyroéznik wojewddztwa - herb jednostki
terytorialnej.Musiwystepowacnamateriatachpromocyjnych
z dopiskiem: ,Patronat Honorowy Marszatka Wojewodztwa
Lubuskiego”.
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Logo

Prezentacja naréznych ttach

Logo moze wystepowa¢ na jednolitych aplach kolory- Lubuskie Lubuskie
stycznych oraz ttach niejednolitych (np. fotografie). Przy \ \

wyborze wersji znaku w zaleznosci od tta kluczowg kwestig

jest jego czytelnosc.

Ekspozycja znaku nie powinna zaburzac jego rozpoznawal-
nosci oraz pozbawiac¢ go tozsamosci.

_‘ Lubuskie
o

Lubuskie
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Obowigzki beneficjentow

Beneficjent zobowigzany jest do stosowania aktualnych
wytycznych i aktualizowania dziatan informacyjno-promo-
cyjnych w razie ich zmiany.

Beneficjent informuje opinie publiczng o zadaniu
za pomocg nos$nikéw podstawowych opisanych szczegdto-
wo w dalszej czesci wytycznych.

Beneficjent jest zobowigzany do promowania zadania
od dnia podpisania umowy o wspoéffinansowanie/otrzyma-
nia Patronatu Honorowego Marszatka Wojewoddztwa Lubu-
skiego. Od tego dnia beneficjenta zaczynajg obowigzywac
wytyczne prowadzenia dziatan informacyjno-promocyj-
nych.

Stosowanie informacji o zadaniu

Za informacje o zadaniu, rozumie sie tekst informujacy o
tym, ze przedsiewziecie jest wspétfinansowane przez Zarzad
wramachdotacjidlaorganizcjipozytkupublicznego/wramach
podpisanej umowy o wspotpracy pomiedzy beneficjentem
a Wojewddztwem Lubuskim/zostato objete Patrona-
tem Honorowym Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego.
W informacji nie powinno uzywac sie zadnych skrotéw,
tj. uzywane powinny by¢ petne nazwy: Marszatek Woje-
wodztwa Lubuskiego, Zarzad Wojewddztwa Lubuskiego,
Wojewddztwo Lubuskie, Lubuskie, Urzad Marszatkow-
ski Wojewddztwa Lubuskiego. Nalezy réwniez zadbac
o dostrzegalno$¢ oznaczen, tak by oznaczenia wraz
zinformacjg o wspoéffinansowaniu/patronacie byty widoczne
dla odbiorcow.

W ramach przedsiewzie¢ oznaczone muszg by¢:

1. materiaty konferencyjne, multimedialne, szkoleniowe,
broszury, ulotki, plakaty, gadzety,

2. materiatly prasowe,

3. strony internetowe.

Lubuskie

Warte zachodu
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LubusRie
Warte zachodu

Zadanie wspétfinansowane przez Zarzad Wojewodztwa LubusRiego



] Obowigzki beneficjentow

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne prowadzone

przez beneficjentow muszg zawierac¢ co najmniej:

1. W przypadku Patronatu:

o Herb + informacja Patronat Honorowy Marszatka
Wojewddztwa Lubuskiego.

2. W przypadku innych zadan:

o logo,

. informacje o wspoifinansowaniu w zaleznosci

od wielkosci i rodzaju materiatu informacyjno-promocyj-

nego wraz z innymi logotypami uzupetniajgcymi i hastami

promocyjnymi.

UWAGA

Nalezy pamieta¢, ze obowigzek stosowania logo
uzalezniony jest od wielkosci materiatu informacyjno -
promocyjnego.

Zasady oznaczania projeRtéow i dziatan informacyjno-
promocyjnych
Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne

i szkoleniowe, w zaleznosci od ich wielkosci, rodzaju i tech-
niki wykonania muszg by¢ oznaczane wedtug dwoch moz-
liwych wariantow:

1. wariant podstawowy - dla duzych materiatdow (materiaty
duze, multimedialne, wybrane drukowane),

2. wariant minimalny - dla matych materiatow (materia-
ty mate, wybrane drukowane). Wybor zastosowanego
wariantu zalezy od wielkosci materiatu, rodzaju i techniki
wykonania.

Przyktadowy podziat wybranych materiatdw promocyjnych
dla tego wariantu prezentuje tabela:

Przyktady materiatu

. Elementy wizualizacji
promocyjnego

1. Duze materiaty: Materiaty informacyjne

a. tablice informacyjne, i promocyjne
pamigtkowe, reklamowe, muszq zawiera¢ obowigz-
b. billboardy, plakaty, kowo:

c. bannery, standy, roll-up,

$cianki konferencyjne, a. Logo

d. namioty, stoiska b. Informacje o wspotfi-
wystawowe itp. nansowaniu za wyjatkiem
2. materiaty drukowane: pkt 1.d.

a. publikacje np. dokumen-
ty, broszury, ulotki itp.,

b. notatniki, dyplomy,
certyfikaty,

c. informacje prasowe,
reklamy i ogtoszenia
prasowe,

3. strony internetowe,
bazy danych

4. filmy i reklamy telewi-
zyjne

5. prezentacje Power Point
6. naklejki na sprzet

i wyposazenie
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B  Obowigzki beneficjentow

Uwagi:
1.Logo musi by¢ umieszczone w widocznym miejscu
materiatu.

2. Informacja o wspoétfinansowaniu moze by¢ umieszczona
w dowolnym miejscu materiatu. Tres¢ informacji o wspotfi-
nansowaniu nie powinna by¢ nadmiernie rozbudowywana.

3. W przypadku materiatdbw wymienionych w punkcie 3,4,5
oraz innych materiatow multimedialnych dopuszczalne jest
tworzenie i stosowanie animowanych wersji elementow
wizualizacji.

Wariant minimalny dla matych materiatéw
Wariant minimalny zaktada, ze mate materiaty promocyj-
ne oraz wybrane materiaty drukowane bedq zawieraty,

co najmniej: znak + nazwe, a opcjonalnie jesli to mozliwe:
petne logo.

Przyktadowy podziat wybranych materiatow promocyjnych:

Przyktady materiatu Elementy wizualizacji

promocyjnego
. mate materiaty: Materiaty informacyjne
. smycze, i promocyjne muszg
. identyfikatory, zawiera¢ obowigzkowo:
. materiaty drukowane: 1. Znak + nazwe

. papier firmowy,

. bilety wizytowe,

. karty grzecznosciowe,
. koperty.

OO0 O NTOY -

N =
0

h LubusRie

? Warte zachodu

Pole ochronne jest niezbedne do zachowania czytelnosci
znaku. W obszarze chronionym nie mogq sie znajdowacd
inne elementy graficzne, pola tekstowe i krawedzie mate-
riatu. Pole wyznaczone jest odlegtoscig potowy wysokosci
znaku.

Wersja minimalna logo nie powinna by¢ mniejsza niz 9 mm
wysokosci.

Wersja minimalna znaku z nazwg nie powinna
by¢ mniejsza niz 8 mm wysokosci.

Wersja minimalna znaku bez nazwy i hasta nie powinna
by¢ mniejsza niz 6 mm.

9 mm LubusRie

‘? Warte zachodu

8 mm LubusRie

"

6 mm

wersja minimalna
bez tekstu §
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B Obowiagzki beneficjentéw

Patronat Honorowy Marszatka Wojewodztwa LubusRiego

Beneficjent, ktéoremu przyznany zostat Patronat Honoro-
wy Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego nad zadaniem,
zobowigzany jest do umieszczenia tej informacji
we wszystkich materiatach promocyjnych, reklamowych
i informacyjnych.

Informacja, w zaleznosci od wielkosci i rodzaju materiatu
promocyjnego musi zawiera¢ co najmniej:

- Herb Wojewddztwa Lubuskiego + Patronat Honorowy
Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego,

a dodatkowo:

- logo.

Informacja o Patronacie Honorowym  Marszatka
Wojewddztwa Lubuskiego powinna zawieraé¢ co najmniej
15% powierzchni materiatu.

Patronat Honorowy
Marszaika
Wojewodztwa
Lubuskiego

. Patronat Honorowy
LubusRie Marszatka

V Warte zachodu Wojewodztwa
Lubuskiego

Patronat Honorowy
Marszatka
Wojewodztwa
Lubuskiego

odkrywaj
\ LubusRie

l.lubuskie.pl

il

‘
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B Obowigzki beneficjentow

Oznaczanie pomieszczen, w ktérych realizowane
jest zadanie

Pomieszczenie, w ktérym realizowane jest =zadanie
powinno zosta¢ oznaczone poprzez wywieszenie
plakatu, tablicy informacyjnej, naklejki Ilub innego
rodzaju materiatu zawierajacego logo oraz informacje
o realizowaniu zadania wspoffinansowanego przez Zarzad.
Informacja powinna by¢ umieszczona w widocznym
miejscu i czytelna dla wszystkich oséb uczestniczacych
w dziataniach realizowanych w danym miejscu.

Plakat/tablica nie musi zawiera¢ wytgcznie logo i informacje
o wspdifinansowaniu, moze rowniez zawiera¢ dowol-
ng forme graficzng, rysunek, w takim wypadku informa-
cja o wspdifinansowaniu wraz z logo powinna zawierac
co najmniej 15% powierzchni, plakatu, tablicy.
Dodatkowo nalezy pamietaé, ze podczas spotkan
informacyjnych i  konferencji wszyscy uczestnicy
projektdow powinni mie¢ Swiadomos$é, ze uczestniczg
w zadaniu.

W przypadku organizacji koncertéw, konferencji, semi-
naridéw, warsztatow i innych imprez promocyjnych logo
oraz informacja o wspétfinansowaniu imprezy powinna sie
znalez¢ co najmniej na:

- zaproszeniach - zaréwno przekazywanych w formie
papierowej, jak i elektronicznej, lub w formie ogtoszenia
prasowego;
- plakatach;

materiatach, ktére otrzymujg uczestnicy spotkania;

- scenografii, wystroju stanowiska w formie banneréw;

- materiatach szkoleniowych, w tym prezentacjach i publi-
kacjach multimedialnych;

- dyplomach.

LubusRie

‘V Warte zachodu

Tu realizaowane jest zadanie
wspotfinansowane przez Zarzad Wojewodztwa LubusRiego
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B Obowigzki beneficjentow

Oznaczanie sprzetu i wyposazenia

Sprzet oraz wyposazenie (komputery, drukarki, aparaty
fotograficzne itp.) zakupiony/amortyzowany/wynajety/le-
asingowany na potrzeby zadania musi by¢ wyraznie ozna-
kowany, np. za pomoca nhaklejki — w widocznym miejscu;
w przypadku przedmiotdow, na ktorych nie ma mozliwo-
$ci zamieszczenia czytelnych logo i informacji o wspoffi-
nansowaniu (np. mate aparaty fotograficzne, dyktafony
itp.) mozliwe jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etui
sprzetu. Naklejka informujaca o wspotfinansowaniu powin-
na by¢ wyrazna i czytelna. Na naklejce ma znajdowac sie
komunikat informujacy, ze sprzet jest wspotfinansowany
przez Zarzad w ramach zadania oraz logo (dopuszczalne
jest stosowanie wersji kolorystycznych logo (podstawowy,
monochromatyczny itd.).

Nie ma obowigzku oznaczania materiatow biurowych oraz
matego sprzetu o niewielkiej wartosci, np. zszywacze,
dziurkacze itp. zakupionego na potrzeby biurowe.

ZaRup wspotfinansowany przez Zarzad Wojewodztwa LubusRiego
1AV 1. 1= [ o TSR

Lubuskie

‘ Warte zachodu




Obowigzki beneficjentow

Oznaczanie publiRacji i materiatow promocyjnych

Wszystkie publikacje powinny zawiera¢ logo oraz infor-
macje o zadaniu - co najmniej na stronie redakcyjnej.
Logo moze pojawi¢ sie réowniez jako elementy graficz-
ne takze na oktadkach i innych elementach publikacji.
W przypadku materiatéw drukowanych nie posiadaja-
cych strony tytutowej ani redakcyjnej (broszury, ulot-
ki, foldery do 4 stron) informacja o wspotfinansowaniu
zadania wraz z logo powinna sie znalezé na pierwszej
i ostatniej stronie publikacji. W przypadku publikacji i du-
zych materiatéw informacyjno-promocyjnych, informacja
o zadaniu moze znalez¢ sie w dowolnym miejscu takiego
materiatu, niezaleznie od wystepowania logo, tylko musi
by¢ ona umieszczona poza ciqgiem logotypow.

Na publikacjach w wersji elektronicznej (ptyty CD, DVD,
pamieci flash, do pobrania z www itp.) na pierwszej stro-
nie/pierwszym widocznym ekranie/oknie powitania, ktore
ukazuje sie jako pierwsze podczas odtwarzania materiatow
zamieszczonych na nos$niku danych powinna znalez¢ sie in-
formacja o wspoitfinansowaniu zadania wraz z logo. Ponad-
to w przypadku nosnikow takich jak CD lub DVD informa-
cja o zadaniu powinna znalez¢ sie réwniez na ptycie oraz
oktadce ptyty (jesli wystepuje, a front zapakowanej ptyty
jest niewidoczny). W przypadku prezentacji multimedial-
nych (Power Point, Flash, itp.) — co najmniej na pierwszym
i ostatnim slajdzie/oknie powinna znalez¢ sie informacja
0 wspoitfinansowaniu zadania wraz z logo.

W przypadku realizacji materiatdw audiowizualnych -
w szczegdblnosci filmdéw, spotow reklamowych logo oraz
informacja o wspétfinansowania zadania powinna znalez¢
sie na poczatku lub na koncu materiatu.

Taka informacja powinna mie¢ forme tablicy/banneru/
slajdu i zawiera¢ co najmniej 15% ekranu/powierzchni
i powinna by¢ widoczna przez nie mniej niz 3 sekundy.
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] Obowigzki beneficjentow

Audycje radiowe

W przypadku materiatdw radiowych, na poczatku
lub na koncu powinna zosta¢ odczytana informacja o tym,
ze dana audycja jest wspoffinansowana przez Zarzad.

Strony internetowe

Powinny zawiera¢ przynajmniej na stronie gtéwnej logo
oraz informacje o wspoéffinansowaniu. O ile jest to mozli-
we (pozwala na to koncepcja techniczna i graficzna), logo
powinno sie réwniez znalez¢ na kolejnych podstronach
portalu internetowego. Strona taka powinna rowniez po-
siadac¢ link do gtéwnej strony Wojewoddztwa Lubuskiego:
www.lubuskie.pl.

W przypadku np. banneréw internetowych lub filméw
wideo znak graficzny oraz logo nie zawsze
muszg  pozostawac statyczne. Istnieje  mozliwos¢
stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znaku
graficznego i logo pod warunkiem, ze po wprowadzeniu
elementow animowanych znak graficzny i logo powrdcg do
wiasciwej formy statycznej i efekt ten bedzie wyraznie wi-
doczny. Animacji moze podlega¢ zaréwno sam znak lub
hasto (poszczegodlne litery lub stowa w ruchu), jak réwniez
oba te elementy jednoczesnie.

Lubuskie

? Warte zachodu
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. Zakonczenie

Nadz6r nad przestrzeganiem wytycznych

Nadzér nad przestrzeganiem wytycznych w zakresie
informacji i promocji Wojewddztwa Lubuskiego w realizo-
wanych zadaniach bedzie egzekwowany na podstawie za-
pisow umowy o dofinansowanie zadania, zawartej miedzy
Beneficjentem a Wojewddztwem Lubuskim.

Niedopetnienie warunkéw umowy w tym zakresie moze
skutkowac koniecznoscig zwrotu nieprawidtowo wydanych
srodkow, w skrajnych przypadkach rozwigzaniem umowy
o wspoétfinansowanie zadania.

Nad przestrzeganiem wytycznych w zakresie informacji
i promocji Wojewddztwa Lubuskiego bedzie petnit nad-
z6r departament Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Lubuskiego, ktéry prowadzi merytorycznie dane zadanie.
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